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الأكبر الذي يداهم أصحاب الملكية الصناعية ويهدد حقوقهم، من خلال التأثير على الصحة العامة للمستهلك من جهة، وعلى 

المنافسة النزيهة من جهة أخرى، لذلك أصبح من الضروري العمل على كشف مواطن وجود جريمة التقليد والبحث عن طرق 

  .مكافحتها
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Imitation in the field of distinctive badges: Trademarks, Appellation of origin.  
Abstract: 

Imitation in the field of distinctive badges: Trademarks and Appellation of origin are 

considered contemporary economic crimes, This is the biggest threat to owners of industrial 

property and to their rights, , by affecting the public health of the consumer on the one hand, 

and to fair competition on the other. It is therefore necessary to work on uncovering the 

existence of the crime of imitation and to seek ways to combat it. 

Key words: Imitation, Distinctive badges, Trademarks, Appellation of origin, 
Geographical indications, Indication of Source. 
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  :مقدمة

الصناعیة أساسا على فكرة الإبداع في مجال الصناعة والممارسات التجاریة، ترتكز حقوق الملكیة 

وغالبا ما یعتمد هذا الإبداع على مجموعة من الأفكار والمعارف الفنیة والتي تنشأ بفضلها مجموعة من 

دأ المبتكرات والتي یكون من شأنها التحدیث والتطویر في المجال الصناعي بغیة زیادة الإنتاج وتحقیق مب

  .المنافسة المشروعة في مجال الممارسات التجاریة

وهكذا لا تخرج حقوق الملكیة الصناعیة عن حقوق تتعلق بموضوع المنتج وحقوق تتعلق بتنفیذه، 

إلى حقوق أخرى تتعلق بكافة المبتكرات التي تمثل بشكل المنتج أو مظهره الخارجي، وتأتي في  بالإضافة

  .سمیات المنشأمقدمتها العلامات التجاریة وت

وإذا كان العصر الحدیث قد عرف بكثرة السلع والمنتجات وكثرة الأسواق فإن الحاجة كانت ملحة 

متها، وبذلك ازدادت أهمیة ئلاستخدام الشارات الممیزة للتعریف بالسلع وتوضیح صفاتها وخصائصها وملا

التجار والمنتجین، وأصبحت هذه الشارات الممیزة، حیث أثرت على تصرفات مالكیها وعلى غیرهم من 

بذلك عرضة للاعتداء علیها عن طریق التقلید، مما سبب ضررا جسیما للصناعة والتجارة من جهة 

وللمستهلك من جهة أخرى، كما یمس في المقام الأول صاحب حقوق الشارات الممیزة، لأن عملیة التقلید 

  .تسمح بترویج منتجات مقلدة تشبه المنتجات الأصلیة

العلامة التجاریة، تسمیات ( كیف یكون التقلید في الشارات الممیزة: تم طرح الإشكالیة التالیةوعلیه 

   .في مجال الملكیة الصناعیة؟ )المنشأ

  :وتندرج تحت هذه الإشكالیة مجموعة تساؤلات فرعیة هي

 التقلید، العلامة التجاریة، تسمیات المنشأ؟: ما المقصود بـ -

 علامة التجاریة؟ما هو مضمون التقلید في ال -

 ما هو مضمون التقلید في تسمیات المنشأ؟  -

  وكیف یتم اكتشاف وجود التقلید في هذه الشارات الممیزة؟ -

  : الإطار المفاهیمي للدراسة -أولا

 :تعریف التقلید -1

كل تصنیع لمنتوج بالشكل والهیئة التي تجعله یشتبه :" یعرف التقلید في مفهومه الاصطلاحي بأنه

كثیرا في شكله الظاهري مع المنتوج الأصلي، وذلك بنیة توهیم المستهلك بأنه المنتوج الأصلي، اشتباها 

  1".بالإضافة إلى تحقیق عوائد مالیة من ذلك
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كل فعل عمد إیجابي ینصب على سلعة معینة، أو خدمة ویكون مخالفا لقواعد التشریع : " أو هو 

أن ینال من خواصها وفائدتها أو ثمنها بشرط عدم علم المقررة، أو من أصول البضاعة من كان من شأنه 

  2".المتعامل الآخر به

وعلیه فالتقلید هو نقل واستنساخ جزئي أو كلي لشيء عن شيء أصلي بطریقة تدلیسیة قصد غش 

  3.وتضلیل الغیر وجعله یخلط بین الشيء الأصلي والمقلد

صد التحریف والغش، ونسبته لغیر نقل شيء عن الأصل بصورة احتیالیة وتدلیسیة ق:"وهو أیضا 

  4".صاحبه الأصلي، لإیقاع الغیر في الخطأ والخلط بین الشیئین الأصلي والمقلد

وتجدر الإشارة إلى أن التقلید في الملكیة الصناعیة هو كل مساس بحقوق أصحاب الملكیة 

  .أفعال التقلیدالصناعیة مهما كان موضوعها ونوعها، فمتى تحقق هذا المساس فإنه یشكل فعلا من 

  : تعریف العلامة التجاریة -2

لم تتطرق القوانین المقارنة بما فیها القانون الجزائري، وكذا الاتفاقیات الدولیة إلى وضع تعریف 

دقیق للعلامة التجاریة، واكتفت بتحدید الصور والأشكال التي یمكن أن تتخذها العلامة التجاریة، لذلك 

  .اصطلاحاسیتم تعریفها لغة ثم 

جمعها علامات، ومعناها ما ینصب في الأرض فیهتدى : فالتعریف اللغوي للعلامة التجاریة یعني

  5.كما تعني سمة أو أمارة أو شعار تعرف به الأشیاء. به أو الفصل بین الأرضین

وسیلة من وسائل  «: أما التعریف الاصطلاحي فقد أورد الفقه عدة تعاریف للعلامة التجاریة منها

لمنافسة المشروعة بین المنتجین والتجار شأنها شأن بقیة حقوق الملكیة الصناعیة بحیث إذا اتخذ أحد ا

التجار أو المنتجین علامة تجاریة أو صناعیة معینة تمییزا لبضائعه أو منتجاته فإنه یمتنع عن غیره من 

  6.»التجار أو المنتجین استخدام نفس هذه العلامة لتمییز سلع مماثلة

كل ما یتخذ من تسمیات أو رموز أو أشكال توضع  «:فها سمیر جمیل حسین الفتلاوي بأنهاوعر 

على البضائع التي یبیعها التاجر، أو یصنعها المنتج، أو یقوم بإصلاحها أو تجهیزها أو خدمتها، لتمییزها 

  7.»عن بقیة المبیعات أو المصنوعات أو الخدمات

رة أو دلالة ممیزة یتخذها الصانع أو التاجر أو مقدم كل إشا«:وعرفها صلاح زین الدین بأنها

  8.»الخدمة لتمییز صناعته أو خدماته عن مثیلاتها التي یصنعها أو یتاجر بها أو یقدمها آخرون

إشارة توسم بها البضائع والسلع والمنتجات والخدمات أو «:أما صلاح الدین الناهي فقد عرفها بأنها

أداة «:وعرفها محمد حسین إسماعیل بأنها9.»ها من بضائع أو سلع أو خدماتتُعلَم، تمییزا لها عما یماثل

الخ ... ممیزة تخص تاجرا أو صانعا لتمییز سلعته أو خدمته عما یشابهها، وقد یكون رمزا، رسما، حرفا
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تستهدف التدلیل على أصل السلعة وضمان مزایا معینة فیها، فتقیم بذلك علاقة بین مالك العلامة 

إشارة ممیزة «:وعرفها ألبیر شافان وجون جاك بارست بأنها 10.»وتمكنه من الاستئثار بثقتهموعملاءه 

توضع على منتوج أو خدمة لغایة تمییزهم عن المنتجات المشابهة للمنافسین أو للخدمات المقدمة من 

  11.»الآخرین

المتعلق  03/06الأمر رقم  2فقد نص المشرع الجزائري في المادة  وفي الاصطلاح القانوني

العلامات هي كل الرموز القابلة للتمثیل الخطي، لاسیما الكلمات بما فیها «: على ما یلي12بالعلامات

أسماء الأشخاص والحرف والأرقام والرسومات، أو الصور والأشكال الممیزة للسلع أو توضیبها والألوان 

عي أو معنوي عن سلع وخدمات بمفردها أو مركبة، التي تستعمل كلها لتمییز سلع أو خدمات شخص طبی

  .»غیره

وما یلاحظ على هذا التعریف هو عدم تمییزه بین العلامة التجاریة التي یضعها التاجر على 

البضائع التي یقوم ببیعها، والعلامة الصناعیة التي یضعها الصانع أو المنتج على سلعة لتمییزها عن سلع 

نتیجة قانونیة باعتبار أن العلامتین تخضعان لذات الأحكام مماثلة، كون هذا التمییز لا تترتب علیه أیة 

والقواعد القانونیة، وأكثر من ذلك فقد نجد كلا العلامتین مدمج في علامة واحدة عندما یكون منتج السلعة 

  13.هو الذي یتولى أمر توزیعها لذلك تستعمل العلامة التجاریة للدلالة على النوعین

أورده المشرع الجزائري كذلك هو الأخذ بالمفهوم الواسع للعلامة  وما یلاحظ على التعریف الذي

التجاریة، لتشمل علامات السلع وهي العلامات التي توضع على المنتجات، سواء تعلق الأمر بالمنتجات 

التي یقوم التاجر بصنعها أو ببیعها وكذا العلامات المتعلقة بالخدمات، وبهذا التعدیل یكون المشرع 

د شمل كل أنواع العلامات التجاریة وعلى الأخص علامات الخدمة التي لم تكن إلزامیة في الجزائري ق

  .المتعلق بعلامات المصنع والعلامات التجاریة الملغى 66/57الأمر 

وما یؤخذ على هذا التعریف هو اشتراطه أن تحدد العلامة التجاریة برموز قابلة للتمثیل الخطي، أي 

ومدركة بالنظر كما هو الشأن لدى بقیة التشریعات، في حین نجد أن هناك أن تكون العلامة واضحة 

علامات صوتیة كما هو الحال في النغمات الصوتیة التي توضع على بعض المنتجات، كالأواني وأجهزة 

الهاتف النقال، وهناك علامات تجاریة مما یدرك بالشم كالعطور والروائح والتي أجاز القانون الأمریكي 

  14.ا كعلامات تجاریة وأجازها القانون الإنجلیزي شریطة إمكانیة تمثیلها صوریاتسجیله

إلى  1883وبخصوص الاتفاقیات الدولیة لم تتطرق اتفاقیة باریس لحمایة الملكیة الصناعیة لسنة 

تعریف العلامة التجاریة، ولم تحدد الأشكال والصور التي یمكن أن تتخذها العلامة، محیلة ذلك على 

  .یعات الداخلیة للدول الموقعة علیهاالتشر 



5 

 

في المادة  199415بینما حددت اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیة الفكریة لسنة 

تعتبر علامة أو مجموعة علامات، «: منها المقصود بالعلامة التجاریة حیث نصت على أنه 1فقرة 15

ما عن تلك التي تنتجها المنشآت الأخرى صالحة بأن  تسمح بتمییز السلع والخدمات التي تنتجها منشأة

تكون علامة تجاریة، وتكون هذه العلامات لاسیما الكلمات التي تشمل أسماء شخصیة وحروفا، وأرقاما، 

وأشكالا ومجموعات ألوان وأي مزیج من هذه العلامات مؤهلة للتسجیل كعلامة تجاریة وحین لا یكون في 

یز السلع والخدمات ذات الصلة، فإنه یجوز للبلدان الأعضاء أن تجعل هذه العلامة ما یسمح بتمی

الصلاحیة للتسجیل مشروطة بالتمییز المكتسب من خلال الاستخدام، كما یجوز لها اشتراط أن تكون 

  .»العلامة المزمع تسجیلها قابلة للإدراك بالنظر كشرط لتسجیلها

ا دقیقا للعلامة التجاریة وإنما اكتفت بتعداد والملاحظ من خلال هذه المادة أنها لم تعط تعریف

الأشكال التي یمكن أن تأخذها هذه العلامة، وهو تعداد مذكور على سبیل المثال، كونه لم یشمل بعض 

الأشكال التي یمكن أن تأخذها العلامة، كالعلامات المجسمة التي ترد على شكل السلع نفسها، أو كیفیة 

مشرع الجزائري حیث ذكر الأشكال الممیزة للسلع أو توضیبها في الأمر وهو ما نص علیه ال 16تغلیفها،

03-06.  

وعلى الرغم من عدم إعطاءها مفهوما  1994لسنة ) الأدبیك(من اتفاقیة  15والملاحظ أن المادة 

دقیقا للعلامة التجاریة إلا أنها شملت جمیع أنواع العلامات، وكذا مختلف الأشكال التي یمكن أن تأخذها 

علامة بما فیها العلامات غیر قابلة للتمثیل الخطي والإدراك بالنظر طالما لها القدرة على تمییز ال

المتعلق بالعلامات  03/06المنتجات والخدمات، وذلك على عكس ما أورده المشرع الجزائري في الأمر 

  .قابلة للإدراك بالنظر وأغلبیة التشریعات من اشتراط أن تكون العلامة التجاریة قابلة للتمثیل الخطي أي

   :تعریف تسمیات المنشأ -3

هي التسمیة التي تستغل كرمز لمنشأة صناعیة في البلد :"عرفها الدكتور سمیر حسین الفتلاوي بأنها

أو المنطقة أو جزء من منطقة أو ناحیة أو مكان مسمى بحیث یكون الإنتاج منسوبا حصریا أو أساسا 

أداة جماعیة یستخدمها المنتجون لترویج :" أو هي 17".یعیة أو بشریةلبیئة جغرافیة تتمتع بعوامل طب

  18".منتجات أراضیهم والحفاظ على ما اكتسبه من جودة وسمعة مع مرور الزمن

وبخصوص التعریف التشریعي لتسمیات المنشأ فقد عرفها المشرع الجزائري في المادة الأولى من 

الاسم الجغرافي لبلد أو منطقة أو جزء من منطقة، - منشأتسمیات ال–تعني :" كما یلي 65- 76الأمر رقم 

أو ناحیة أو مكان مسمى، ومن شأنه أن یعین منتجا ناشئا فیه، وتكون جودة هذا المنتج أو ممیزاته 

  19".منسوبة حصرا أو أساسا لبیئة جغرافیة تشتمل على العوامل الطبیعیة والبشریة
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أبرز میدان تطبیق تسمیات المنشأ إذ أكد على  یتضح من خلال هذا النص بأن المشرع الجزائري

وجود علاقة بین المنتجات والبیئة الجغرافیة التي أنشأت فیها، أي أن جودة بعض المنتجات مرتبطة 

بالمكان الجغرافي الذي یسمح بإنتاجها وأن عوامل كثیرة طبیعیة وبشریة تمنح المنتجات طابعا ممیزا 

  .كالمیاه المعدنیة سعیدة وإیفري

هو البلد الذي استخرجت من :" وإضافة إلى هذا فقد عرف قانون الجمارك بلد منشأ بضاعة كما یلي

  20".باطن أرضه هذه البضاعة أو جنیت أو صنعت فیه

وبخصوص تعریف الاتفاقیات الدولیة فقد نصت اتفاقیة باریس لحمایة الملكیة الصناعیة في المادة 

وتعرف  21...".وبیانات المصدر أو تسمیات المنشأ....الصناعیة تشمل الملكیة :" الأولى منها على أنه 

تعني تسمیات المنشأ طبقا لهذا :"من اتفاق لشبونة على النحو التالي 02تسمیات المنشأ بموجب المادة 

الاتفاق، التسمیة الجغرافیة لأي بلد أو إقلیم أو جهة، التي تستخدم للدلالة على أحد المنتجات الناشئة في 

بلد أو الإقلیم أو الجهة، والتي تعود جودته أو خصائصه كلیة أو أساسا إلى البیئة الجغرافیة، بما في هذا ال

البلد الذي :" ، كما أضافت الفقرة الثانیة من نفس المادة أن بلد المنشأ هو "ذلك العوامل الطبیعیة والبشریة

لذي یقع فیه الإقلیم أو الجهة التي یمثل یمثل اسمه تسمیة المنشأ التي اشتهر بها المنتج، أو هو البلد ا

   22".اسمها تسمیة المنشأ التي اشتهر بها المنتج

  :ومن أمثلة تسمیات المنشأ المعروفة ما یلي

  .للتبغ المزروع في منطقة هافانا في كوبا) هافانا(تسمیة  -

  .لزیت الزیتون المنتج في مقاطعة توسكانا بإیطالیا) توسكانا(تسمیة  -

  .للشاي الهندي) دار جیلنغ(تسمیة  -

  .للجبن المصنوع في كهوف إقلیم روكفور بفرنسا) روكفور(تسمیة  -

لشبونة السالف الذكر فإن تسمیات المنشأ تتألف من اسم مكان  اتفاقووفقا للتعریف الذي ورد في 

منشأ المنتج، لكن من المهم الإشارة إلى أن عددا من البیانات التقلیدیة التي لا تتكون من أسماء منشأ، 

وتشیر مع ذلك إلى المنتج من حیث صلته، بمكان معین، تحظى بالحمایة باعتبارها تسمیات منشأ 

  ).مثل جبن ریبوشون، ونبیذ فینو فیردي الأخضر(ة بموجب اتفاق لشبون

وغالبا ما یستخدم مصطلح تسمیات المنشأ في القوانین التي تنشئ حقا محددا ونظام حمایة 

للمؤشرات الجغرافیة أما المؤشر الجغرافي فهو مصطلح أعم لا یحدد طرقا محددة للحمایة، أي أن تسمیة 

رابطا نوعیا بین المنتج الذي یشیر إلیه ومكان منشئه، وكلاهما  المنشأ والمؤشر الجغرافي كلاهما یقتضي

  .یبین للمستهلك منشأ المنتج الجغرافي ومزایا أو خصائص المنتج المرتبطة بمكان منشئه



7 

 

والفرق الأساسي بین المفهومین أن ذلك الرابط مع مكان المنشأ ینبغي أن تكون أقوى في حالة 

زایا وخصائص المنتج المحمي باعتباره تسمیات منشأ ناجمة حصرا أو ولا بد أن تكون م -تسمیات المنشأ

ویعني ذلك عموما أن یكون المنشأ هو مصدر المواد الخام ومكان صنع  - أساسا عن منشئه الجغرافي

المنتج، أما في حالة المؤشرات الجغرافیة، فیكفي توافر معیار واحد من المعاییر المنسوبة للمنشأ 

نت مزیة أو خاصیة أخرى في المنتج أو سمعته فقط، كما أنه لیس من الضروري أن الجغرافي، سواء كا

یتم إنتاج المواد الخام أو استنباط المنتج المحمي بمؤشر جغرافي أو صنعه بالكامل في المنطقة الجغرافیة 

  23.المحددة

یتبادر إلى الذهن وبالاستناد إلى المصطلحات التي سبق تداولها في هذا العنصر فإن السؤال الذي 

هو هل هناك علاقة بین كل من تسمیات المنشأ والمؤشرات الجغرافیة وبیانات المصدر أم أنها 

  24:مصطلحات مختلفة عن بعضها البعض وهو ما سیتم تبیانه فیما یلي

  بيانات المصدر  المؤشرات الجغرافية  تسميات المنشأ

نجد تعريف هذا المصطلح في اتفاق لشبونة  -

اية تسميات المنشأ وتسجيلها على بشأن حم

 lisbonالصعيد الدولي والمعروف ب 

agreement  منه كما  02وذلك في المادة

سبق بيانه عند تعريف تسميات المنشأ وعليه 

فإن اتفاق لشبونة لا يوفر الحماية لتسميات 

المنشأ التي تتكون من إشارات غير  الأسماء 

افية أو الجغرافية، ولذلك فالتسمية غير الجغر 

العنصر المادي لا يدخل في اتفاقية لشبونة وإنما 

  )تريبس(يدخل في اتفاقية 

ورد هذا المصطلح في اتفاقية الجوانب المتصلة  -

) تريبس(بالتجارة في حقوق الملكية الفكرية 

في هذه :" على أنه 1/ 22حيث نصت المادة 

الاتفاقية، تعتبر المؤشرات الجغرافية هي المؤشرات 

تحدد منشأ سلعة ما في أراضي بلد عضو، التي 

أو في منطقة أو موقع في تلك الأراضي حين 

تكون النوعية أو السمعة أو السمات الأخرى 

لهذه السلعة راجعة بصورة أساسية إلى منشئها 

  الجغرافي

والمادة  1/2استخدم هذا المصطلح في المادة  -

  .من اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية 10

استخدم في اتفاق مريد بشأن قمع بيانات 

) 1/1المادة(مصدر السلع الزائفة أو المضللة 

كل عبارة أو إشارة تستعمل للدلالة على أن "

أو منطقة أو  سلعة ما أو خدمة ما تأتي من بلد

ن بيان المصدر يدل ، ومن ثم فإ"مكان معين

على المنشأ الجغرافي للمنتج أو السلعة ولكن لا 

تكون نوعية السلعة أو أية خصائص يتطلب أن 

�ا راجعة بصورة أساسية إلى منشئها الجغرافي 

 Made inمثل صنع في سويسرا 

Switzerland  

تتطلب تسميات المنشأ في اتفاق لشبونة أن  -

تكون جودة المنتج وخصائصه راجعة كلية أو 

أساسا إلى البيئة الجغرافية بما في ذلك العوامل 

ة ومنه فالسلع التي لها سمعة معينة الطبيعية والبشري

ولكن ليس لها جودة خاصة ترجع إلى مكان 

نشأ�ا، لن تدخل في إطار تسميات المنشأ التي 

  .تحميها اتفاقية لشبونة

أما المؤشرات الجغرافية في اتفاقية تريبس  -

فتتطلب أن تكون النوعية أو السمعة أو 

السمات الأخرى للسلعة راجعة بصورة أساسية 

  لى منشئها الجغرافيإ

////  

  هــــــــوعلي

يعتبر مصطلح بيانات المصدر المصطلح  -وسع مصطلح المؤشرات الجغرافية يعد الأ -المنشأ هي نوع خاص من المؤشرات  تسميات -
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 تسميات المنشأ، بمعنى أن كل تسمياتبالنسبة ل  الجغرافية

منشأ تعتبر مؤشرا جغرافيا ولكن ليس كل مؤشر 

  .منشأ تسمياتجغرافي يعتبر 

المؤشرات الجغرافية عندما تستعمل أن عبارة  -

بمعناها الواسع فإ�ا غالبا ما تتضمن بيانات 

المصدر وتسميات المنشأ والبيانات الجغرافية 

  بالمعنى الوارد في اتفاقية تريبس

وسع بالنسبة للمؤشرات الجغرافية وتسميات الأ

  المنشأ

محمية بموجب هنا بيانات مصدر غير  -

الاتفاقيات الدولية وهي تلك التي تستخدم 

للدلالة على منتجات لا تتطلب نوعية أو سمعة 

  .معينة

  :مضمون تقلید العلامة -ثانیا

تحتل العلامة التجاریة مكانة هامة وممیزة بین حقوق الملكیة الصناعیة، ولعل السبب في ذلك یعود 

الوثیق بالتجارة والاقتصاد أكثر من باقي حقوق الملكیة الصناعیة إلى انتشار العلامة التجاریة واتصالها 

الأخرى، فهي وسیلة لضمان للمنتج والمستهلك في آن واحد، لأنها تعمل على تكوین الثقة في منتجات 

بعینها، كما تحول دون ظهور سلع مشابهة، وهو یجعل المنتج یسعى إلى الاتفاق في الصنع، إلا أن هذا 

من وجود بعض التجاوزات التي تلحق بها والتي من أهمها ظاهرة التقلید فما هو مضمون  مر لم یمنعالأ

  .التقلید الذي یمس بهذا الحق من حقوق الملكیة الصناعیة

  : تعریف تقلید العلامة -1

صنع علامة تشبه في مجموعها العلامة الحقیقیة، :" لقد عرف جانب من الفقه تقلید العلامة بأنه

  25".علامة الجدیدة أن تظلل المستهلك وتجذبه إلیها ظنا منه أنها العلامة الحقیقیةبحیث یمكن لل

وضع علامة مشابهة أو قریبة الشبه في مجموعها بعلامة أخرى بحیث یصعب :" كما تعرف بأنه

  26".التفرقة بین كل منهما، أو تمییزهما لما یوجد من لبس أو خلط بینهما یظلل جمهور المستهلكین

عض الآخر من الفقه في تعریف تقلید العلامة أنه اصطناع أو محاكاة لعلامة تماثل في وأضاف الب

مجموعها العلامة الأصلیة، تماثلا من شأنه أن یخدع الجمهور ویظلله بخصوص مصدر البضاعة التي 

  27.تحمل العلامة المقلدة

: " منه على أنه 26 المتعلق بالعلامات نجد أنه أكد في المادة 06- 03وبالرجوع إلى الأمر رقم 

یعد مرتكبا جنحة تقلید لعلامة مسجلة كل عمل یمس بالحقوق الاستئثاریة لعلامة قام به الغیر خرقا 

  ".لحقوق صاحب العلامة

وعلیه لم یقدم المشرع الجزائري تعریفا للتقلید، ولم یحدد الأشكال التي یتخذها المساس بالحقوق 

ه للفعل، وقد أحسن بذلك فعلا لأن التقلید یتخذ عدة صور یصعب الاستئثاریة لصاحب العلامة رغم تجریم

  .في غالب الأحیان حصرها وهي تتزاید بمرور الزمن وتتطور بالتطور التكنولوجي
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وتقلید العلامة وفق القرارات الصادرة عن المحكمة العلیا، یكمن في التشابه الموجود بین علامتین 

ذا التشابه أن یحدث لبسا أو خلطا عند المستهلك متوسط موضوعتین على نفس المنتوج، ومن شأن ه

یعد :"  2002فیفري  05الصادر بتاریخ  261209الانتباه، وهذا ما نستشفه من قرار المحكمة العلیا رقم 

تطبیقا سلیما وصحیحا للقانون القضاء برفض دعوى تقلید علامة تجاریة لنفس المنتوج على أساس عدم 

  28".من شأنه إحداث لبس وخلط عند المستهلك متوسط الانتباه) لنفس المنتوج(تین وجود تشابه بین العلام

وتجدر الإشارة إلى أن اختلاف الوسائل المستخدمة للوصول إلى تقلید العلامة لا یؤثر في قیام 

الاعتداء علیها حیث یستوي أن یتم التقلید باقتباس رسم مشابه أو مجموعة ألوان أو أغلفة مشابهة أو 

  29.خاذ نفس التسمیة مع إضافة كلمة أخرى كأسلوب أو صیغة أو شكل أو نوع أو طریقةبات

تقلیدا للعلامة   Maristerكما یمكن أن یتحقق التقلید بتقدیم مقطع كلمة على مقطع آخر مثل 

Sterimar   أو بمقارنة الصدى الصوتي العام للعلامتین مثلMarinelli  تعد تقلیدا للعلامة

Maritini.30   

   :أنواع تقلید العلامة -2

یتحقق التقلید بمجرد نقل علامة الغیر أو نقل الأجزاء الأساسیة في علامة مملوكة للغیر، وبالتالي 

  .فالتقلید قائم سواء كان النقل جزئیا أو كلیا

 31"ما للعلامة الأصلیةاصطناع علامة مطابقة تطابقا تا:" وهو  ):التقلید الكلي(التقلید بالنقل  - أ

صنع علامة تشبه في مجموعها العلامة الحقیقیة، بحیث أنه یمكن للعلامة الجدیدة أن تظلل :" أو هو 

وعلیه فالتقلید بالنقل بمعنى الكلمة یجب أن  32".المستهلك وتجذبه إلیها ضنا منه أنها العلامة الأصلیة

  .ینحصر فقط على نقل العلامة الأصلیة بكل عناصرها بدون حذف ولا إضافة

بقى الاختلاف الوحید بین العلامتین في المكونات داخل العلبة ودرجة الجودة التي تحملها وی

العلامة الأصلیة ونجد هذا النوع من التقلید بكثرة في مواد التجمیل والزینة والمواد الالكترونیة وكذلك 

  .مال العلامة المقلدةوبالنسبة لهذا النوع من التقلید فإنه یعتبر محقق حتى وإن لم یتم استع. الألبسة

وهو اصطناع علامة مشابهة للعلامة الأصلیة لإثارة الخلط في  ):الجزئي(التقلید بالتشبیه  -ب

  33.ذهن المستهلك وذلك من أجل الاستفادة من سمعة العلامة الأصلیة

من  وعلیه فالتقلید بالتشبیه یرتكز على الشبه بین العلامتین بقصد خداع المستهلك أولا والاستفادة

سمعة العلامة الأصلیة، وعلیه حتى نكون بصدد تقلید بالتشبیه یجب أن یؤدي إلى إثارة الخلط في ذهن 

  .الجمهور
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ن التقلید بالتشبیه كذلك بإضافة عنصر أو حرف إلى العلامة الأصلیة حتى لا یظهر ویمكن أن یكو 

  .الفرق بین كل من العلامة الأصلیة والمقلدة

 - SELECTRA(و ) MARINI  - MARTINI(فة حرف ومن أمثلة التقلید بإضا

SELECTO(  

– ARIELL(و ) BANITA – HABANITA:( أما التقلید بإضافة حرفین فیكون مثل

ARIEL  ( كما یحتمل وقوع التقلید بحذف حرف أو أكثر من العلامة الأصلیة مثل)CARTIER –

CARTER  ( في اللفظ مثل كما یمكن أن یكون التقلید عن طریق تغییر حرف یتشابه)ISIS – 

IZIA .(  

أین تم  GOLDEN SMILEأو أن یكون التشابه في الرسومات مثلما حدث في قضیة علامة 

من طرف شركة تجمیل ) المخصص لتسویق هذه الفاكهة(استعمال نفس الرسم الخاص بفاكهة الأناناس 

 CAFE( قضیة العلامتین الأسنان أو أن یتم التقلید من خلال التشابه في الألوان مثلما حدث في 

READO –CAFE CAFECTO .(34  

  : أسس تقدیر تقلید العلامة -3

إن تقدیر وجود التقلید لا یطرح أي إشكال حینما یكون النسخ حرفیا أو كلیا، لأنه من السهل 

التعرف على الأصل والتقلید، في حین یصعب الجزم بوجود التقلید حینما یلجأ المقلد إلى إخفاء التقلید 

لهذا أوجد الفقه والقضاء مجموعة من الأسس یمكن من خلالها . وراء اختلافات ثانویة یصعب كشفها

  .هم هذه الأسسأمعرفة أن العلامة تعرضت للتقلید أم لا و 

یتعین لتقدیر وجود التقلید المقارنة بین العلامتین الأصلیة  :العبرة بأوجه الشبه بین العلامتین - أ

  .والمقلدة، والأخذ بعین الاعتبار أوجه التشابه بینهما بصفة إجمالیة لا التمییزات الجزئیة

ومنه یثبت تقلید العلامة إذا ما وصل التشابه بین العلامتین إلى حد إیقاع الغیر في الغلط واللبس، 

) SKIP-STIP) (SINCIERE-SINGER(بینهما من اختلاف، ومثال ذلك  بصرف النظر عما یوجد

كما یمكن أن یكون التشابه الذي یحدث الخلط في ذهن المستهلك، ذلك الذي یتكون من صور أو رموز 

  .مثل الشكل الخارجي للمنتوج، وكذا الألوان المستعملة والكیفیة التي كتبت بها العلامة

ریة فیلاحظ أنها قدرت التقلید بالنظر إلى التشابه الإجمالي، أي وبالرجوع إلى المحاكم الجزائ

العناصر الجوهریة والممیزة للعلامة المحمیة أكثر من الفروق الجزئیة في حالة حذف أو إضافة حرف من 

العلامة الأصلیة ولو كانت غیر مركبة ما دام أن العناصر الأساسیة الممیزة للعلامة مصطنعة وهكذا 

  HABANITA.35تقلیدا بالتشبیه لعلامة   BANITAةاعتبرت تسمی
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إلى العلامتین وهما متجاورتین، بل النظر ینبغي عدم  :عدم النظر إلى العلامتین متجاورتین -ب

ینبغي النظر إلیهما الواحدة تلوى الأخرى، ذلك أنه في الواقع العملي، لا تعرض المنتجات التي تحمل 

مقلدة أمام بعضهما، كما أن المستهلك لا یكون معه نموذج علامة أصلیة وتلك التي تحمل علامة 

  36).الأصلیة والمقلدة(للعلامة الأصلیة لیقوم بالمقارنة ما بین العلامتین 

تتبنى الاجتهادات القضائیة معیار الرجل العادي، لتقدیر  :العبرة بتقدیر المستهلك العادي - ج

ص المؤهل للتمییز بین السلعة الأصلیة والسلعة التشابه وتستند في ذلك إلى كون المستهلك هو الشخ

وتأسیسا على ذلك فإن التقلید یقاس 37المقلدة، وكلها انخدع في ممارسة هذا التمییز كنا أمام علامة مقلدة،

وتبرز أهمیة معیار المستهلك 38بمدى نجاح المقلد في تضلیل المستهلك العادي ولیس الشخص المحترف،

ندما تكون العلامة حاملة لتسمیة أجنبیة مما یشكل عائقا له، إذ تتطلب العادي وتتجلى بأثر وضوح ع

معرفته بلغة أجنبیة، وكان جمهور المستهلكین من الفئة التي لا تجید هذه اللغة، فتكون عندها عرضة 

  39.لمخاطر ظاهرة التقلید

  :مضمون التقلید في تسمیات المنشأ - ثالثا

البیانات الجغرافیة أو هي عموما اسم جغرافي أو  إذا كانت تسمیات المنشأ هي نوع خاص من

تسمیة تقلیدیة توضع على منتجات ذات صفات أو خصائص معینة تعزى أساسا إلى البیئة الجغرافیة التي 

  .تنتج فیها، فما هو التقلید في تسمیات المنشأ؟ وكیف یتحقق ذلك؟

   :تعریف تقلید تسمیات المنشأ -1

لمنتوج بالشكل الذي یجعله شبیها في ظاهره لمنتوج أصلي وذلك بنیة  إذا كان التقلید هو كل تصنیع

فإن تقلید تسمیات المنشأ هو كل ما من شأنه استعمال تسمیات منشأ معروفة على  40خداع المستهلك

منتج آخر غیر مرتبط ارتباطا مادیا بالأرض، مما یؤدي إلى إیهام المستهلك عن المنشأ الحقیقي 

تسمیات المنشأ كلیا أو على الأقل نقل عناصرها الأساسیة، ویسري على تقلید  أو هو نقل 41.للمنتوج

  42.تسمیات المنشأ أحكام التقلید بالإضافة أو التقلید الجزئي المطبقة على العلامة

ولقد تطرق المشرع الجزائري إلى تعریف تقلید تسمیات المنشأ بصفة غیر مباشرة، وذلك من خلال 

حیث اعتبر من خلال نصوص المادتین 43 65-76من الأمر رقم  28و 21استقراء نصوص المادتین 

ا السالفتي الذكر أنه یقصد بهذه العبارة كل استعمال غیر مشروع لتسمیات منشأ مسجلة، سواء كان هذ

الاستعمال بصفة مباشرة أو غیر مباشرة، حتى ولو تم ذكر المنشأ الحقیقي للمنتجات أو فقط ترجمة 

وبذلك یكون " التقلید"أو " الشكل"أو " النموذج"أو " الجنس"التسمیة أو نقلها حرفیا أو إرفاقها بألفاظ مثل 

د، حیث یرى تیار من الفقه المشرع الجزائري قد اعتمد على المفهوم الواسع والضیق لعملیة التقلی
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أن التقلید في مجال تسمیات المنشأ هو الاستعمال المباشر أو غیر المباشر لتسمیات المنشأ  44الجزائري

  .أو أنه لا یحق لأحد استعمال تسمیات منشأ مسجلة

، وعلى المحكمة البحث )الأصلیة والمقلدة(والعبرة في التقلید هو وجود تشابه بین تسمیتي المنشأ 

ن عناصر هذا التشابه، بالاعتماد على معیار الرجل العادي الذي یمكن أن ینخدع نتیجة التشابه بین ما ع

ویستوي أن یكون تقلید تسمیات المنشأ  .هو أصلي وبین ما هو مقلد، حتى وإن وجدت بعض الاختلافات

ما له علاقة  مطبوعا أو منسوخا أو منقوشا أو بأي صورة أخرى، على البضائع ذاتها أو حتى على

  45.بالبضائع، كالغطاء أو الرقعة أو حتى على كل ما استعمل في لف البضائع أو ألصق علیها

وقد منعت اتفاقیة لشبونة أي انتحال أو تقلید لتسمیات المنشأ حتى ولو كانت هناك إشارة إلى 

أو " نوع"ت مثل المنشأ الحقیقي للمنتج أو كانت التسمیة مستخدمة في شكل ترجمة أو مصحوبة بعبارا

  46.أو ما یماثل ذلك" تقلید"أو " نموذج"أو " طراز"

  : الغش في تسمیات المنشأ -2

دعاء بأن سلعة ما هي من منشأ جغرافي لیست من إنتاجه، یقصد بالغش في تسمیات المنشأ الإ

شأن  وهو كل تغییر أو تعدیل أو تشویه یقع على الجوهر الطبیعي لمادة أو سلعة معدة للبیع، ویكون من

ذلك النیل من خواصها الأساسیة، وإخفاء عیوبها، أو إعطائها شكلا أو مظهرا لسلعة أخرى تختلف عنها 

في الحقیقة ولا یتطلب أن یكون الشيء المدخل في البضاعة من طبیعة أخرى تغایر طبیعتها، فقد یكون 

اعة بعد الحذف أو من نفس الطبیعة لكن یختلف عنه في الجودة فلا یشترط أن تتغیر طبیعة البض

  47.الإضافة، بل یكفي أن تكون قد زیفت

  :وللغش في تسمیات المنشأ ثلاث صور هي

وذلك بإحداث تغییر أو تشویه یقع على جوهر المادة أو  إنشاء منتجات أو بضائع مغشوشة - أ

نهائي، تكوینها الطبیعي، سواء بتغییر عناصر الشيء ذاته أو خلطة بمنتجات أخرى أو تعدیل في شكله ال

  48.فالتحریف في الصفة الجوهریة للمنتوج هو العنصر الحاسم في جریمة الغش

ویتحقق الغش في تسمیات المنشأ بخلط منتج بمادة أخرى أو بمادة  :الغش بالإضافة أو الخلط -ب

من نفس الطبیعة تكون ذات نوعیة أقل جودة، وذلك بغیة زرع الاعتقاد بأن السلعة خالصة وإظهارها 

  .بوصفها ذات جودة عالیة، ومجرد الخلط أو الإضافة وحده كاف لقیام الغش

ناصر التي تدخل في تكوین المنتوج الأصلي ویتم بإنقاص جزء من الع :الغش بالإنقاص - ج

المشمول بتسمیات المنشأ، وذلك عن طریق التعدیل والتغییر ویشترط في الطریقة التي استخدمت أن تترك 

  .للمنتوج المظهر الخارجي الذي یوحي بأنه أصلي
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عن باعتبار أن تسمیات المنشأ تشمل المنتجات الصناعیة، فالغش یطالها  :الغش بالصناعة -د

طریق الاستحداث الكلي أو الجزئي لمنتج بمواد لا تدخل في تركیبه العادي الأصلي، كما هو محدد في 

  49.النصوص القانونیة والتنظیمیة أو في العادات المهنیة والتجاریة، كالنبیذ المصنوع من مواد دون العنب

  :الخاتمة

الإنتاجیة مما یؤثر على روح الإبداع إن التقلید یقوم بإفشال الاقتصاد الوطني وتهدیم القدرة 

. والابتكار وانتشار السلع المقلدة في الأسواق التي یقصدها المستهلك في الأخیر لتؤثر على صحته وأمنه

ولأن محور البحث یدور حول التقلید في مجال الشارات الممیزة فقد تم تحدید التقلید في الجزء المتعلق 

ح التقلید في كل من العلامات التجاریة، تسمیات المنشأ لنتوصل في بالملكیة الصناعیة من خلال توضی

  :الأخیر إلى مجموعة من النتائج والتوصیات نوردها كما یلي

  :النتائج

تطور التقلید في المنتجات إلى درجة عدم القدرة على التمییز بین الشيء الكاذب والصحیح في  -

 .والخبرةكثیر من الأحیان، إلا من قبل أصحاب الاختصاص 

 .یعمل التقلید على كبح روح المبادرة والإبداع والابتكار لدى أصحاب الحقوق -

غیاب ثقافة الابتعاد عن الشيء المقلد لدى المستهلك والذي یرجع سببه للوضعیة الاجتماعیة  -

 .والاقتصادیة للفرد داخل المجتمع

صلیة والعلامة المقلدة، مما یعني لم یحدد المشرع الجزائري معاییر تقدیر التقلید بین العلامة الأ -

 .أن ترك أمر تقدیر ذلك إلى قاضي الموضوع مع وجوب التسبیب

لم یحدد المشرع الجزائري بدقة التكییف القانوني لدعوى التقلید في تسمیات المنشأ، وذلك على  -

اعتبرها جنحة موجبة  حیثغرار ما فعله بالنسبة لباقي حقوق الملكیة الصناعیة الأخرى 

 .قوبةللع

  :التوصیات

ضرورة إنشاء لجنة وطنیة لمكافحة التقلید تعمل على التحسیس بمخاطر التقلید، التنسیق بین  -

 .مختلف الفاعلین في ظل مخطط وطني لمكافحة هذه الظاهرة

ضرورة إشراك المجتمع المدني في مسعى تطویر الحركات الجمعویة من خلال تحسیس  -

 .القانونیة المستهلك بمخاطر التقلید وعقوباته

المتعلق بالعلامات وذلك بإبراز مختلف  06- 03من الأمر  32ضرورة تعدیل نص المادة  -

أنواع الاعتداءات الماسة بالعلامات التجاریة كل على حدى، وإضافة عقوبة إلصاق الحكم في 
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الجرائد وفي الأماكن العامة وعلى نفقة المحكوم علیه، وذلك لتعریف جمهور المستهلكین 

 .بي جرائم تقلید العلامة، وكذلك معرفة المنتوجات المقلدةبمرتك

 .لأن تسمیات المنشأ تحتاج إطارا قانونیا واضحا وصارما 65- 76ضرورة تعدیل الأمر  -

توحید العمل ضمن قانون واحد یتعلق بالتقلید في جمیع مجالات الملكیة الصناعیة لتسهیل  -

  .الردع اللازم لمكافحة التقلید

 :الهوامش
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