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 : فك          ) لح     ترح(

مليار دولار في    50.1حجم سوقه   يشهد سوق مستحضرات التجميل ,انتشارا واسعا على المستوى العالمي حيث يقدر          

 (.  , LinkedIn Vik Chauhan من موقع ) 2022عام 

حيث يسعى هذا السوق دائما ليلبي إحتياجات المستهلكين المتطورة و تواكب أحدث الإتجاهات و من بين ذلك نجد         

العمل على تطوير منتجات مصنوعة من مواد طبيعية بعيدا عن المواد الكيميائية ,و ايضا استخدام التكنولوجيا الحديثة  

هذا ما أشارت اليه عدد الإبتكارات السنوية في هذا السوق  التي صعب تقديرها    التي توفر في وجودها العديد من المزايا , و

لعدم وجود بيانات محددة, و التنوع الكبير في المنتجات ,إلا ان العدد يتراوح بين ألاف إلى عشرات الألاف وهذا ما يشير إلى 

 . الإنتشار الخيالي لسوق مستحضرات التجميل خاصة في عشر السنوات الأخيرة 

ومن خلال تخصص ي و عدد الدورات التكوينية التي قمت بها في عالم و فن مستحضرات التجميل بدأت فكرة المشروع ,        

حيث حاولت التعمق في مكونات هذه المركبات أثناء تطبيق بعض المنتوجات الطبيعية مثل" الصابون الصلب الطبيعي ",  

ا الإبداع و الش ىء الثاني هو التوفير , حتى جابهنا مشكلات عديدة ,من  و كان الهدف هو تجسيد منتوجات بطريقتين أولهم

بين ذلك وجدنا صعوبة في توفير الخامات و الزيوت التي لا يخلو منها أي مستحضر تجميلي سواء لسعرها أو لتواجدها في  

 الأسواق . 

أغلبها        التي   , نباتية  أو  كانت حيوانية  السائلة سواء  أو  الصلبة  أولية    الزيوت  تباع كمواد  الترطيب  يعمل على خاصية 

تستخدم في صناعة مستحضرات التجميل ,و بغض النظر عن عدد و تنوع الشركات في الجزائر التي تبيع المواد الأولية إلا  

 32.4من المتوقع أن يصل حجمه إلى  حسب الإحصائيات و   وهذاأن أغلبها يتم استيراده  حيث تبلغ نسبة سوق المرطبات  

  2027و  2022٪ خلال الفترة من عامي  4.8، بمعدل نمو سنوي مركب قدره  2027ار دولار أمريكي بحلول عام  ملي

شركة   المواد(,  Market Research Future)حسب  هذه  استيراد  نسبة  تحديد  تم  كبيرة    و  التي  بنسب  الأرقام  حسب 

ألف طن من الزيوت   329ولى من السنة الجارية أشهر الأ   5تحصلت عليها “الخبر” من الجمارك، فإن الجزائر اقتنت خلال 

 . (  2014  , مليون دولار،)الخبر  329,42والشحوم النباتية، لتدفع ما قيمته 

و أفضل انواع الشحوم    ;( rendering   Wet   حيث سنقوم بعملية تكرير البقايا الحيوانية )فائض الشحوم( بطريقة )      

التي يتم إستخلاصها هي الشحوم البقرية وهذا بسبب انخفاض نسبة الماء في أنسجة هذا النوع من الدهون و نقطة انصهاره  

المنخفضة وغيره , حيث سنقوم بإنتاج مادة أولية طبيعية تعمل على الترطيب في مجموعة نسبة الزيوت الصلبة و السائلة  

المنتوجات سوف توجه بعد    التجميلي ,و سوف تكون بأحجام مختلفة حسب حاجة الزبون ,وهذهفي تركيبة المستحضر  

 في هذا المجال .  ة في الجزائر ,و المؤسسات التي شركات بيع المواد الأولي ذلك إلى

مسالخ لحمية و  بالمعدات اللازمة و حبذا لو يتواجد مقر الإنتاج قرب    و كل هذا سيقام وسط هيكل إنتاجي مجهز   

 .الأساسيينة التواصل مع الموردين مصانع صنع الأغذية لسهول
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     م    ترح   .1

" أول منتوج جزائري يستخدم في صناعة منتجات مستحضرات التجميل كعامل    HYDRAFAT"يعتبر منتوج  _  

 الشحوم الحيوانية .  باستخدامترطيب عالي ,

 الترطيب. سعر منخفض مقارنة مع المنتوجات البديلة التي لها خاصية  _ ذ        

 المحلية.فائض الشحوم الحيوانية من خلال استغلال المادة  تثمين_      

بتشبعه بالعديد من الأحماض الدهنية المفيدة على   والسريعة_ فعالية المنتج أي قدرته على الترطيب الكبيرة       

 البشرة.

 ة أخرى . لإضافة قيمة غذائيأغذية الحيوانات نفايات العملية )بقايا التكرير(   في صناعة  استغلال_     

 في العديد من الصناعات )  مثل صناعة الشموع ....(.   "  HYDRAFAT_  يستخدم منتوج "       

 ._ المساعدة على زيادة  الإنتاج المحلي  لمستحضرات التجميل في الجزائر    

 

 ف يق   ع    .2

طالبة سنة ثانية ماستر تخصص الكيمياء   , السيدة نعومي أم الخير ”HYDRAFAT“  تدير هذه المؤسسة      

قامت بالعديد من الدورات في إنتاج مستحضرات التجميل بالإضافة إلى خبرتها لطرق إستخلاص المواد   , الحيوية

و بعض  من خلال دراستها  لمقرارات والأعمال التطبيقية في   سنتين الماستر،   الأولية و الأعشاب و غيرها و هذا

تطويره    دارة هذا المشروع و التعامل مع احتياجاته و العمل علىة كما لها القدرة على تولي إخارجيالدراسات ال

 . _الإنجليزية _ و و عيها الكامل بأهمية المحافظة على البيئةلإتقانها اللغة 

ذلك في  موزع حسب الوظائف المطلوبة لهذا المشروع سوف نتفصل أكثر في بالإضافة إلى فريق عمل متكامل       

 الجدول الخاص بتقسيم اليد العاملة .

 

          هد ف .3

 : محققا لأهداف التالية صرار ليكون هذا المنتجإنهدف و ب

 من المادة الأولية .  15000Kgأكثر من وبيع  إلى إنتاج , _ نهدف في السنة الأولى      

 _تطوير و تنويع منتجات جديدة من الشحوم الحيوانية .     
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 _التشجيع على الصناعة المحلية من خلال توفير مناصب شغل متنوعة .    

 _ توسيع نطاق السوق من خلال الوصول إلى أسواق جديدة و ولايات أخرى خلال السنوات القادمة .     

  .   _توفير عروض مختلفة حسب طلب  شرائح العملاء مع منح تخفيضات معتبرة للشركاء و العملاء الرئسيين     

_تشجيع الناس على الإستثمار في المجال الحيواني و ذلك من خلال استغلال بقاياه الغير صالحة و بناء على ذلك       

لنفع على المواطنين و الدولة و المشروع نفسه بحيث يزيد  ستزيد الثورة الحيوانية و تنخفض  الأسعار و هذا يعود با

 الطلب على منتوجاته .

 _  التعاون مع شركات أخرى لتنفتح نحو أسواق جديدة .     

 

 :جد ل   ني      ق          .4

 : التاليةن، حيث نتوقع أن يمر بالمراحل أشهر من ال 9 بعد  " HYDRAFAT"  من المتوقع أن يتجسد مشروع

 ((HYDRAFAT الجدول الزمني لتحقيق مشروع  : (1 لجد ل )
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   -من إعداد الطالبة بناءا على محاكاة تجسيد المشروع   -     د                         
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  ب ع   لإب ك    .1

منتوجات        المتزايدة لا ا من   " HYDRAFAT" تعتبر  ت, بتكارات  لمواد  حيث  متجددًا  الحيوانية مصدرًا طبيعيًا  الشحوم  عدّ 

ل من  
ّ
نتوجات الأخرى المتوفرة  و غيره  مقارنة بالم  الاعتماد على الموارد المشتقة من البترولمستحضرات التجميل، مما يُقل

  و بالتالي نقول أن منتوجنا هو عبارة عن مادة أولية جديدة تحسينية في سوق المرطبات   ; في أسواق مستحضرات التجميل 

 .     لجزائري ا

 أنواع الإبتكارات   : ( 1)   ك   قم  

 

 

 

 

 

 

 

 

 على النموذج المسطر في دليل مشروع مؤسسة ناشئة  بالاعتمادمن إعداد الطالبة    :    د                              

 :  لاب ك  ي  لج   ب  2   

 : في مشروعنا كونه الابتكاريةتتمثل الجوانب 

مما يوفر  خصائص ترطيب ممتازة    بامتلاكهاالشحوم الحيوانية،    ستخدامباجديدة لمستحضرات التجميل    تركيبة  تكاراب_ 

 .الشحوم الحيوانية كمكون طبيعي في مستحضرات التجميل ستخدام لا فرصة 

 .…(صناعة الشموع و الأدوية و غيره   )مؤسساتجديدة من العملاء  اتفئ ستهداف ا_ 

كونه أول مشروع في الجزائر ذات قدرة كبيرة على  طلب داخل الأسواق التجميلية  لل  لمنتج قابلتثمين النفايات و تحويلها  _

 .تحطيم المنتوجات الأخرى المشابهة
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وناضجًا       ضخمًا  ا 
ً
سوق التجميل  مستحضرات  قطاع  حيو    يُعدّ  المحور    ثمتنوعا،  دراسةهذا  تحليلية    يضع 

 .بالأخص منتجنا وهو المادة الأولية التي تعمل كمرطب التجميل ولسوق مستحضرات   ةتفصيلي

 عرض القطاع السوقي   .1

 )النسب تقديرية فقط لعدم توفر بيانات عالمية دقيقة (  :     ق  لمح   

كررة في العديد من المنتجات الكيميائية، بما في ذلك الصناعات الكيميائية:_
ُ
ستخدم دهون الحيوانات الم

ُ
صناعة   ت

% من الشموع المصنعة  10التقديرات إلى أن حوالي  ( وتشير  يجعلها تحترق لفترة أطول وأكثر سطوعًامما  )  الشموع

 , في العالم تحتوي على شحوم حيوانية، مما يعني أن عدد الأشخاص الذين يستخدمونها قد يصل إلى مئات الملايين

 ...  واد البلاستيكيةو أيضا  الم

الجلود:_ دهون    صناعة  ستخدم 
ُ
للماءت ومقاومة  ناعمة  يجعلها  مما  الجلود،  معالجة  في  كررة 

ُ
الم كما    الحيوانات 

ستخدم أيضًا في صناعة الأحذية والحقائب والأثاث
ُ
 .  ت

كررة في بعض الأدوية  صناعة الأدوية:_
ُ
ستخدم دهون الحيوانات الم

ُ
بما في ذلك المراهم الطبية و بعض المكملات    ت

 .  الغذائية

 :     ق    تهدف

معينة         له و جانب خاص  منتوجنا يستهدف فئة  السوق  ان هذا  نعلم  التجميل كما  وهو سوق مستحضرات 

الوعي بجمال البشرة و البحث عن    ازديادو هذا راجع لعدة عوامل نذكر منها  ،  و توسع كبير سنة تلوى الأخرى   ازدياد

هذا السوق الكبير الرائج و من بين المراكز    احتياجاتلذا نسعى بمنتوجنا لنغطي    ; مواد من مصادر طبيعية بحت

 : و المحطات التي سوف نوفر لها هذا المركب الطبيعي كالتالي

 التجميل في الجزائر  شركات بيع المواد الأولية لصناعة مستحضرات  ✓

عدّ شركة "كوزما  (Cosma Algérie)"كوزما الجزائر"  شركة    _
ُ
الجزائر" من الشركات الرائدة في مجال بيع المواد   ت

قدم  كما أنها     الأولية و الخامات لصناعة مستحضرات التجميل في الجزائر
ُ
الشركة مجموعة واسعة من  هذه    ت

العالمية المصادر  مختلف  من  تنافسية  المنتجات  بأسعار  الإلكتروني   .  و  الموقع 

https://cosmosalgerie.com/contact/_ 

 

https://cosmosalgerie.com/contact/
https://cosmosalgerie.com/contact/
https://cosmosalgerie.com/contact/
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)ألفا كوزميتيكسشركة " _  "Alpha Cosmetics     ) التجميل حسب قدم الشركة خدمات تصنيع مستحضرات 
ُ
ت

الضارةو   الطلب الكيميائية  المواد  من  الخالية  العضوية  بمنتجاتها  الإلكتروني    .تتميز   الموقع 

https://www.alphacosmetics.kr/ 

 ....  SERAL EMERALمعروفة مثل  أخرى  بالإضافة إلى شركات صغرى 

عيادة الدكتور  اف ) مثل   كعلاجات جلدية لترطيب البشرة وعلاج الجفالعيادات الجلدية ومراكز التجميل:   ✓

 .   ( في الجزائر العاصمة أوغانم

التجميل   ✓ مستحضرات  المنتج صانعي  هذا  يستهدفهم  الذين  المقاولون  فهم  الصلب(  )الصابون  مثل 

 في تركيباتهم الخاصة و خاصة الأشخاص الذين يهتمون بأسعار منتوجاتهم . لإدخاله

الذين يبحثون عن نضارة و رطوبة بشرتهم من مصادر طبيعية مستدامة  خالية من  كل النساء و الرجال   ✓

 أي مواد كيميائية مضافة .

  احتياجاتهمملاء بأن يغطي هذا المنتوج  و نظرا لهذه الفئة الكبيرة و التي تتوعد لتصبح أكبر من شريحة الع           

الكاملة خاصة في ولاية المسيلة مكان الإنتاج و هذا خلال السنة الأولى فقط و من ثم نتوسع تدرجيا في السنة التي  

و بعد خمسة سنوات من الإنتاج و التغلب على كل صعوبات  ; تليها للولايات المجاورة مثل الجلفة و سطيف و غيرهم

الم التي نسعى لتحقيقها خلال  السوق و  الغاية  نافسة سوف يكون منتجنا على كل بقاع الوطن الجزائري و هذه 

خمس سنوات الأول من إنشاء و تجسيد الشركة و بعد هذا سوف نصبح من المصدرين لهذا المنتوج و تشكيلته 

 الطبيعية. 

 

 قياس شدة المنافسة   .2

حتياجات العملاء إ لمنتجات البديلة لمنتجنا في سوق مستحضرات التجميل، والتي تلبي نفس  بعض اتتوفر       

من حيث السعر    سواء    نقاط ضعفهم   يلا يغطلكن هذا    ،بشكلٍ كلي أو جزئي و التي تعتبر من المنافسون المباشرون

 و هذا  من الأسباب التي تجعلنا نسرع في عملية إنتاج منتجنا . أو التوفير 

 : من بين المنتجات التنافسية نجدو 

     زي      ب ت  :  

زيت جوز الهند: يُعد من أكثر الزيوت النباتية شيوعًا في مستحضرات التجميل، حيث يُستخدم كمُرطب  _

 /skin-for-oil-https://www.eatingwell.com/article/7923262/coconutومُضاد للأكسدة. 

https://www.alphacosmetics.kr/
https://www.alphacosmetics.kr/
https://www.alphacosmetics.kr/
https://maps.google.com/?cid=2140535624701536167
https://maps.google.com/?cid=2140535624701536167
https://www.eatingwell.com/article/7923262/coconut-oil-for-skin/
https://www.eatingwell.com/article/7923262/coconut-oil-for-skin/
https://www.eatingwell.com/article/7923262/coconut-oil-for-skin/
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عد ماليزيا أكبر مصدر لزيت النخيل في العالم، : ت النخيل_زي
ُ
و الجزائر دولة مستوردة لهذا الزيت النباتي  ت

 بشكل مرتفع

للبشرة  الزيوت المعدنية:   الزيوت كمُرطبات فعّالة  ستخدم هذه 
ُ
ت الفازلين وزيت الأطفال  الزيوت  تشمل هذه 

 .  الجافة

على   :المواد الاصطناعية       المواد كمُرطبات ومُحافظات  ستخدم هذه 
ُ
ت والبارابين.  السيليكون  المواد              تشمل هذه 

 المنتجات

الأخرى      الطبيعية  الشيا   : المنتجات     زبدة 
ُ
ضادة ت

ُ
الم بخصائصه  عرف 

ُ
ت كما  للأكسدة،  ومُضاد  كمُرطب  ستخدم 

 للالتهابات. 

 : ن ح  هم        ب  ن ب  إلى     ف      غير  ب      ي ك

البديلة_      بالبشرة  العناية  تعمل                   :منتجات  التي  و  النحل  صمغ  و  الكاكاو  زبدة  مثل  النباتية  الزيوت  منها 

 .كمرطبات و مغذيات للبشرة

                 وهي مجموعة منتجات العناية بالبشرة مثل الصابون السائل و غيره. منتجات التجميل البديلة:_    

 تقنيات العناية بالبشرة البديلة: _    

ستخدم هذه العلاجات           
ُ
البوتوكس، والفيلر، والليزر، وغيرها. ت العلاجات الطبية: تشمل هذه العلاجات 

عد بدائل لمنتجات العناية بالبشرة التي تحتوي على منتج تكرير الشحوم 
ُ
 .الحيوانيةلتحسين مظهر البشرة، وت

 

  لى    ب لا       ف م        بك      ه    لب      لإي  ب   ي ك      م  خطط ت ض ح  ب  ط , 

 (SWOT)    ف ف 

    ط         ❖

الخيار   : ك      ب ع     - المنتج  هذا  يعد  الاصطناعية، و  المنتجات  الطبيعية على  المنتجات  المستهلكين  يُفضل بعض 

   . الأفضل لهم

ولها القدرة   تتمتع شحوم الحيوانية المكررة بخصائص فريدة تجعلها مناسبة لمستحضرات التجميل، :خ  ئص ف يد   -

   .على الترطيب و تغذية البشرة
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 .مثل منتجات اللحوم و الأغذية يمكن الحصول على شحوم الحيوانية من مصادر مستدامة :  د     د م -

    ط ضعف  ❖

 لبعض المستهلكين انطباع سلبي عن شحوم الحيوانية قد يكون  :    ع   -  

 هناك العديد من الشركات التي تنتج مكونات مستحضرات التجميل الأخرى  :  ف    -   

   ف ص  ❖

يصبح المستهلكون أكثر وعيًا بالمكونات الطبيعية في مستحضرات التجميل، وهذا   :   ع    تز يد ب  ك       طب ع  -     

 لمنتجنا داخل هذا السوق الكبير.  فرصةقد يمثل 

يصبح المستهلكون أكثر اهتمامًا بالمنتجات المستدامة،   :  طلب   تز يد  لى                             د   -     

 .وهذا قد يمثل فرصة لمنتجات تكرير الشحوم الحيوانية من مصادر مستدامة

كررة، مثل الكريمات المرطبة  المادة الأولية الم  جديدة تحتوي علىر منتجات  هناك إمكانية لتطوي :تط ي         جديد  -   

 .وأحمر الشفاه ومنتجات العناية بالبشرة

 .في أسواق جديدة، مثل الدول النامية المنتوج الجديد يع هناك إمكانية لتوسيع نطاق ب :     ع        ق جديد -  

   تهديد     ❖

 .قد تتقلب أسعار المواد الخام مثل شحوم الحيوانية، مما قد يؤثر على ربحية الشركة :       لخ م    لب        ع    -   

قد تتغير اتجاهات المستهلكين بعيدًا عن المنتجات التي تحتوي على شحوم حيوانية،   :   غير       ت  ه      تهلكي -   

 .مما قد يؤثر سلبًا على المبيعات

 .هناك العديد من البدائل الاصطناعية لشحوم الحيوانية في مستحضرات التجميل :   بد ئ   لاصط    -  
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 الإستراتيجية التسويقية  .3

إلى تقديم مرطبات طبيعية  تدمج بين عملية تثمين البقايا الحيوانية "  HYDRAFAT  نسعى من خلال منتجنا "         

 ةو عملية إنتاج المواد الأولية لصناعة إحدى مكونات مستحضرات التجميل ,و الأمر الذي يضمن تطور و هيمن

يساعد سوف  الذي  نوعا ما مقارنة بالمنتجات المتوفرة,  نخفض  الذي يعتبر م  منتجنا في السوق الجزائري هو السعر

كل طبقات العملاء و المستهدفين مقارنة بما هو موجود حاليا و هذا من جهة ،ومن جهة أخرى  نحاول قدر الإمكان  

في صناعة مواد   الاستثمارفي السنوات الأولى من نشاطنا إلى توفير تسهيلات للعملاء لمساعدتهم و تشجيعهم على  

 العالم و الفن الحديث  لأنه في تزايد مستمر و سريع .  التجميل مما يساهم في زيادة الإنتاج المحلي لهذا

التسويقية،      الناحية  من  مع             أما  إلى ولاء  لنصل  الموثوقية  و  الثقة  عنوانها  وثيقة  و  متينة  لبناء علاقة  فنسعى 

 : عملائنا و إلى نزاهة تامة في الخدمة المقدمة من خلال تبني مختلف إستراتيجيات البيع

 (Weaknesses)    ط    عف 

 كثر      ف ي  _ 

_ صع ب  إق      ع لاء بأه      ف  ئد    د    طب ع   

  لح   ني  

 

 
    (Threats)  التهديدات 

 المنتجات البديلة التي يقدمها المنافسين  _

 _ التقلبات في أسعار مواد الخام  

 _ صعوبة كسب ولاء العملاء  

 _ ممكن ظهور بدائل اصطناعية تلغي سمعة المنتوج  

 

 

 

 :(Strengths)    ط      

    خد م              خف      كلف     ن   د   ب ع   _

 إ ك       ق كبير    بأ ع   ت  ف      خف          ب  بد ئ  _ 

 خ  ئص ف يد   د     د م    _ 

 

 

 

 

 

 (Opportunities)   ف ص  

 إ ك     تط ي  ت ك ب   جديد _ 

   إ تهد ف ف           _ 

   ي       ع  ب   كب     طب ع  _ 

 

 

SWOT 

 SWOT  ف ف  
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لجذب    هو مكونات  طبيعتهمن خلال تقديم معلومات كافية تشرح فوائد هذا المنتج و    م والتوعيةالتعلي ✓

بالمحتوى العملاء و هذا من خلال   أكبر    التسويق  إلى  و كذا الإعلانات الإلكترونية و غيره بغية الوصول 

 .ممكنة من السوق المستهدف شريحة

في المعارض و الفعاليات حيث سنشارك في المعارض و الفعاليات ذات صلة لعرض منتوجنا و  ✓ التواجد 

توضيح فوائده و قيمته و نقوم أيضا بتوفير فرصة للحاضرين للكشف عن المنتج و تقديم ملاحظات و  

 .من العروض الترويجية الاستفادةأيضا منحهم فرصة 

بما في ذلك    الاجتماعيهذا المنتج وهذا من خلال مواقع تواصل  إنشاء مجتمع و فضاء خاص بمستخدمين   ✓

الفيسبوك ،انستغرام  للمشاركة تجاربهم حول هذا المنتج و إدارة الشكواي و التعطيلات في التواصل إن 

 . وجدت 

الشركات ذات صلة  مثل الشركات التي تبيع المنتوجات الطبيعية   التعاون مع الشركاء سنقوم بالتعاون مع ✓

  .ا بهدف الوصول إلى الجمهور المستهدفو هذ

 .نتجلملتعاون معهم للترويج الصلة بجمهور المستهدف و  اتذ بناء علاقات مع المؤثرين ✓

إلى تجربة  و غيرهم  لتجميل  ا في جذب شركات بيع مستحضرات  ها أن تساعدمكني  تقديم عروض وخصومات ✓

 .نتجالم
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   ل    لإ   ج  (1

 : ت     ع ل     لإ   ج      ن ع     ج   نه ئي بعد     ح   ه  ك  ل               

 

 

 

 

 

 

 : ب  ث

نها ممزوجة بالعديد من  من المسالخ اللحمية و غيره قد تكون بسعر رمزي جدا لأ  تجمع  المادة الأولية    _

 و بعد ذلك تحمل بواسطة شاحنات باردة إلى مكان المصنع .البقايا  

 _ التنقية وهي المرحلة التي يتم وضع فيها الشحوم في محطة المياه لتغسل جيدا من كل العوالق  

 المرحلة السابقة   بقايا الماء في   ل التخلص من كل_ التجفيف وذلك من أج

 _التقطيع من أجل تقليص سطح التفاعل و لتسريع العملية القادمة  

    الاستخلاص_

   الاستخلاص_الترشيح لإزالة مخلفات 

 _المعالجة وهي مرحلة الإضافات التي يحتاجها المنتج  

 _تعبئة و تغليف  

   _ تسويق

 

جمع المادة 

 الأولية  
عملية   تجفيف  تقطيع  تنقية

 الاستخلاص

 تعبئة و تغليف معالجة  ترشيح

 

 تسويق 
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عدّ هذه العملية ضرورية لإنتاج  
ُ
بما في ذلك صناعة    الصناعية  ستخداماتلا لذات جودة عالية مناسب    نهائي    منتجت

 بعض مستحضرات التجميل مثل الصابون الصلب و أحمر شفاه .... 

 :       تهك      ه  ك بعض    ف ص   ي كن            

الشحوم و يفضل أن التحكم في درجة الحرارة : يجب التحكم في درجات الحرارة بدقة لمنع تدهور جودة  ✓

 .تكون على درجة منخفضة وفي وقت أطول لتبقى تركيبة المادة كما هي

   40وقت المعالجة: من المستحسن أن تضاف الإضافات على المادة المستخلصة في درجة حرارة أقل من   ✓

 . مئويةدرجة 

و الفحوصات النوعية على بة و ضمان تحقيقها ، باختبارات  كما اننا نقوم بتحديد معايير الجودة المطلو  ✓

 . المادة الأولية

تحليل العملية الإنتاجية و تحديد المجالات التي يمكن تحسينها ،و كإضافة لقد تركنا المجال لفئات المستهدفة من 

 و اقتراح إضافات و تعديلات يمكننا العمل عليها .   أجل تقديم رأيهم حول المنتج

 

     ين   (2

توفر  حيث    نتعامل في عملية شراء المادة الأولية مع المذابح وشركات صناعة المواد الغذائية بطريقة مباشرة،

بما في ذلك دهون البقر والغنم حيث نعتمد في سياسة الشراء على    ،المذابح مجموعة متنوعة من المواد الخام، 

وهذا ما يعتبر   متوفر و بشكل دوري ولا نحتاج لأي اقتناءات و تجهيزات خارجية،  و ما هكميات غير محدودة حسب  

 لمنتوجنا. ميزة تنافسية 

    د   ع  ل   (3

الموجهة لسوق مستحضرات التجميل أمرًا بالغ الأهمية لضمان    "  HYDRAFAT  "  عدّ توزيع المناصب في شركة  ي

وهذه المؤسسة تهدف  لخلق قيمة مضافة في المجتمع خاصة عن    ،  سير العمل بسلاسة وتحقيق الأهداف المرجوة

فرص عمل جديدة ، و لتحقيق الهدف و نشأة هذه الشركة معا لابد من وضع الموظف المناسب في    ةطريق إتاح

 : اسب و هذا ما يوضحه الجدول التاليالقسم المن
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 ي ضح ت  يع    صب   ع   : (1جد ل )

   عد      ب  

 1    ير 

 1     دس

 3 ت ني  

     2 

       7 

 

 –  من إعداد الطالبة  -  لمصدرا

استراتيجية توزيع خلال السنوات القادمة لتأثير بعض العوامل على  الازديادو  يبقى هذا التقسيم قابل للتغيير  و (

 ) المناصب

 

       ئي       ك    (4

 :      ك      ئي      تي ي             ه           

 _     ين  لأ    ي 

 .طويلة الأجل مع المذابح لضمان إمدادات ثابتة من المواد الخام  المؤسسة عقودًا متبر  :ذ بح   •

نتج مجمعات تصنيع الأغذية كميات كبيرة من بقايا الح    ع   ت ن ع  لأغذي : •
ُ
قابلة   يواناتت

 للتكرير. 

 الصندوق الوطني لتمويل المؤسسات الناشئة  الممولين المباشرين مثل_

 الوعي و الترويج للمنتج (  التعامل مع المؤسسات المحلية المدنية )لنشر_

 اقامة شراكة مع المؤسسات البحث و التطوير لتحسين عملية الإنتاج و إضافة قيمة أعلى_

 . الطبيعيةاقامة شراكة مع المؤسسات الأخرى التي تبيع المواد الأولية _
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 تك   ف    لأ ب ء  (1

 )تكاليف مباشرة(  حساب تكلفة شراء المواد الأولية   -         

 

 

 

 

 

 

 حساب تكلفة الإنتاج -

 ) تكاليف مباشرة (  اليد العاملة ✓

 

 

 

 

 

      

     يف غير  ب       ✓

 

 

 

 

 da    4268100,00مبلغها الإجمالي ببالإضافة إلى مجموعة التجهيزات المختلفة التي يقدر   ✓
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  قم  لأ   ل (2
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 جد ل ح  ب        ئج     قع   (3

COMPTE DE RUSULTAT PREVISIONNEL DE STARTUP : HYDRAFAT 
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 ح  ب    لخزي    (4
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 HYDRAFAT  منتج
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 و بعض المواد الأولية   صيدلية الأعشاب 
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 HYDRAFAT   ذج   ع              ج  : (1 لحق  قم )
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       ت  ي   : (2 لحق  قم )
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