


 

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي 
 1جامعة باتنة 

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية
 قسم علوم الإعلام والاتصال وعلم المكتبات

 

 

 

 

 

 0102 جوان 10يوم الأحد 

ي تقني عب  
ي التحاضر  ت 

 عن بعدالمرئ 
 

 1 باتنة جامعة مدير  –ضيف  السلام عبد أ.د 

 

  عميد كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية –أ.د أنـس عرعار 

 د. سارة قطاف 

: 

 د. فاتح بوفروخ   

 

 د. هناء عاشور



  :والختامية الجلسات الرئيسيةرابط الجلسة الافتتاحية، 

 على السابغ:        المسئي عً بعد           عبر جلىيت الخداضس                                       

 j/9577383131/us.https://us02web.zoom  

 9577383131 : زكم كاعت الصوم 

 vision2030 : لسمصا 

 بتوقيت الجزائر سا( 99:39 - سا 9:99) :التوقيت 
 سا( بتوقيت السعودية 11:99 -سا 19:39) :التوقيت      

 من القرآن الكريمبينات آيات 

ي 
 الجزائري النشيد الوطتر

 سارة قطافالدكتورة                                                                                                       السيدة رئيسة الملتق   كلمة

 ونيس باديسكلمة السيد رئيس قسم علوم الإعلام والاتصال وعلم المكتبات                                                   الأستاذ  الدكتور  ل

 أنس عرعارالأستاذ الدكتور                                                                   كلمة السيد عميد كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية

 ضيف السلام عبدالأستاذ الدكتور                                                                                                 1 كلمة السيد مدير جامعة باتنة

 بتوقيت الجزائر سا( 11:39 -سا 9:39) :التوقيت
   سا( بتوقيت السعودية 13:39 -سا 11:39) :التوقيت      

                    مقررة الجلسات: أ. اسمهان نزار                        الجزائر         -0رئيسة الجلسة:  د. سارة قطاف   جامعة باتنة       

 مؤطظت الاهخماء عىىان المداخلت الإطم والللب

 . وفاء شاهر دإريأ 
بوية  ن إلتهديدإت إلتر ي وتحديات إلميديا إلرقمية: بي  إلطفل إلعرب 

ن  وإلتحولإت إلثقافية  جامعة فلسطي 

ي   د. مها غزإي إلعتيب 
 حماية إلطفل من مخاطر إلميديا إلرقمية مسؤولية إلأم عن

 -نظرة فقهية مقاصدية -

جامعة أم إلقرى / إلمملكة 

 إلعربية إلسعودية

بان   د. مريم ضن

بان  د. حفيظة ضن

إرتباك  "إلطفل إلبالغ"نهاية إلطفولة" من "تلفزيون إلأسرة" ؤلى 

ي 
إذن ي إلعالم إلإفتر

ن
 إلهوية وإلجيل "ألفا" ف

 تيبازة/ إلجزإئرإلمركز إلجامعي 

 2جامعة إلجزإئر 

 نجمة خليفة عطية  أ.د

ي إلتنشئة 
ن
مة عت  إلقنوإت إلفضائية ف

َّ
إمج إلتعليمية إلمقد فاعلية إلت 

إللغوية وإمدإد أطفال إلمهجر بالمفردإت إلفصيحة وسُبل حمايتهم 

 من تلوث إلبيئة إلرقمية

إلأكاديمية إلليبية للدرإسات 

 ليبياإلعليا جامعة إلزيتونة/ 

ي تنمية إلنشاط إللغوي لدى إلأطفال أ.د علي موخ هوساوي 
ن
 أدب إلطفل ودوره ف

عميد إلدرإسات إلعليا بجامعة 

أفريقيا إلفرنسية إلعربية إلمركز 

 إلرئيس/ إلسعودية

ي حاسوبه جميلة مصطفن إلزقاي  د.أ
ن
مجة ف ونية عت  إلألعاب إلمت 

 ثقافة إلطفل إلؤلكتر
 تيبازة/ إلمركز إلجامعي 

 إلجزإئر  

أ.د. سليمان عبد إلوإحد 

 يوسف

 د. هدى ملوح إلفضلي 

د. سامية عبد إلرؤوف 

 رضوإن

ي إلقدرة 
ن
هل يمكن إلتنبؤ بالعقلية إلرقمية للأطفال؟: درإسة ف

ي تحديد مستوى إلؤدمان إلرقمي لدى 
ن
إلتنبؤية للياقة إلرقمية ف

ي   إلطفل إلعرب 

رئيس مجلس ؤدإرة  نائب

إلجمعية إلمصرية لصعوبات 

 إلتعلم /مصر

 جامعة إلكويت/ إلكويت

كلية إلدرإسات إلعليا للطفولة 

ن شمس / مصر  جامعة عي 

 فاتن ريدإن  دأ. 
New trend of violence animation reflected to kids 

through Manga series 
 جامعة جندوبة/ تونس

 مناقشـــــــة

https://us02web.zoom.us/j/9577383131


 سا( بتوقيت السعودية 15:39 -سا 13:39) :التوقيتبتوقيت الجزائر  /   سا( 13:39 -سا 11:39) :التوقيت  

 الجزائر   3جامعة قسنطينة نصر الدين بوزيان   رئيس الجلسة: أ.د
ي حماية إ أ. وفاء محمود إلخطيب

ن
بية إلرقمية ف ي لأ دور إلتر

ن
ن  ظل مخاطر إلبيئة إلرقمية طفال ف  فلسطي 

ن إلموخ  أ.د ي عصر إلرقمنة إبرإهيم حسي 
ن
 جامعة طرإبلس/ لبنان.  وإقع إلمناهج إلتعليمية ف

 أ.م.د عاشور أحمد عمري
ن تعليميًا  ي تعزيز إلحماية إلإجتماعية للأطفال إلمهمشي 

ن
دور إلتعليم إلبديل ف

 بمصر عل ضوء متطلبات إلعصر إلرقمي 
ن شمس/  جامعة عي 

 مصر

 د. هناء عاشور
The Arab child as a digital symbol: the emergence of the 

influential child on YouTube 
 / إلجزإئر 1جامعة باتنة

هيام نصر إلدین عبده   .د
 رمضان

تأثت  إلألعاب إلتعليمية إلرقمية عل إكتساب مهارإت إللغة إلعربية لدى إلأطفال: 
ي  منظور 

 تربوي ديبن

 جامعة إلمستقبل/ 
إلمملكة  -بالقصيم 

 إلعربية إلسعودية

 أ.فاطمة علي حتاوي
 د.فاطمةإلزهرإء عوإطي 

 : ي ظل تحديات إلعصر إلرقمي
ن
إلقيم إلنبوية حصن تربوي للطفل إلمسلم ف

إث إلنبوي ي إلتر
ن
 درإسة تحليلية ف

 جامعة إلشارقة

 د.منية قوإبدي 
ي      د. زهرة غرب 

 . ي إلعصر إلرقمي
ن
بية إلؤعلامية ف  إلذكاء إلرقمي لدى إلطفل إلجزإئري: وحتمية إلتر

معهد إلصحافة و علوم 
 منوبة /تونس-إلأخبار

 تأثت  وسائل إلؤعلام إلرقمية عل إلتنشئة إلإجتماعية للأطفال إلعرب أ. إسمهان نزإر
ن شمس/  جامعة عي 

  مصر

 د. رفيقة حيدوري
إت إلؤشهار عل  : مخاطر تأثت  ي إلفضاء إلرقمي

ن
إلسلوك إلإستهلاكي للطفل ف

 وإرهاصات
 صفاقس/ تونس

أ.م.د. طه حميد حريش 
 إلفهدإوي

ي إلوإقع إلمعاض
ن
ي إلهدي إلنبوي وأثرها ف

ن
 جامعة إلعرإق مقاييس إلتنشئة إلتنموية للأطفال ف

 مناقشـــــــة

 على السابغ:Google meet المسئي عً بعد        عبر جلىيت الخداضس      

hvh-uovp-https://meet.google.com/aym 
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:19) :التوقيتبتوقيت الجزائر   /    سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت

 الجزائر   0جامعة باتنة د. سهام بوزيدي  رئيسة الجلسة:  

 د.شادلية عبدالله
 : ي عصر إلتحول إلرقمي

ن
ي ف  تشكيل إلهوية إلثقافية للطفل إلعرب 

 ثقافية-درإسة سوسيو 
 جامعة قفصة / تونس

يطي   Home Alone & Phone Alone د. فوزي سرر

ي موإجهة إلهاتف
ن
 .. ف

ً
ك إلطفل وحيدإ ن يتر  حي 

 إلجزإئرجامعة غردإية / 

ي 
ي عصر إلرقمنة ؤلى أين؟ د. محمد إلصالح لطيفن

ن
بية ف  جامعة جندوبة / تونس قيم إلتر

ن زيدإن ن حسي   أ.م.د. حسي 
ي غت  إلمنضبط للطفل وإنعكاساته  إلظوإهر إلسلوكية 

وبن )إلإستخدإم إلإلكتر

 من وجهة نظر إلوإلدين( درإسة ميدإنية
بية وإلتعليم/ إلعرإق  وزإرة إلتر

ن إلوإقع وإلتحديات فريويد. هالة  ي عصر إلرقمنة بي 
ن
  تونس جامعة قرطاج /  مسرح إلطفل ف

ي  أ. رإمي خاوة ي تعزيز إلقيم إلثقافية لدى إلطفل إلعرب 
ن
 جامعة إلزإوية ليبيا تحديات إلؤعلام إلرقمي ف

 د. فاضل عائشة
ي إلنصوص

ن
ي حماية إلبيانات إلشخصية للأطفال: قرإءة ف

ن
إلقانونية  إلحق ف

 وإلممارسات إلرقمية" إلنصوص إلقانونية وإلممارسات إلرقمية
 جامعة صفاقس / تونس

 د. ؤلياس منصور
ي 
ي  -إلوإقع إلقانوبن

وبن ي من إلؤشهار إلؤلكتر ي إلعرب 
إبن ي للقاض إلسبت 

إلتقبن

ي ظل إلذكاء إلإصطناعي 
ن
 إلموجه ف

 جامعة صفاقس/ تونس

 د. هند غرم الله إلشهري
ي 
ن تأثت  إلنشاط إلبدبن كت 

وأنماط إستخدإم إلتكنولوجيا عل مستويات إلتر

 وإلإنتباه لدى أطفال إلمرحلة إلإبتدإئية
 جامعة جدة / إلسعودية

ي 
 د. رؤى إلدهمابن

ي زمن إلصورة إلرقميّة تجربة 
ن
ي تونس إلورشة إلتشكيليّة ف

رؤى إلدهمابن

ن إلإستهلاك وإلؤنتاج ي تنمية ؤبدإع إلطفل بي 
ن
 ميدإنية ف

لفنون إلمعهد إلعالىي ل

 تونس إلجميلة بنابل / 

 مناقشـــــــة
 

https://meet.google.com/aym-uovp-hvh
https://meet.google.com/aym-uovp-hvh
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  rsp-xrqd-https://meet.google.com/wzd: زابغ الجلظت
 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت

 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

ي 
ر
 رئيسة الجلسة: أ د. منوبة برهائ

 

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

ن خلادي  أ د. محمد إلأمي 

 أ. عبد إلكامل بن عمر

بوي تحث  توجيه إلقيم إلؤسلامية للطفلَ إلجزإئريَّ وتنشئتِه عل إلإتزإن إلتر

إت إلؤعلام إلجديد ووسائطه   تأثت 

 أدرإر

 د. أحمد أمدإح
ي 
ن
ي تنشئة إلطفل ف

ن
ن إلأصالة وإلمعاضة: دور إلمرجعية إلدينية ف بية إلعربية بي 

إلتر

 ظل إلتحول إلرقمي 
 1باتنة 

وس  د. نبيل عتر
ي ـــ تحليل إلتنشئة  إلرقمية إلموإزية وتحديات إلهوية وإلقيم لدى إلطفل إلعرب 

بوية إلعربية وإلؤسلامية ي ضوء إلمرجعية إلتر
ن
 -نقدي ف

 عنابة

 أ د. صليحة رحالىي 

 د. سامية حمريش

ن إلإمتثال إلقيمي  ي ظل إلتحديات إلرقمية بي 
ن
إلتنشئة إلدينية للأنبى إلجزإئرية ف

 وإلإنفتاح إلؤعلامي 
 1باتنة 

ي 
 د. ليل سليمابن

 د. مونة عمر

ي ترسيخ إلقيم إلدينية لدى إلطفل 
ن
درإسة تحليلية لنماذج –تأثت  إلمحتوى إلرقمي ف

 من إلتطبيقات إلؤسلامية
 غردإية

ي فطيمة 
أ. معاخر

 إلزهرإء

ي  إلمرجعية إلرموز تحولإت 
ن
 إلمنت   سلطة من :إلجزإئري للطفل إلدينية إلتنشئة ف

 إلمنصة ؤلى نفوذ
 1باتنة

 د. أسماء خالد
ي إلتنشئة إلإجتماعية للطفل 

ن
إلمرجعية إلدينية كدعامة لؤعادة تفعيل دور إلأسرة ف

ي عصر إلوسائط إلرقمية
ن
 ف

 2قسنطينة 

 د. أمينة بن قديدح

ي بلالد. أود
 بن

ي حماية إلطفل إلجزإئري من مخاطر إلبيئة إلرقمية 
ن
بية إلؤسلامية ف فاعلية إلتر

 مقاربة تربوية وإقعية
 يرةإلبو 

 د. بديعة بوعلي 
ن فرص إلتكنولوجيا و  ، بي  ي زمن  إلتحول إلرقمي

ن
بية إلوجدإنية للطفل  ف إلتر

ي 
 مخاطرها عل إلنمو إلوجدإبن

ي 
ر
 أم إلبوإف

 د. بلحرش علال

ي   د. عثمان عريب 
ي ظل إلتحديات إلرقمية

ن
ي تنشئة إلأطفال ف

ن
 إلزوإيا وإلكتاتيب وأثرها ف

 مستغانم

 1وهرإن 

 علي بوسكرةد. 

 عمار طرإبلدي  د. 
بية إلرقمية للطفل إلمسلم إلعوإئق وإلتحديات  2جامعة سطيف إلتر

 د. حليمة رقاد
 د. محمد مساهل

ن إلأطر إلتوجيهية وإلإنزلإقات إلقيمية  ؤنتاج إلمحتوى إلؤعلامي إلموجه للطفل بي 
 مقاربة سوسيو ؤعلامية - 

 مستغانم
 3قسنطينة 

 منـاقشـــة

 

 

 

 

 

 

 

https://meet.google.com/wzd-xrqd-rsp
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 bgm-rsoy-https://meet.google.com/jpzزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 رئيسة الجلسة: د. ليلى فرشة

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الاسم واللقب

بوي وثورة إلإعلام إلجديد بوغالم جمالأد.  ن إلموروث إلتر ي بي   إلشلف إلطفل إلعرب 

 زينة ألبوشد. 
 د. عليمة لمطيش

ي عصر إلرقمنة: 
ن
ي ف  إلهوية إلقيمية للطفل إلعرب 

بوية ي تحديات إلتنشئة إلتر
ن
 قرإءة ف

ي 
ر
 أم إلبوإف

: نحو بناء محتوى قيمي  د. ليل فرشة  إلطفل وصناعة إلمحتوى إلرقمي
إلأمت  عبد إلقادر 

 قسنطينة

 د. عاطف محيسن
 أ. ڨصعة خولة

ي ضوء 
ن
ي إلتنشئة إلؤسلامية للأبناء ف

ن
إت عصر تكنولوجيا إلإتصال دور إلأسرة ف متغت 

ي مسؤولية إلوإلدين سكيكدة، إلجزإئر.  -إلحديثة 
ن
 رؤية تقييميه ف

إ  جامعة جمت 
ي   دب 
 سكيكدة جامعة

ن وإلحماية د. صليحة إلعابد ن إلتمكي  : بي  ي بيئة إلذكاء إلإصطناعي
ن
بية إلؤعلامية للطفل ف  آليات إلتر

إلأمت  عبد إلقادر 
 قسنطينة

 د. بلال عبيد
 مأمون محمد ؤسلامد. 

بية إلؤعلامية  ورقلة كآلية لموإجهة مخاطر شبكات إلتوإصل إلإجتماعي عل إلطفل إلتر

 د سامية عيشون
 أ. مريم خربوش

ي ظل إلبيئة إلرقمية
ن
 تعزيز قيم إلموإطنة لدى إلتلاميذ  ف

جامعة 
 2قسنطينة

ي  د. إيمان فوإل
ن
ي وزو إلرسوم إلمتحركةهويات مجتمع إلميم عل شاشات إلأطفال: قرإءة ف ن  تت 

ي تنشئة إلأطفال  د. بن سعيدي سهام
ن
بية إلقيمية وأثرها ف وع أطفال إلقيم أنموذجا -إلتر  إلوإدي -مسرر

 د. صليحة شلوإش
 د. آمال عزري

بية إلرقمية وإلطفل ... نحو إستخدإم آمن ومسؤول للوسائط إلرقمية  سكيكدة إلتر

أ د. سيد أحمد 

 سماش
 تلمسان إلرسوم إلمتحركة إلحديثة إلطفل وتأثت  

 د. خلالفة زينب
 د. أسماء بوعنان

إت ي إلمنصات إلرقمية جدلية إلقيم وإلتأثت 
ن
ي  إلطفل إلجزإئري كمؤثر وصانع محتوى ف

ر
 أم إلبوإف

 منـاقشـــة

 

 

 

 

 

 

 

https://meet.google.com/jpz-rsoy-bgm
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 .igx-hbfs-google.com/qpjmeetزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 رئيسة الجلسة: أ.د خالدة هناء سيدهم  

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

ي 
 د. مباركة رحمابن

بوي وإلتعليمي عل   ن إلأسرة وإلمدرسة وأثره إلتر إيجابية إلتوإصل إلرقمي بي 
 نموذجا Class Dojoإلمتعلم: تطبيق 

 ورقلة

 خالدة هناء سيدهمأ د. 
The Role of Cooperation Between Family and University in the 

Era of Digital Reading: A Case Study of First-Year Humanities 
Students – University of Batna 1 

 1باتنة

 أ د. رفيقة بن عيشوبة
 د. ميمونة بن عيشوبة

ي إلعصر إلرقمي 
ن
بوي ف ن إلأسرة وإلمدرسة إلتعاون إلتر إكة بي  آليات تفعيل إلسرر

 لحماية إلأطفال وتنمية وعيهم إلرقمي 
 خميس مليانة

 د.بن سخرية أمينة
ي عصر إلتكنولوجيا إلرقمية وأثرها عل 

ن
ن إلمدرسة وإلأسرة ف وإقع إلعلاقة بي 

ي وإلتحصيل إلعلمي 
 إلجانب إلديبن

 خنشلة

 د. عائشة محمدي 
 د. مريم بن ثازير

بوي وإلمكتبات إلتنشئة  ن إلأسرة وإلمدرسة: دور إلؤعلام إلتر إلرقمية للطفل بي 
ي موإجهة إلتحديات إلقيمية وإلسلوكية

ن
 "إلرقمية ف

 1باتنة 

د.سحلاوي فاطمة 
 إلزهرإء

Synergy Between Family and School in the Digital Age:  
Towards a Connected and Collaborative Education 

 إلأغوإطجامعة 

ي تبسيط إلمناهج إلتعليمية مرحلة إلتعليم  د. سليمة هالة 
ن
إلصفحات إلفايسبوكية ودورها ف

ي أنموذجا
 إلإبتدإب 

 ميلة

 د. ربيع مطلاوي
 د. سعيدة برإهمي 

ن ببن إلعائلة إلرقمية وإلمدرسة إلمتصلة "قرإءة سوسيولوجية  ي بي  إلطفل إلعرب 
ي ديناميات إلتنشئة إلتشاركية

ن
 ف

 تبسة
 تيبازة

ي مرإبط
ر
 د. شوف

ي 
 د. شهرزإد بوبر

ن تكامل إلأدوإر وإتساع  ي عصر إلرقمنة بي 
ن
ن إلأسرة وإلمدرسة ف بوية بي 

إكة إلتر إلسرر
 إلفجوة إلرقمية

 إلوإدي

 د. آمال نزإر قبايلي  
 أ. أسماء بن عباس

؟ ن إلأسرة وإلمدرسة وإللوحات إلرقميّة؛ أيّ تأثت   لغة إلطفل بي 
 2سطيف 
 2باتنة

 د. بسمة بوطابت
 د. لإمية بلبيوض

: نحو نموذج  ي ظل إلتحول إلرقمي
ن
إلعنف إلمدرخي وعلاقته بجودة إلتعليم ف

ن إلأسرة وإلمؤسسة إلتعليمية  تشاركي بي 
 قالمة

ي بناء لغة إلؤعلام عند إلطفل أ د. وهيبة وهيب
ن
 مغنية أهميّة إلصحافة إلمدرسيّة ف

 منـاقشـــة
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 teu-djux-https://meet.google.com/fab زابغ الجلظت:

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

ة لغويل   رئيسة الجلسة:    أ.د سمبر

 مؤطظت الاهخماء عىىان المداخلت الإطم والللب

 أ.د جمعة أولإد حيمودة

 أ.د نسيمة مزإور

 يعيد عمور أ. 

ي ر دؤإتجاهات إلأولياء نحو 
ي إلتعليم إلإبتدإب 

ن
ونية ف  جامعة غردإية إج إلألوإح إلإلكتر

ة لغويل  أ د. سمت 

 د. يمينة نزإر

ن  ي إلأسرة إلجزإئرية مقاربة سوسيولوجية بي 
ن
إلطفل وإلتنشئة إلإجتماعية ف

بوية إلتقليدية وإلحديثة  إلأساليب إلتر
 1باتنة 

 د. عليوإت محمد

 د. قبوح إلجمعي 

إتيجية بية وزإرة إستر ي  إلوطنية إلتر
ن
ي  إلتطور موإكبة ف

 إلرقمي  وإلتحول إلمعلومابر

ي  إلطفل وتوجيه لحماية
ن
 إلمدرخي  إلوسط ف

 2إلجزإئر 

 أ د. إلعيد جلولىي 

 د. عبد إلجبار إليمان

ي نحو خطاب تربوي 
بوي وإلمعيار إلفبن ن إلتوجيه إلتر إلمحتوى إلرقمي للأطفال بي 

ي آمن وفعال
 فبن

 ورقلة

بوية إلمستقبلية: تقاطع تعليم إلتفكت  وإلذكاء إلإصطناعي  د. رإضية سماش
 2إلجزإئر  بناء إلمناهج إلتر

 د. يحي روبة

ي . أ
ن
 مصطفن خلوف

ي إلممارسات إلتعليمية بالجزإئر
ن
 آفاق وتحديات تطبيقات إلذكاء إلإصطناعي ف

 إلديناميكا إلحرإرية نموذجا.  -

إلمدرسة إلعليا 

 للأساتذة إلقبة إلجزإئر

 د. محمد قوإرح

 د. إلهادي سرإية
ي  ي تنمية إلكفاءإت إلذإتية لدى إلطفل إلعرب 

ن
بية إلرقمية ف  دور إلتر

 ورقلة

 نادية مهدإوي د. 

يف  د. ؤبتسام ضن

 تكييف إلمناهج إلدرإسية وفق متطلبات إلتعليم إلرقمي 

بوي )إلتعليم إلمتوسط(   ي وأساتذة بالقطاع إلتر
 من وجهة نظر من مفتدر

 2سطيف 

 د. سامية موفق

ي 
 أ. صباح مقلابر

إلدرإية إلؤعلامية وإلمعلوماتية عل تنمية مهارإت إلتفكت  إلنقدي لدى تلاميذ  تأثت  

ي إلجزإئر
ن
 إلمرحلة إلإبتدإئية: درإسة حالة ف

 2باتنة 

 سوإر وليد د. 

 مخاشفسالم د. 

Environnement médiatique à l’écran et de la lecture à domicile 

pendant la petite enfance étude de cas d’un échantillon d’enfants 

saoudiens (1–3 ans( 
 سعيدة

 . إيمان نعيمي أ 

 أ د. بدر إلدين زوإقة

ي للمرحلة إلإبتدإئية
ي كتب إلجيل إلثابن

ن
بية إلؤعلامية ف ي  إلتر

تحليل سوسيومهبن

ن كتب إلسنة إلخامسة  قيمي لمضامي 

 1باتنة 

 أ. خميدي بارودي
 أ. سفيان صغت  

 المىاهج الخعليميت في عصس السكمىت وأثسها على حعلم العفل في المسخلت الابخدائيت أهساض
 بسكرة

 سوق أهرإس
 تـــاكؼـمى
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 .dja-kaqt-com/hzihttps://meet.google زابغ الجلظت:

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 رئيسة الجلسة: د.فاطمة همال 

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

 أ د. فلاق أحمد

 د. فريدة صغت  عباس

ي ألعاب إلفيديو إلدموية إلموجهة للطفلموضعية 
ن
لعبة  :إلعنف ف

MANHUNT أنموذجا 

 تامنغست

 خميس مليانة

ي بولمهار                          /د ناج 

 هشام بطاهر /د

ن محاكاة إلوإقع وخلق عالم بديل  ألعاب إلفيديو إلرقمية: بي 

 )درإسة تحليلية للعبة فري فاير(
 جامعة جيجل

 نيسد. نعيمة بر 

 د. مليكة حاخي 

إتها عل سلوكيات  ونية إلحربية عت  إلوسائط إلرقمية وتأثت 
إلألعاب إلؤلكتر

ن  درإسة ميدإنية عل عينة من مستخدمي لعبة فري  -إلأطفال إلجزإئريي 

 Free Fireفاير

  2سطيف 

 د. أمال فضلون

 د. مبن فضلون

Exploring the Global Evidence of Video Games' benefits and 

drawbacks on the Psycho-Social Development of children 
ي 
ر
 أم إلبوإف

 2قسنطينة 

ة ي سمت   أ.د/ حرب 

 أ.د/ هامل مهدية
ي  ونية عل إلسلوك إلإجتماعي للطفل إلعرب  إت إلألعاب إلإلكتر  جامعة إلطارف تأثت 

 د. وفاء بورإس 

 أ د.سامي بخوش 
ن إلتسلية وإلؤدمانإلأثر إلنفدي للميديا إلرقمية عل إلطفل  : بي  ي  1باتنة إلعرب 

 د. عبد إلكريم غزإل

 أ. وفاء منصور

ي  ونية )لعبة إلبوبح  أنموذجا( وعلاقته  إلؤدمان عل إلألعاب إلإلكتر

باضطرإب إلأرق لدى إلمرإهق إلمتمدرس )درإسة ميدإنية عل عينة 

ن بطور إلسنة إلثانية ثانوي بثانوية إلسعيد  ن إلمتمدرسي  من إلمرإهقي 

ـج( ـ ـ ـ ي بر بوعريري
ر
 زروف

إلمدرسة إلوطنية إلعليا 

 -للعلوم إلؤسلامية 

 جامع إلجزإئر

ونيةإلحماية إلقانونية للأطفا د. موساوي ظريفة ي وزو ل من مخاطر إلألعاب إلؤلكتر ن  تت 

 د. حليمة بن إلعيفاوي

 ط.د شيماء قورين

ي مرحلة إلطفولة
ن
ونية عل إلوظائف إلنفس عصبية ف  جامعة مستغانم تقييم أثر إلألعاب إلؤلكتر

 2جامعة إلجزإئر 

 أ.د زكية بن عامر

 أ. ملوكة رميل

ن  ونية بي 
 جامعة معسكر تلاميذ إلتعليم إلمتوسط بولإية معسكر إنتشار إلألعاب إلؤلكتر

 د. كريمة تيتون

ي   د. جمال صنهاج 
ي إلحد من إلؤدمان إلرقمي لدى إلتلاميذ

ن
بوية ف  دور إلمرإفقة إلنفسية وإلتر

 2إلبليدة 

إلتكوين إلمتوإصل 

 إلجزإئر

 منـاقشـــة
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 ecx-xpne-https://meet.google.com/ecfزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 رئيسة الجلسة: د. بركون كهينة
 

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

ي 
 أ د سهام بولودإبن

 د. نادية بوإلكره

ي إلإتصال إلصحي لمعالجة ظاهرة
ن
 إلمقاربة إلسوسيو نفسية ف

 ؤدمان إلأطفال عل إلوسائط إلرقمية 

 عنابة

 سكيكدة

ي سهيلة د. 
 دهمابن

ة ن إلإنتشار إلوإسع للمقاطع إلقصت   سري: وإلؤهمال إلأ REELS إلطفل  بي 

؟  ن يتلفر  أي نوع من إلمضامي 
 خنشلةجامعة 

 د. خالد منصر

 د. جمال قوإس
ي سياق رقمي 

ن
 خنشلة إلهشاشة إلنفسية للأطفال ف

 دإود حكيمة د. 
 : ي  إلإستخدإم إلمفرط للشاشات لدى إلطفل إلعرب 

إت وإلمآلإت -قرإءة نفسية ي إلتأثت 
ن
 معرفية ف

 جامعة تلمسان

 د. ليل هميدي 

يفة جعال  د.سرر
ي ظل إلتعليم إلرقمي 

ن
بية إلمتخصصة ف  قالمة إلتر

 مخلوف سعاد أد/ 

 أد/ سعاد بن ققة

ي ظل تحديات إلبيئية إلرقمية
ن
ي إلمجتمع إلجزإئري ف

ن
 إلرعاية إلأسرية إلبديلة للطفل ف

 -إلوإقع وإلتحديات– 

 1باتنة 

 بسكرة

 ةفد. خديجة بوخل

 د. مباركة يحياوي

فيه إلآمن وإلمخاطر إلخفية ن إلتر  إلتطبيقات إلموجهة للطفل بي 

  -YouTube kidsإليوتيوب كيدز أنموذجا  -
 بجاية

 بن صيدإيمان د. 

 بوخلخال ؤسلام د. 
ي تصميم إلفضاءإت إلعمرإنية من خلال آليات إلمشاركة

ن
إك إلطفل ف  قسنطينة ؤسرر

ي 
 د. سعاد عيسابن

  د. خاد هدإر
ين: كيف تشكل إلميديا إلرقمية هويته وقيمه إلإجتماعية؟   1باتنة  طفل إلقرن إلوإحد وإلعسرر

 1 باتنة Online Food Advertising: Mutual Influence and Parental Bans بركون  كهينة د.  

ي 
 د. إبرإهيم رحموبن

ي رعاية إلطفل ورسم معالم شخصيته 
ن
يك وإقعي ف ي سرر

 إلمجتمع إلمدبن

 -جمعية إلوفاق إلولإئية أنموذجا -

رئيس جمعية 

 إلوفاق باتنة

ي د.  ي ظل إلميديا إلرقميةدور  خولة زمت 
ن
ي تعزيز إلهوية إلثقافية للطفل ف

ن
 2إلجزإئر  إلمكتبة إلوطنية إلجزإئرية ف

 منـاقشـــة
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 bps-ehse-https://meet.google.com/ivw زابغ الجلظت:

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

ي 
  رئيسة الجلسة: د.فايزة السبت 

 عنوان المداخلة الاسم واللقب
 مؤسسة

 الانتماء

 أ.د. سامية إبريعم
ي مرحلة إلطفولة إلمتأخرة 

ن
 ؤدرإك إلأبناء لأساليب إلمعاملة إلوإلدية ف

 وعلاقته بشعورهم بالمخاوف
ي 
ر
 أم إلبوإف

 أ د. خديجة بن فليس

 د. بن لغريب نجاة

إجتماعية للهوإتف إلنقالة : -مدى ؤدرإك أولياء إلتلاميذ للأثار إلمعرفية إلعصبية وإلنفس

 درإسة ميدإنية عل عينة من إلأولياء بمدينة باتنة
 1باتنة 

 أ.د رجم جنات

 د. ورإجعي إلطاهر 
بية إلإعلامية إلرقمية  مخاطر إلوإفد إلرقمي عل إلإطفال ومدى إلوعي إلأسري بأهمية إلتر

 2سطيف 

 مسيلة

ي  د. سليمة فيلالىي 
ن
ها عل تنشئة وسلوكيات إلأطفال ف  2سطيف  ظل إلميديا إلرقمية إلعلاقات إلإسرية وتأثت 

ي إلبيئة إلرقمية د. رزيقة بن عبد إلمومن
ن
ن إلآباء وإلأبناء عل سلوكيات إلطفل ف  2إلبليدة  تأثت  أشكال إلإتصال بي 

 د. خديجة جار الله

 د. سمية مزيو
ي ظل تأثت  موإقع إلتوإصل إلإجتماعي 

ن
ن سمعيا ف ن إلمعاقي   إلتنشئة إلأسرية للمرإهقي 

 مستغانم

 د. طلال عون
 Children and digital screens : essential insights for parents د. عبد إلسلام عليلي 

 عنابة
م جامعي 
 بريكة

 أ. ميسون بعطوش

 أ. ربيعة ريان بن أم إلسعد
ي فضاء ما بعد إلأسرة

ن
 1باتنة  من إلأمومة إلرمزية ؤلى إلأمومة إلرقمية: تمثلات جديدة للرعاية ف

 خريبشد. زهت  

 د. بوخميس لقوي

إت موإقع إلتوإصل إلمنظ ي إلوقاية من مخاطر و تأثت 
ن
ي لدور إلأسرة ف ور إلسوسيولوج 

سر  -إلإجتماعي  عل سلوك إلطفل إلمرإهق 
ُ
 -درإسة ميدإنية لعينة من أرباب إلأ

 تيارت

 سكيكدة

 يــــد. أحمد سويس

 د. محمد تهامي 

ي تؤثر عل تنشئة إلأطفالمدى وعي إلأولياء للعوإئق إلإجتماعية 
 إلبر

 أم حتمية إلوإقع? ــــــ ، ــــــ غياب إلدور
 إلأغوإط

 د. ثريا إلأرقط

 د. عفرإء مباركي 
ي لدى إلأطفال من منظور سوسيو نفدي 

ي عل ظهور إلسلوك إلعدوإبن
 إلوإدي أثر إلطلاق إلعاطفن

 د. سعيد مرإح

ي  د. 
 جمال إلدين مدفوبن

بوي للأسر إلجزإئرية إلتغت    إلإجتماعي وأثر وسائل إلؤعلام عل إلدور إلتر

سيدي 

 بلعباس

ي 
ر
 أم إلبوإف

 أ د. وليدة حدإدي

 د. خولة زيدإن
بية إلؤعلامية إلأسرية : أي دور للتر ي ي إلمجتمع إلعرب 

ن
 2سطيف  مشكلات إلطفولة إلرقمية ف

 منـاقشـــة
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  qhb-pbdb-https://meet.google.com/xsoزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

ر   رئيسة الجلسة: د. الزهراء زرقير

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الاسم واللقب

ة مغمولىي   د. نصت 

 د. حنان بوشلاغم

ت إلميديا إلرقمية أنماط إلتنشئة إلإجتماعية  ّ
ي عصر إلشاشات: كيف غت 

ن
إلأسرة ف

 للطفل؟

 إلجامعي بريكةم 

 جيجل

 د. عبد إلرزإق بركات

 عماد إلدين لعجالد. 
إتها وسبل تقليصها ن إلآباء وإلأبناء: تأثت   إلفجوة إلرقمية بي 

 1وهرإن 

 تبسة 

 د. زكية إلعمرإوي

 د. نورة تمرإبط

ي تشكيل إلوعي إلرقمي 
ن
ي للأسرة إلجزإئرية ف  قياس مستوى إلدور إلتوجيهي وإلرقاب 

 لدى إلطفل وتمثلاتها له: درإسة ميدإنية
ي 
ر
 أم إلبوإف

ي  
 د. عيدة مقلابر

 أد. رضا قجة 
ي إلمجتمع إلجزإئري

ن
 1باتنة إلطفل إلشبكي وإلبيدوفيليا ف

 أ د. سليمة عبد إلسلام

 أ د. سليمة بوخيط

ن إلحزم وإلتساهل وأثرها عل شخصية إلطفل:   إلسلطة إلأبوية بي 

 درإسة نفسية تربوية
 إلمسيلة

ن إلذكاء إلإصطناعي  إلطفل د. ليل مصلوب ي وإلعلاقات ما فوق إجتماعية بينه وبي    3إلجزإئر  إلعرب 

 د. منت  عيادي

ي 
 د. ناض سعيدإبن

ي ديناميكيات إلتفاعل إلأسري للأطفال ـ مقاربة 
ن
إلميديا إلرقمية وأثرها ف

ي ظل هيمنة إلميديا إلإجتماعية
ن
 -سوسيولوجية لتحول بنية إتصال إلأطفال ف

  2سطيف 

 د. بسمة بن سكيم 

 د. محمد بن برإهيم 

  : ي عصر إلتحول إلرقمي
ن
ي ف بية إلوإلدية للطفل إلعرب 

 آفاق إلتر

إفية رؤية   إستسرر

 إلجلفة

 2إلجزإئر 

 د. هيندة بوحدي 
: مخاطر إستبدإل إلتفاعل إلأسري بالشاشات إلأ  ي

إذن جهزة إللوحية كرفيق إفتر

ي مرحلة إلطفولة 
ن
 إلمبكرةعل تطور مهارإت إلتوإصل لدى إلطفل ف

 2إلجزإئر 

  

ي  أ د. صبيحة كيم
إذن ي ظل إلمجتمع إلؤفتر

ن
 مستغانم حالة إلجزإئر -تحديات إلرقابة إلرقمية إلأسرية ف

 د. نادية بن نايم
بوية  إلأسرة إلشبكية وتحول إلسلطة إلتر

ي  - ي إلفضاء إلعرب 
ن
 -نحو  سوسيولوجيا رقمية للتنشئة ف

 آفلو

ي 
 د. نزيــهة زوإبن

أ د. نسيمة نسيبة 

 وندلسون

ي وزو إنشغال إلآباء بالهوإتف إلذكية: أي أثر عل إلتنشئة إلإجتماعية للأبناء؟ ن  تت 

 أ. ذهبية عمرإن 

 د. نوإل عليوي 
ي تشكيل سلوك إلطفل مقاربة تحليلية

ن
ها ف    2إلجزإئر  أساليب إلمعاملة إلوإلدية و تأثت 

 منـاقشـــة

 

  

 

 

 

https://meet.google.com/xso-pbdb-qhb
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  tpr-nyvc-https://meet.google.com/wsqزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 رئيسة الجلسة: د. فاطمة حموتة  

 مؤطظت الاهخماء عىىان المداخلت الإطم والللب

 إلشلف إلآليات إلقانونية لحماية إلأطفال من مخاطر برإمج إلذكاء إلإصطناعي  أ د. طيب عمور محمد

د. هبة فاطمة إلزهرإء 

ي                            سكماكح 

ي 
ن
ي ف

وبن إلآليات إلقانونية إلمكرسة لحماية إلطفل من مخاطر إستخدإم إلفضاء إلؤلكتر

يــــع إلجزإئري  ظل إلتسرر
 1قسنطينة 

 أ د. مليكة خشمون 

 أ د. مرإد كاملي 

ي إلقانون 
نيت فن إلمتعلق بحماية  15/12إلحماية إلقانونية للطفل من مخاطر إلؤنتر

 إلطفل
 جيجل

 أ د. دلإلىي جيلالىي 

 بلبشت  يعقوب د. 
ي إلمفتوح ــ رؤية سوسيو قانونية

إبن  إلشلف "حماية إلأطفال من مخاطر إلفضاء إلسيت 

ي إلبيئة إلرقمية: درإسة عل ضوء إلتعليق إلعام إلأممي  د. سامية زإوي
ي فن حماية حقوق إلطفل إلعرب 

 2221لسنة  25رقم 
 عنابة

 أ. فاطمة إلزهرإء كريم آيات 

 د. فاطمة باهة
ونية آمنة" : "نحو بيئة ؤلكتر ي إلعصر إلرقمي

 جامعة تيارت إلحماية إلقانونية للأطفال فن

ي مريم
 د. تيانبر

The legal Protection of Children from Internet Use under 

National Laws and International Conventions 

 إلجامعي مغنية م

ي 
ي دور  حماية د. نسيمة سيليبن

ي إلمملكة إلعربية إلسعودية: درإسة فن
إلأطفال من إلمحتوى إلرقمي فن

ي وإلمسموع
 إلهيئة إلعامة للإعلام إلمرب 

 عنابة

 د. عمار فلاح

 د. مسعود شوية

ونية ضد إلأطفال:   إلتعاون إلدولىي لمكافحة إلجرإئم إلؤلكتر

بول وإلهيئات إلدولية  دور إلأنتر
1باتنة   

ي 
نت وحتمية  حماية د. فايزة يوسفن ورة إستعمال إلأنتر ن ضن ي إلبيئة إلرقمية: بي 

حقوق إلطفل فن

ونية  إلتصدي للمخاطر إلؤلكتر
 بجاية

ي إلجزإئري د. عائشة عبد إلحميد يــــع إلعقاب 
ي إلفضاء إلرقمي طبقا للتسرر

ي للطفل إلجانح فن
 إلطارف إلؤطار إلقانوبن

ن  د. خديجة جحنيط ي إلجزإئر: بي 
 برج بوعريريــــج خطورة إلإستخدإم وتحديات إلحمايةإلبصمة إلرقمية للطفل فن

د. حمودي فطيمة إلزهرة 

 ليندة
إنية ي إلجرإئم إلسيت 

ن فن  2سطيف  إلضمانات إلقضائية لمتابعة إلأطفال إلجانحي 

 د. سلايمي جميلة

 د. بن علي صليحة
ي إلبيئة إلرقمية

  تيسمسيلت  إلحماية إلجنائية للمعطيات إلشخصية للطفل فن

 منـاقشـــة

 

https://meet.google.com/wsq-nyvc-tpr
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  pqi-fxgy-https://meet.google.com/pfyزابغ الجلظت: 
 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 1199) :التوقيت

 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 رئيس الجلسة: د هارون جفال

 مؤطظت الاهخماء عىىان المداخلت الإطم والللب

 أ د. هىزة بً بىعبد الله

 أ د. وزدة بً بىعبد الله

 الخىمس ضد الأظفال في البيئت السكميت:

 20-02الخددًاث اللاهىهيت وآلياث الحماًت وفلًا لللاهىن الجصائسي زكم 
 1 باجىت

 د. بً عكت مدمد

 د. عيس ى لخضس
 جلمظان الحماًت اللاهىهيت للعفل مً الخىمس الإلكترووي والخدسغ عبر الإهترهذ

 الؼلف الحماًت اللاهىهيت للعفل في ظل اطتراجيجيت الهيئت الىظىيت لحماًت وجسكيت العفىلت د. كسهاغ حمال

 أ د. بً ًىطف الليىعي

 د. فيصل بً وكليل

الحماًت الجصائيت للعفل مً الاطخغلال الجيس ي عبر الفضاء السكمي في اللاهىن  آلياث

 أي خماًت؟ -الجصائسي 
 المدًت

 كاض ي مدكمت مخاظس الاطخغلال الجيس ي للأظفال عبر الفضاء السكمي أ. خداد ًاطس

 بسج بىعسيسيج الخجىيد الإلكترووي دوز المدكمت الجىائيت الدوليت الدائمت في مكافدت حسيمت د. صدًلي طاميت 

 د. خياة خميدي

 د. عبد المىعم مفخاح مدمد
 الدؼسيعياث الىظىيت والدوليت في مىاحهت اطخغلال الأظفال عبر الىطائغ السكميت

 3الجصائس 

 حامعت طسث ليبيا

 حيجل الأهترهذالحماًت الجىائيت للعفل مً الخدسيض على الفظم وفظاد الأخلاق عبر  د. وظيمت كسيمع

 د. طىميت دًسم

 د. عمازة كىدوش 
 بسج بىعسيسيج الحماًت اللاهىهيت للأظفال المؤثسيً مً الاطخغلال عبر مىاكع الخىاصل الاحخماعي

 بسج بىعسيسيج اطخغلال الأظفال في الاكخصاد السكمي: ملازبت خلىكيت في عمالت اللصس السكميت د. وظيمت ظاحين

 د. الهاػمي دبدوغ

 مهدي جىاحيد. 
  0البليدة  البيئت السكميت والعفل: بين اللاهىن الجصائسي وآلت الاطخغلال

 د. مىصىز حلعي

 د. طعاد دوبت

دزاطت  –الحماًت اللاهىهيت للعفل مً مخاظس وطائغ الاعلام الجدًدة في الدؼسيع الجصائسي 

 -جدليليت 

 مظخغاهم

 1باجىت 

 0طعيف  الحم في الخصىصيت السكميت للعفل بين الىص اللاهىوي والممازطت د. مسيم خظام

 طليمت بىلعيف د.

 شييب اللاوي  د.عبد
 1باجىت السكمي الفضاء مخاظس  مً الجصائسي  العفل لحماًت اللاهىوي والسدع الىكاًت آلياث

 منـاقشـــة

 

 

 

 

 

 

https://meet.google.com/pfy-fxgy-pqi
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 xfq-yoza-http://meet.google.com/pbnزابغ الجلظت: 
 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت

 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 رئيسة الجلسة: د. بصافة أمينة 

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

 3إلجزإئر إلممارسات إلإشهارية وإديولوجيا تسليع إلطفولةقرإءة نقدية د. حدوش يسمينة

 د. بورناز حياة

ي نور إلهدى
ر
 د. رزف

إءة وإلحقوق؟ ي إلؤشهار وإلتسويق من يحمي إلت 
ن
 إستغلال إلطفل ف

 عرض تجارب دولية رإئدة
 عنابة

ي مالية  إلأطفال كوإجهة ؤعلانية للتسويق عت  منصات إلسوشيل ميديا:  د. مكت 

يعية ن إلجاذبية إلتسويقية وفجوإت إلنصوص إلتسرر ي إلوإقع بي 
ن
 مساءلة ف

 خميس مليانة

ي فطيمة
ن إلمعايت   د. دحمابن ي إلؤشهار: تحليل مقارن بي 

ن
إلضوإبط إلأخلاقية لإستخدإم إلطفل ف

ي إلجزإئرإلدولية وإلممارسات 
ن
 إلعملية ف

 إلمسيلة

 د. سميحة بلقاسم

 د. يوسف ذيب

ي إلؤعلانات: 
ن
 إستخدإم إلطفل ف

يــــع إلجزإئري ي ضوء إلتسرر
ن
ي إلنصوص إلقانونية وإلضوإبط إلأخلاقية ف

ن
 قرإءة ف

 قالمة

ي 
ر
 أم لبوإف

ي إلأبعاد إلأخلاقية و إلأطر  د. بن نونة نادية
ن
ي إلؤعلانات: درإسة ف

ن
إلقانونيةؤستخدإم إلأطفال ف  جامعة مستغانم 

فيه أ. عبد إلقادر خربوش ي إلتر
ن
ن حقهم ف ن هاجس إلإستغلال إلإقتصادي للأطفال )رقميا( وبي   بي 

ي "إلفيس بوك" و
 “ تيك توك”درإسة وصفية للظاهرة من خلال تطبيفر

ي بالتلفزيون 
صحفن

إلجزإئري إلقناة 

 إلإخبارية

ي إلؤعلانات إلتجارية إلحماية ر فلاحاد. عم
ن
 بسكرة إلقانونية وإلأخلاقية لإستخدإم إلأطفال ف

ي إلؤعلانات: درإسة مقارنة أ. محمد محمدي
ن
إك إلأطفال ف  إلمركز إلجامعي بريكة إلمعايت  إلقانونية وإلأخلاقية لإشتر

 بجاية إلحماية إلقانونية للقصر من إستغلال إلؤعلانات د. قريدي مريم

 د. صفية رجيمي 

يط  د. خديجة بوسرر

 : ي
ي إلإشهار إلتلفزيوبن

ن
 إنعكاسات إستخدإم إلطفل ف

ي 
ن
ن إليات إلإستهلاك وإلغزو إلثقاف  بي 

 عنابة

ي غياب مناعة تربوية د. سليم سهلي 
ن
ي ف

ي إلؤعلابن
 إلوإدي طفل عل إلهامش: إلتلفر

ى دهامنة  أ. بسرر

ة عطا الله  د. أمت 

ن  ي بي   سطوة إلؤعلام وإلحماية إلقانونية:  إلطفل إلعرب 

يعات فعالة وإعلام مسؤول  نحو  تسرر

 قالمة

 قسنطينة

 منـاقشـــة

 

 

 

 

http://meet.google.com/pbn-yoza-xfq
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   pgp-bhib-https://meet.google.com/ieyزابغ الجلظت: 
 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت

 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

 بن عمار  ةرئيسة الجلسة د. ياسمين

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب
 أ د. محمد رضا بلمختار

 د. مدإس فاروق
ي تشكيل ثقافة إلطفل إلجزإئريإلميديا إلمصورة 

ن
 إلبليدة ودورها ف

 د. ياسمينة بن عمار

ي عت  إلقنوإت إلمتخصصة من قيمية  فيهي إلموجه للطفل إلعرب  إلمحتوى إلتر

لصفحة  قناة    درإسة تحليلية -إلسلطة إلرقمية إلخصوصية إلعربية  ؤلى إنفلات

 -إلعربية  CN كرتون 

   1باتنة 

 بسكرة إلطفل إلسائل... صنيعة حديثة للميديا إلرقمية د. تمرسيت فدوى

 د. إيمان هاجر مقيدش

 د. محمد كريم عرإيبية

بوية لدى إلطفل  ي تشكيل إلقيم إلتر
ي قنوإت إلأطفال عت  إلشاشة إلرقمية ودورها فن

فن

 عصر إلتحولإت إلرقمية
 بجاية

ة ن ن إلشاشة وإلوإقع: كيف يشكل إلؤعلام إلسمعي إلبصري شخصية إلطفل؟ أ د. محمد بوخت   بي 
 1وهرإن 

 

ي    تبسة إلتنشئة إلثقافية للطفل عت  وسائل إلؤعلام: صحافة إلأطفال أنموذجا أ د. منت  طب 

 د. هاجر مسعد

 د.عائشة نوإري
بية إلؤعلامية  ي :  تجارب وإعدة وتحديات متصاعدةإلتر ي إلوطن إلعرب 

 وإلطفل فن
ي وزو ن   تت 

 إلبويرة

ي بوعمامة  أ د. إلعرب 

 د. أحمد جبار

ي عل 
من إلشاشة ؤلى إلسلوك: كيف تفسّر إلنظريات إلؤعلامية تأثت  إلعنف إلتلفزيوبن

 إلأطفال؟

 مستغانم

 خميس مليانة

ي أمينة هاجر  د. شلاب 

 د. بن منصور رمضان
ي 
ي ضوء نظرية إلغرس إلثقافن

إمج إلتلفزيونية عل سلوك إلطفل فن ي وزو أثر إلت  ن  تت 

 د. شهرزإد أحمد يحي 

 ط د. عدوي خولة

ي عل منصة  نحو إلدرإما إلتوعوية لظاهرة  WATCH ITإتجاهات إلجمهور إلعرب 

ي مسلسل "لإم شمسية" درإسة تحليلية لعينة من إلتعليقات عل موقع 
إلبيدوفيليا فن

YOUTUBE 

 3قسنطينة 

 د. قهلوز مرإد

 أ.هدى صبحي ثابت سلمان

ي ومنظومة إلقيم لدى إلأطفال
 إلإعلام إلرياذن

 -مقاربة تحليلة عل برإمج مباريات كرة إلقدم-

 جيجل

 مصر

 د. زوليخة عزإر

ي 
 د. فتيحة لعياخر

: وإقعها وتحدياتها ي  إلقنوإت إلمتخصصة للطفل إلعرب 
 إلجلفة

 إلمركز إلجامعي آفلو

 د. فايزة تمساوت
ي من خلال إلرسوم إلمتحركة:   إلقيم إلموجهة للطفل إلعرب 

 درإسة سيميولوجية للرسوم إلمتحركة ماشا وإلدب"
ي وزو ن   تت 

 تـــاكؼـمى

 

 

 

 

https://meet.google.com/iey-bhib-pgp
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 hht-skzf-https://meet.google.com/fvcزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

ي الدين بلعباس
 رئيس الجلسة: د. تق 

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

 د. سفيان غنيو
ي قناة

ن
ن سلطة إلصورة وهيمنة إلخطاب: مقاربة سيميولوجية لتمثلات إلطفولة ف  إلطفل بي 

Cartoon Network MENA  عل إليوتيوب 
 إلأغوإط

 د. نوإل سهيلي 

 د. ليل زإدي

ي دعم إلقيم إلإجتماعية للطفل إلجزإئري
ن
  kids 4قناة -دور إلقنوإت إلفضائية إلخاصة ف

 نموذجا
 2سطيف 

 د. هارون جفال

ي إلدين بلعباس
 د. تفر

ي  للطفل إلثقافية إلهوية تحولإت  ي  إلعرب 
 1باتنة  إلرقمي  إلؤعلام ظل فن

 د. سعاد عباخي 
غوية للطفل 

ّ
يات إلميديا إلأفلام إلكرتونية وإلتنشئة إلل

ّ
بوية  وتحد

ن إلمرجعيات إلترّ ي بي  إلعرب 

ي نماذج مختارة–إلرّقمية 
 -قرإءة فن

إلبحث إلعلمي  م

ي لتطوير إللغة 
وإلتقبن

 إلعربية تلمسان

: غياب إلقدوة وأزمة إلمعبن  د. ربيع زعيمية ي  جامعة سيدي بلعباس إلؤعلام إلسمعي إلبصري وبناء وعي إلطفل إلعرب 

 د. نبيلة ملاك
ي  ي إلعرب 

قرإءة ؤعلامية لغوية ورؤية …نصيب قنوإت إلأطفال إلتلفزيونية من إلبث إلفضاب 

 تحليلية لحقيقة إلوإقع وإلتوجه

 1باتنة 

ي يوسف
 2سطيف  وإقع إلقنوإت إلتلفزيونية إلجزإئرية إلموجهة للأطفال قناة فور كيدز نموذجا د خرفن

 د. سفيان عكرود
ي إلقنوإت إلؤذإعية إلجزإئرية: 

إمج إلموجهة للطفل فن  وإقع إلت 

إمجية للقناة إلوطنية إلأولى وإذإعة بومردإس إلمحلية  درإسة مقارنة للشبكات إلت 
ي وزو ن    تت 

 د. بديعة حنون

 د. حياة حنون

ن قنوإت إليوتيوب إلموجهة للأطفال:   إلأثار إلمعرفية وإلسلوكية لمضامي 

ي إلبيئة إلرقمية إلمعاضةدرإسة ميدإنية 
 فن

3قسنطينة   

إلأمت  عبد إلقادر 

 قسنطينة

 د. نسرين بوطاروس

 د. نبيل حورة

ي تميكن إلأطفال من إلتعبت  عن آرإئهم وموإهبهم
 : دور إلمنصات إلرقمية فن

 Kids Diana Showدرإسة تحليلية لمنصة  

ي 
 أم إلبوإفر

 سكيكدة

 د. وفاء صبيحي 
إجع و إلعالمي  عنف إلنمذجة  إلمحلي إلمتر

ن ي محتوى إلأطفال بي 
إلثقافية وتمزيق إلهوية فن

 إلمهيمن
 سوق أهرإس

 د. لحمري أمينة

 د. عباس أسماء

ندإت ي تجسيد إلتر
وفايل إلنفدي وسمات إلشخصية لدى إلمرإهق إلمنخرط فن  إلت 

 عت  موإقع إلتوإصل إلإجتماعي  
 جامعة تلمسان

 تـــاكؼـمى
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  cjh-ezja-https://meet.google.com/swfزابغ الجلظت: 
 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت

 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

ي 
ر
 رئيسة الجلسة: د. أمينة حمرائ

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

ن   د. معط الله محمد إلأمي 

 د. نعيمة بن منصورة
ورة ة إلصُّ ة إلؤبلاغ، وتأويليَّ ن تدإوليَّ ة، بي  ي إلأنساق إلؤشهارية إلرقميَّ

ن
 وهرإن توظيف إلطفل ف

 د. بورحلة سليمان

ي 
 د. إسماعيل حمابن

ي موإقع إلتوإصل إلإجتماعي لصناعة إلطفل إلمستهلك
ن
 إلبويرة إلؤشهار إلمتضمن ف

يف خالدي  د. إلسرر

 أ. نبيل بن مدور

ي ضوء 
ن
إلؤشهار إلرقمي وبناء إلهوية إلإستهلاكية لدى إلطفل: قرإءة تحليلية ف

 لـــ "ستيوإرت هول" "نموذج إلتشفت  وإلتفكيك

 1باتنة 

ي 
ر
 أم إلبوإف

 د. خولة شادي

 أ. حنان قاروش
إتيجيات إلجذب ومخاطر إلتلاعب ن إستر  إلمسيلة إلطفل وإلؤعلانات إلرقمية: بي 

 د. وهيبة ؤحدإن
  :إلخطاب إلؤشهاري و بناء صورة إلذإت لدى إلطفل إلجزإئري

إت إلؤشهار عل أطفالهم ي تصورإت إلأولياء لتأثت 
ن
  درإسة ميدإنية ف

 بجاية

إءة وإلتأثت  إلتجاري د. عياري نادية ن إستغلال إلت  ي لؤشهار بي 
ن
 سعيدة إستثمار صورة إلطفل ف

ن  إد محمد أمي   د. بن سرر
 

إلمدرسة إلوطنية 

إلعليا للصحافة 

 وعلوم إلؤعلام 

 د. لونيس نسيمة
ي وأثره عل إلسلوك 

 إلإستهلاكي للطفل إلجزإئريإلإشهار إلتلفزيوبن

 درإسة ميدإنية عل عينة من تلاميذ مدرسة "محمد زكال" إلجزإئر إلعاصمة
  3إلجزإئر 

ي  د. خولة صيافة
ي وآثاره عل إلطفل كمتلفر

وبن ي وخدإع إلمعلن إلإشهار إلإلكتر
ن برإءة إلتلفر  بي 

ماي  8جامعة 

 قالمة 1945

 أ د. أمال صفاح

 د. مليكة بن علي 

ي إلإشهار إلجزإئري : توظيف صور 
ن
 ة إلطفل ف

 درإسة نقدية لعينة من إشهارإت إلقنوإت إلفضائية  إلتلفزيونية إلجزإئرية
 مستغانم

ي و مستهلك د. غانية كباش
ي إلإشهار و إلطفل كمتلفر

ن
ي وزو إلطفل وإلإشهار: توظيف إلطفل ف ن  جامعة تت 

ي 
 د. أمينة حمرإبن

 إلإجتماعية للطفل إلجزإئري: تأثت  إلرسوم إلمتحركة عل إلتنشئة 

 ــ درإسة ميدإنية عل عينة من أطفال مدرسة مياس وميساء باتنة ــ
 1باتنة 

 د.فاتح مختاري 

 أ. عبد إلرحيم مدإخي   

ي عل سلوك إلطفل إلجزإئري 
 أثر إلإشهار إلتلفزيوبن

 بمدينة سطيفمن إلأطفال درإسة مسحية عل عينة 
 3إلجزإئر 

 مىـاكؼـــت
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 2u.pw/EmDLMhttps//:: زابغ الجلظت

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

 رئيسة الجلسة: أ د. خديجة بريك 

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الاسم واللقب

ن إلإنصاف وإلتهميش أ. بن سالم محمد بشت   ي إلسينما إلعربية: ما بي 
ن
 صورة إلطفل ف

ي إلعالىي 
إلمعهد إلوطبن

 للسينما إلقليعة إلجزإئر

 د. معمر ربوح
: تأصيل إلمفهو  ي ي إلوطن إلعرب 

ن
م وخصوصية إلمحتوى وإلنوع إلسينما وإلطفل ف

ي 
 إلفبن

 تبسة

ي  د. خولة بوزرإيب  جيجل ؤشكالية إلكتابة إلسينمائية إلموجهة للطفل إلعرب 

 د. سليم بن زطة

 د. أمينة علاق 
ي إلأفلام إلوثائقية إلعربية

ن
ي ف

ي  إلأدوإر إلجندرية للطفل إلفلسطيبن
ر
 أم إلبوإف

ي 
 أ د. لببن رحموبن

 د. لمياء زعتر 

The Child as an Icon in Environmental Documentary: Models of 

Arabic Films 
ي 
ر
 أم إلبوإف

 د. سارة قطاف

ة وإضح  د. خصرن

Navigating screens: Transformations in Arab children's cinema 

within the digital landscape 

 1باتنة

 إلمسيلة

 د. فاطمة بخوش

 د. إيمان سوقال

ي سينما إلخيال إلعلمي إلموجهة للطفل: تمثلات إلتكنولوجيا 
ن
 إلرقمية ف

 رسائل تربوية أم تشويــهات إدرإكية؟

 سوق أهرإس

ي فايزة
 د. سببر

 د. علاء إلدين زردومي 

ي ضوء تكنولوجيا 
ن
ي إلسينما: مقاربة ثقافية رقمية ف

ن
ي ف بناء هوية إلطفل إلعرب 

 إلسرد
 1باتنة 

 د. أسماء بوبكري
قمي                                                                 إمج إلسينمائية وإلمشهد إلرَّ ي إلت 

ن
ي ف حضور إلطفل إلعرب 

 -درإسة إلوإقع و إلمستقبل من خلال إلنماذج -
  أدرإر

ي نادية
 د. جيبر

 د. رإبح صانع

ي إلبيئة إلؤعلامية إلجديدة
ن
 تحديات سينما إلطفل ف

ة ؤلى إلمنصات إلرقمية من -  -إلشاشة إلكبت 
 ورقلة

 د. إلطيب إلبار

 أ. لمنور بونقطة
 وإقع خدمة إلمهرجانات إلسينمائية إلعربية لقضايا إلطفل

ي 
ر
 أم إلبوإف

 تبسة

 د. فريدة دهار

Symbolic Connotations in the songs of the cinematic animation A 

Semiotic Analysis of “do you wanna build a snowman?” and “Let it 

go” from the movie “Frozen.” 

 2سطيف 

 د. محمد رزين

 أ د. رفيق عبد إلكريم

ي أفلام إلسينما إلجزإئرية مطلع إلألفية إلثالثة درإسة عينة من 
ن
صورة إلطفل ف

 إلأفلام
 سيدي بلعباس

 منـاقشـــة
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  mdh-vjab-https://meet.google.com/njdزابغ الجلظت:

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

 

بانرئيسة الجلسة: د.   مريم ضر

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

ي لعالم إلؤعلام   د. سمية خوذري
ء إلذإت: نحو نقد فلسفن ي ن سطوة إلوسيط إلرقمي وتشب  صورة إلطفل بي 

 إلتفاعلي 

  1باتنة 

 د. سحر أم إلرتم

 أ.د. سامية عوإج

شوإهد  -إلطفل وإلعنف إلرمزي عت  موإقع إلتوإصل إلإجتماعي تمظهرإت ومآلإت 

 وحلول
 2سطيف 

 أ د. إلجمعي حجام

 د. صفاء شوإف
ي إلبيئة إلرقمية

ن
ي  إلمنصات إلرقمية ومظاهر إلتشوهات إلثقافية لدى إلأطفال ف

ر
 أم إلبوإف

 2إلجزإئر إلسرد ؤلى إلصورة: كيف يعيد إلؤعلام إلرقمي تشكيل ثقافة إلطفل من د. فريدة مرإبط

إءة أم توثيق إلهوية د. سولإف بوشقورة ي إلميديا إلرقمية: تسليع إلت 
ن
ي وزو إلتمثلات إلبصرية لطفل إلروضة  ف ن   تت 

 د نادية لمهل

 د سمية بن زكة
إفية  س: رؤية إستسرر ي عصر إلميتافت 

ن
ي ف  "لثقافة رقمية بديلةإلطفل إلعرب 

 1باتنة 

 جيجل

 د. وهيبة دموش

ي أمينة
ن
 د. كاف

Digital World and the Formation of Arab child Culture 
 بومردإس

 أ.د. مريم بن لقدر

 د. ريمة كمال
Multimedia’s Role in Shaping Young Minds, Culture, and Creativity 

 2سطيف

 قالمة

يف ة أوسرر  د. أمت 

جهاد مصطفن د.  

 أكرم درويش

ي وتحديات إلميديا إلرقمية إلوإقع وإلفرص إلمستقبلية  إلطفل إلعرب 

ي وزو ن  تت 

إلجامعة إلؤسلامية 

 بمنيسوتا إلأمريكية

ن إلحتمية إلتكنولوجية ومطلب إلإشباع إلعلمي  د. صحرإوي حمامة  خنشلة تأنيس إلتكنولوجيا للطفل بي 

: كيف تنتقل إلرموز إلثقافية للأطفال عت  إلمنصات  من د. ليل بن برغوث إلأفلام ؤلى إلفضاء إلرقمي

 إلؤعلامية إلجديدة؟

  2سطيف 

: نحو بناء وعي نقدي  د. غالية غضبان بية إلؤعلامية كآلية لحماية إلطفل من مخاطر إلفضاء إلرقمي إلتر

ي إلبيئة إلرقمية
ن
 ف

 خنشلة

 د. حسبن هلالة
ي يوتيوب: إلطفل إلؤنفلونسر وتمث

ن
 لات إلطفولة ف

ي  ي إلسياق إلعرب 
ن
 درإسة تحليلية للمحتوى إلرقمي إلموجه للأطفال ف

إلأمت  عبد إلقادر 

 قسنطينة

 منـاقشـــة
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 .syk-cnjs-google.com/pjhhttps://meetزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

 رئيس الجلسة: د. يعقوب بن الصغبر 

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

 أ د. نادية بن ورقلة

 د. سامي قديدر
ي حياة أطفالنا

ن
 إلأدوإر إلجديدة لوسائل إلؤعلام ف

 إلجلفة

 1وهرإن 

ي 
ن رمضابن  أ د. حسي 

ي 
ة حسبن  د. خت 

ن إلثقافة إلشعبية وإلخوإرزميات إلذكية  إلطفل إلجزإئري بي 

 كيف يشكل إلذكاء إلإصطناعي مستقبل هويته إلثقافية؟
 تيارت

 د. سلم بن مليط

: من إلتعليم إلذكي ؤلى إللعب إلمؤثر ي ي غرفة إلطفل إلعرب 
ن
-إلخوإرزميات إلذكية ف

ي سياق 
ن
درإسة تحليلية لتأثت  إلتقنية إلذكية وديناميات إلتكيف، إلتصدي ف

 -إلإستغلال إلرقمي للطفل

 سكيكدة

 أ د. مليكة عرعور

يفة معدن  أ د. سرر

ونية إلمخدرإت ي  تحليلة درإسة - إلطفل شخصية وتشكيل إلإلكتر
ن
إت ف  إلتأثت 

ي  وإلإجتماعية إلسلوكية
ن
 إلرقمي  إلعصر ف

 1باتنة 

ي أم 
ر
 إلبوإف

ة  د. عطاء الله أمت 
 صورة إلطفل إلجزإئري كمؤثر رقمي عل موإقع إلتوإصل إلإجتماعي 

ن وإلدلإلإت مجموعة من إلأطفال إلمؤثرين ي إلمضامي 
ن
 قرإءة تحليلية ف

 3قسنطينة 

 د. صابر لإمية

ي 
ة كتفن  د. سمت 

سلوك إلطفل  ملامح تدإعيات إلولوج للعوإلم إلبديلة إلرقمية عل تشيؤ 

 إلمستخدم

 2سطيف 

ة د.   خديمخت 
بية إلؤعلامية كمدخل لتشكيل إلهوية إلرقمية لدى إلطفل: نحو تنشئة رقمية  إلتر

ي ظل إلتحولإت إلؤعلامية إلمعاضة
ن
 وإعية ف

 أدرإر

ي عصر ثورة إلمعلومات د. مختار جلولىي 
ن
 تيارت إلتنشئة إلرقمية للطفل إلجزإئري ف

 د. مساعدي سلم

 خالدي عادلد. 

 مساءلة إلمحتوى إلرقمي للأطفال إلمؤثرين عت  موإقع إلتوإصل إلإجتماعي 

 درإسة تحليلية نقدية لعينة من إلحسابات إلجزإئرية عل موقع إلإنستغرإم

ي وزو ن  تت 

 1باتنة 

 د. نوإل بوتة

 د. ليل مدور

ند“ظاهرة  ي إلمجتمع إلجزإئري” إلتر
ن
ها عل هوية إلطفل ف قرإءة  إلرقمية وتأثت 

ي ونزعة
ي سلوك إلتلفر

ن
 إلتقليد تربوية ف

  1باتنة 

 د أمينة بن زرإرة

ي  أ د. رضوإن بلخت 
ي ظل بيئة رقمية غت  منظمة

ن
ي ؤلى صانع محتوى ف  تحول إلطفل إلعرب 

 قالمة

 تبسة

 د. فاتح بوفروخ

 د. مليكة غانم

The impact of digital media on the cognitive and social 

awareness of children in the digital era 

 3إلجزإئر 

 مستغانم

 أدرإر آلياث خماًت العفل مً طلبياث الإعلام الىافد د. محمد سباعي 

 منـاقشـــة
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  rhb-ncfx-https://meet.google.com/gkvزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

 رئيسة الجلسة: د. سامية نجاعي 
 

 طعيداوياطلامي . د

 د. ليلى فليري 
 المظيلت جأثير الميدًا السكميت على الخيؼئت الاحخماعيت والهىيت الثلافيت للعفل الجصائسي 

 ًىطف د. ملعاغ

 د. طعادي ػفيلت

 والدؼكيل  جدىّلاث الخللي  الإعلام السكمي وجأثيره في هىدطت ثلافت العفل العسبي

 في عصس الخكىىلىحيا السكميت

 المسكص الجامعي بسيكت

 1باجىت

 1حامعت باجىت  أثس الخعبيلاث السكميت على المدزكاث الرهىيت للأظفال الجصائسيين ـ دزاطت بظيكى إعلاميت ـ د. طاميت هجاعي

 د. دليلت غسوبت

 د. طلمى غسوبت

 :على البىاء الإدزاكي للعفل ركاء الاصعىاعيجأثير جعبيلاث ال

 بيلاث جىليد صىز )الأهمي( همىذحاجع

 عىابت

 

 د. حىيذ أمين

 د. بىالعام بلال
 الهىيت الثلافيت للعفل في شمً المىصاث العالميت: غصو الصىزة أم جفاعل الحضازاث؟

 حيجل

 أم البىاقي

 د. طليمان هباز

 د. الصهسة خسوزي 

 المىاظىت السكميت و دوزها في خماًت العفل مً المضامين الاعلاميت السكميت : 

 دزاطت على ضىء الخجسبت الظعىدًت 

 بظكسة

 باجىت

 عىابت والتربىيتالعفل العسبي في شمً الركاء الاصعىاعي: الاطخخداماث السكميت والخأثيراث الظلىكيت  . بىللىافد امىتأ

 د. فىاش بىزابدت

 د. خضسون جىاحي
 الأغىاط الإعلامي السكمي البىاء الليمي والظلىكي والمعسفي للعفل مً خلال المدخىي 

 د. طميت أم لسكاب

 د. عائؼت كسة

إعلام العفل مً الترفيه إلى الخكىيً " هدى ابظخمىلىحيا حدًدة لإعلام العفل على ضىء 

 الخدىلاث السكميت " دزاطت جدليلت هلدًت

 0طعيف 

 

د. عبد السخمً 

 بىضياف
 خميع ملياهت خىازشمياث مىاكع الخىاصل الاحخماعي وهيكلت ثلافت العفل العسبي

 د. مسيم كازة

 د. الظعيد دباب

  مخابعت المؤثسيً السكميين )صىاع المدخىي( على العفل العسبيجأثير 

 -كساءة في الخأثيراث الىفظيت والاحخماعيت والظلىكيت-

 1باجىت

 0طعيف 

 د. طلمى كىهدة

 د. عبد الكسيم بلعصوق
 0طعيف  المسبي السكمي: جدىلاث جيؼئت الأظفال في ظل الميدًا السكميت مً مىظىز علم الاحخماع الاجصال

 . العبدي خيرةد
 جفاعل العفل العسبي مع المضامين الإعلاميت في بيئت الميدًا الجدًدة: 

 مخاظس الخللي وآلياث الحماًت
 1وهسان 

 منـاقشـــة

 

 

 

 

 

https://meet.google.com/gkv-ncfx-rhb


 

19

 chv-jayb-https://meet.google.com/fneزابغ الجلظت: 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

 رئيس الجلسة أ.د طارق ثابت 

 مؤطظت الاهخماء المداخلت عىىان الإطم والللب

 أ د. فخيدت بلحاجي
 اطتراجيجيت اللصص التربىيت السكميت في صىاعت شخصيت العفل الخىخدي

 -دزاطت في عيىت مً الخعبيلاث السكميت همىذحا-
 مغىيت

 أ د. وليد بخىغ

 أ د. شهير عمساوي

  والمعسفي الثلافي الخفكير بىاء في كفاعل اللسائي الىطيغ

 -السكمي إلى الىزقي مً حصائسيت لعفلت اللسائيت العاداث  جدىل  في ظىليت دزاطت -
 أم البىاقي

 أ د. زضا عامس

 أ د. وظيمت كسيبع
 ميلت واكع أدب العفل الجصائسي في عصس الركاء الاصعىاعي

 د. خير الدًً ظازق 

 د. دلال لىػً
L'enfance dans la création littéraire et artistique numérique 

-source d'inspiration ou frontière protégée ?- 

 بظكسة

0باجىت   

 أ د. صباح لخضازي 

 بىعمامت أ. فسيد
 الىعامت أثس أدب العفل في جىميت الحع الإبداعي لدي العفل

 بظكسة الخددًثاث السكميت لللصت العفليت )واكع وجددًاث( أ د. هبيلت جاوزيسيذ

 أ د. بىطكين مجاهد

 د. المساحي دعلاغ
 معظكس أدب العفل مً البعد التربىي إلى صىاعت الهىيت والخيؼئت الاحخماعيت

فل وصىاعت المىاهب: دزاطت ميداهيت أ د. شييب بً العيب
ّ
 1باجىت  المكخباث العامت وجىميّت الحع الإبداعي لدي الع

 أ د. طليم كسام
 العفلالمسحعياث الثلافيت لخعليميت اللصت ودوزها في جسبيت الروق لدي 

 -ملازبت هصيت في أدب زائد أدب العفل في الجصائس مدمد العابد الجلالي -
 بظكسة

 د. علبت لعىاوي

 . بظمت مهديأ

 أدب العفل العسبيّ بين الخلليد والابخكاز

 -هدى إعادة حؼكيل المخيال الإبداعيّ في عصس الميدًا السكميّت -

 المدزطت العليا 

 للأطاجرة كظىعيىت

 غيدةد. وطام بً 
 واكع مكخباث الأظفال في الجصائس

 -دزاطت ميداهيت بمكخبت الأظفال داز الثلافت والفىىن باجىت -
 1باجىت 

 د. فاظمت طعدي
 أثس الميدًا السكميت على العلاكت بين العفل العسبي والكخاب الىزقي

 -دزاطت جدليليت -

لخعىيس  م البدث العلمي

 اللغت العسبيت جلمظان

 كؼيدون د. خليمت 

 د. خيرة زوابحي

 مً اللصت الىزكيت الى اللصت السكميت:

جدىلاث أدب الأظفال ودوز المكخباث في العصس السكمي   
 جيازث

 منـاقشـــة
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   jep-foar-https://meet.google.com/ccq: الجلسةرابط 

 بتوقيت الجزائر سا( 13:99 -سا 11:99) :التوقيت
 سا( بتوقيت السعودية 15:99 -سا 13:99) :التوقيت    

 

  العلجةحرايز  رئيسة جلسة: د.  

 مؤسسة الانتماء عنوان المداخلة الإسم واللقب

 مزعادأ د. برإهيم 

 أ. فريد لكحل
ي وفق إلقانون إلإساخي للفنان   إلمدية 376-23إلضوإبط إلقانونية لعمل إلأطفال إلؤيجاب 

" إلؤعلام وإلطفولة  أ.د عياد زويرة إفية لأدب مسرجي رقمي إن "رؤية إستسرر ن  غلت 

ي إلؤخرإج إلمسرجي  أ.د عائشة رماش
ي إلجزإئر: تجربة جديدة فن

 عنابة إلمسرح إلتفاعلي للأطفال فن

 أ د. جمال فرفار

 د. مختار بورقيبات
بوية ي تعزيز إلقيم إلتر

 معسكر دور مسرح إلطفل فن

ة ن بوية وإلتعليمية وإعدإده للمستقبل وإلمجتمع د. قطر إلندى بومعت  ي تشكيل إلقيم إلتر
 إلطارف وإقع مسرح إلطفل فن

ي  د. فوزية خميدي 
بوية، نماذج مختارة أثر مسرح إلطفل فن  خميس مليانة غرس إلقيم إلتر

ي حمرة
 د. حسبن

ي عصر إلميديا إلرقمية: تحديات إلوإقع وإمكانيات إلمسرح
ي فن  إلطفل إلعرب 

بوية وإلإجتماعية وآفاق إلمستقبل  كمنصة لبناء إلقيم إلتر

إلمركز إلجامعي 

 مغنية

 د. عائشة إلعشمي 

 د. عمر حاتم

Therapeutic Play with Puppet the Efficacy of Children's  

Theatre in Enhancing Psychological Well-being and Pedagogical Values 

 إلمدية

 2إلبليدة 

 د. نويجم مسعودة

 د. فاطمة بديرينة
ي مسرح إلطفل

 إلتقنيات إلفنية و إلؤبدإعية فن
 إلجلفة

  إلأغوإط 

ي بالفنون إلتشكيلية  د. جبوري فايزة
وبن ي ومبدع وتخليصه من إلؤدمان إلؤلكتر

 مستغانم تنمية قدرإت إلطفل كمتلفر

ية عند إلطفل د. سليمة بن مخلوف ي بناء إلقدرإت إلتعبت 
ي ؤلى إلؤنتاج: أثر إلفنون إلبصرية فن

 سيدي بلعباس من إلتلفر

 :لقصة إلمصورةتنمية إلتفكت  إلؤبدإعي لدى إلأطفال من خلال إ د. بختة عزوزي

ي نماذج مختارة عربية وعالمية
 قرإءة فن

 خميس مليانة

 منـاقشـــة

 

ـ 

 بتوقيت الجزائر سا( 14:99 -سا 13:39) :التوقيت 
 سا( بتوقيت السعودية 16:11 -سا 15:39) :التوقيت     

رابط الجلسة الختامية

j/9577383131/us.https://us02web.zoom 

 9577383131 : زكم كاعت الصوم 

 vision2030 : لسمصا 
 

 كساءة الخىصياث 

https://meet.google.com/ccq-foar-jep
https://us02web.zoom.us/j/9577383131
https://us02web.zoom.us/j/9577383131
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.2025جوان  01/02يومي:   

Child-Targeted Digital Advertising: Between Persuasive Strategies and the Risks of 

Manipulation. 
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 1طالبة دتتوراه                   1حنان قاروش

 msila.dz-hanane.karouche@univ جامعة محمد بوضياف المسيلة، الجزائر، 1
 .مخبر بحوث ودراسات  ي الميديا الجديدة 1

 2-أ-أستاذ محاضر                   2خولة اادي

  msila.dz-khawla.chadi@univ،جامعة محمد بوضياف المسيلة، الجزائر 2
 مخبر بحوث ودراسات  ي الميديا الجديدة. 2

 طبيعة المشارتة: عن بعد.

 الملخص بالعربية:

ا      حيويا
ا

ا بفعل الثورة الرقمية، حيث أصبحت البمئة الافتراضية مجالً  تبيرا
ا

ارد العالم  ي العقود الأخيرة تحولً

الطفل بمنأى عن هذا التحول. ومع الانتشار الواسع للتكنولوجيا للتفاعل الاجتماعي والاقتصادي، ولم يكن 

الرقمية  ي حياة الأطفال، سواء عبر الرواتا الذتية، الحواسمب اللوحية، الألعاب الإلكترونية أو منصات التواصل 

ا للاستراتيجيات الإارارية الرقمية ا مباارا
ا
 .الاجتماعي، باتت هذه الفئة هدف

لة إلى دراسة الإارار الموجّه للأطفال  ي البمئة الرقمية من عدة زوايا: النفسية، الاجتماعية، تكدف هذه المداخو    

والقانونية، وذل  لفرم أعمق لأبعاد الظاهرة، وتحليل انعكاساتكا على سلوك الطفل وتكوينه النفس ي والاجتماعي. 

ه ومحدودية قدرته على التمييز بين الإارار والمحت
ّ
ة يفالطفل، بحكم سن

ّ
سرل وى الترفيهي أو التعليمي، يُعدّ فئة هش

التأثير عليكا، وهو ما تستغله تثير من المؤسسات التجارية باستخدام أساليب مدروسة لجذب اهتمام الأطفال 

 .ودفعرم نحو اسلكلاك سلع أو خدمات معيّنة

، التربية لكلاكي، التأثيرات النفسيةالطفل، الإارار الرقمي، البمئة الرقمية، سلوك الطفل الاسالكلمات المفتاحية: 

 لكتروني.، التشريعات الرقمية، التسويق الإحماية الطفل، الإعلانات الموجرة للأطفالالإعلامية، 

  Abstract in English: 

   In recent decades, the world has witnessed a major transformation driven by the digital 

revolution, where the virtual environment has become a vital space for social and 

economic interaction. Children have not been excluded from this shift. With the 

widespread integration of digital technologies in children's lives—through smartphones, 

tablets, video games, and social media platforms—this age group has become a primary 

target of digital advertising strategies. 

mailto:hanane.karouche@univ-msila.dz
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.2025جوان  01/02يومي:   

   This presentation aims to examine child-directed advertising in the digital environment 

from multiple perspectives: psychological, social, and legal. It seeks to provide a deeper 

understanding of the phenomenon and to analyze its implications on children’s behavior, 

values, and psychosocial development. Due to their young age and limited ability to 

distinguish between advertising and entertainment or educational content, children are 

considered a vulnerable group that is easily influenced. Many commercial entities take 

advantage of this vulnerability by employing carefully designed techniques to attract 

children's attention and influence their consumption habits. 

Keywords: Child – Digital Advertising – Digital Environment – Children's Consumer 

Behavior – Psychological Effects – Media Literacy – Child Protection – Child-Directed 

Advertising – Digital Regulations – Electronic Marketing. 

 المقدمة: 

 ومتأثرًا في البيئة       
ً

ا فاعلً
ً
علًم ة الإفي ظل التحولات المتسارعة التي يعرفها العصر الرقمي، أصبح الطفل المعاصر طرف

الجديدة، لا س ما من خلًل تعامله ال ومي مع مختلف الشاشات الذك ة والمنصات الرقم ة. فقد أسهم انتشار النترنت، 

وتوسع استخدام الهواتف الذك ة، وتنامي دور مواقع التواصل الاجتماعي ومنصات الف ديو، في إعادة تشك ل التجربة 

ا، بل وأح انًا منتِجًا له، الطفول ة بعمق، ح ث لم يعد الطفل مجرإ
ً
د متلقٍ سلبي للمحتوى، بل بات مستخدمًا نشط

داخل منظومة رقم ة تفاعل ة. ضمن هذا الس اق، تبرز العلًنات الرقم ة كواحدة من أكثر أدوات التأثير فاعل ة 

 عتها إلى قم ة تسعى بطبالعلًنات الرإ لكونإنظرا وإ، وانتشارًا، تستهدف الأطفال بدرجات متفاوتة من الوضوح والتوج ه

إثارة الانتباه وتوج ه السلوك، فإن استهدافها للأطفال يثير العديد من الشكال ات الأخلًق ة والتربوية. فالطفل، بحكم 

خصائصه النمائ ة والمعرف ة، لا يمتلك بعدُ القدرة الكاف ة على التم يز بين المحتوى العلًمي والمحتوى العلًني، ولا 

ا إدراكً ا يسمح له بفهم نوايا الرسائل التجارية الكامنة وراء الصور البراقة والشخص ات الكرتون ة المحببة يملك نضجًإ

والأسال ب اليحائ ة المعتمدة. وبذلك، يتحول من متلقٍ عفوي إلى مستهلك محتمل خاضع لتأثيرات نفس ة وسلوك ة 

 .متعددة الأبعاد

ي البيئة الرقم ة استرات ج ات جذب معقدة ترتكز على علم النفس السلوكي، لقد طورت الشركات والمعلِنون فوإ      

واستغلًل خوارزم ات الذكاء الاصطناعي، وتوظ ف المؤثرين وصناع المحتوى الذين يحظون بثقة الأطفال. ومع تزايد 

ج، مما الترف ه والترويهذه التقن ات، تتعزز قدرة العلًنات على اختراق الحاجز الفاصل بين اللعب والتسويق، وبين 

يجعل من الصعب رصد لحظة التحول من التسل ة إلى التوج ه الاستهلًكي. هذه الاسترات ج ات، وإن بدت ظاهريًا بريئة 

أو ترفيه ة، قد تنطوي على أبعاد خف ة تشكل تلًعبًا بسلوك الطفل وتوجيهًا غير واعٍ لرغباته وخ اراته الاستهلًك ة، بل 

في هذا الطار، يصبح من الضروري استقصاء هذا الواقع العلًني المعقد ، واته عن الذات والآخروحتى لق مه وتصورإ

، التي تحلل الأدوات والتقن ات المستخدمة في العلًنات الرقم ة زاوية استراتيجيات الجذب، من زاويتين متكاملتين

، التي تدرس التأثيرات زاوية مخاطر التلاعب، الموجهة للأطفال، وتفكك آل ات القناع البصري واللغوي والرمزيإ

النفس ة والاجتماع ة المحتملة لهذه العلًنات على الأطفال، مع التوقف عند قضايا مثل التنم ط، وتكريس ثقافة 

 .الاستهلًك، والضرار بالصحة النفس ة والسلوك ة
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.2025جوان  01/02يومي:   

الأطفال للوسائط الرقم ة، وتراجع الرقابة  ويكتسب هذا الموضوع راهنيته من الارتفاع المقلق في نسب استهلًك      

الأبوية والمؤسسات ة على المحتوى العلًني، إلى جانب الفراغ التشريعي الذي ما زال يطبع العديد من الس اسات العلًم ة 

 تتجاه حماية القاصرين في البيئة الرقم ة. كما تزداد الحاجة إلى مقاربة علم ة متعمقة توائم بين فهم الخصوص ا

الس كولوج ة للطفل، ومتابعة تطور تقن ات التسويق الرقمي، وطرح حلول تنظ م ة وتربوية تراعي التوازن بين حرية 

بناءً عل ه، يهدف هذا المقال إلى تقديم قراءة تحل ل ة ونقدية ، وإالتعبير التجاري وحقوق الطفل في بيئة رقم ة آمنة

رصد أبرز استرات ج ات الجذب المعتمدة، وتحديد أوجه التلًعب الكامنة  للإعلًنات الرقم ة الموجهة للأطفال، من خلًل

في مضمونها وأسلوبها، مع استحضار الطار النظري والتشريعي المتعلق بحماية الأطفال رقم ا، وطرح توص ات من شأنها 

راعي مصلحة الطفل ال
ُ
إ.فضلىالسهام في تعزيز الوعي المجتمعي، وص اغة س اسات إعلًم ة مسؤولة ت

o :إإاكالية الدراسة

مع التحول الرقمي المتسارع الذي تشهده المجتمعات الحديثة، أصبحت البيئة العلًم ة التي ينشأ فيها الطفل ال وم       

 مما كانت عل ه في العقود السابقة. فقد أدى التوسع الهائل في استخدام النترنت، ووسائل التواصل 
ً
أكثر تعق دًا وتداخلً

الاجتماعي، والتطب قات الترفيه ة، ومنصات الف ديو حسب الطلب، إلى ظهور أشكال جديدة من العلًنات الرقم ة 

م دومًا في صورتها التقل دية ، الموجهة خص صًا لفئات عمرية حساسة، وفي مقدمتها الأطفال هذه العلًنات لا تُقدَّ

والمحتوى التفاعلي، ح ث تُدمج ضمن الألعاب، أو مقاطع الف ديو،  المباشرة، بل غالبًا ما تتوارى خلف ستار من التسل ة

أو حتى في تفاعلًت المؤثرين الذين باتوا جزءًا من ثقافة الطفل ال وم ة. وهو ما يجعل من الكشف عن الطابع الترويجي 

 .وّنإلنقدي في طور التكلهذه الرسائل أمرًا صعبًا حتى بالنسبة للبالغين، فما بالك بالأطفال الذين لا يزال وعيهم ا

تسعى هذه العلًنات إلى التأثير في الطفل بطرق نفس ة وسلوك ة متقدمة، تستند إلى دراسات في علم النفس وإ      

الدراكي والتسويق العصبي، وتستغل خصوص ات المرحلة العمرية التي يمر بها الطفل، من ح ث قابل ة التأثر، والرغبة 

ف الذكاء الاصطناعي وخوارزم ات التتبع السلوكي  في التقل د، وضعف القدرة
َّ
على التم يز بين الحق قة والخ ال. كما يُوظ

لتحل ل اهتمامات الطفل وتوج ه محتوى مخصص له بشكل دق ق. هذا الأمر يثير تحديات متعددة، تتراوح بين ما هو 

 تكمن فقط في وجود هذه العلًنات، بل في الشكال ة الكبرى لاإ ح ث أن، تربوي وأخلًقي، إلى ما هو قانوني ومجتمعي

ك ف ة اختراقها لعالم الطفل دون وعي منه أو من مح طه، وفي الأسال ب الذك ة التي تعتمدها لجذبه والتأثير عل ه، في 

م للأطفال في الفضاء الرقمي. كما يُطرح التساؤل حول مسؤول ة  غ اب تشريعات صارمة أو رقابة فعالة على ما يُقدَّ

 .سرة والمدرسة والمؤسسات العلًم ة في بناء وعي نقدي لدى الطفل لحمايته من هذا النوع من التلًعبالأإ

ه للطفل، من خلًل تسل ط الضوء        وعل ه، فإن هذه الدراسة تسعى إلى تفك ك هذا الواقع العلًني الرقمي الموجَّ

جم والسلوك ة المرتبطة بها، والبحث في المخاطر التي قد تنعلى استرات ج ات الجذب المعتمدة، وتحل ل الأبعاد النفس ة 

عن هذا التداخل بين التسويق والطفولة، بما يفرضه ذلك من ضرورة إعادة التفكير في الآل ات الوقائ ة، والتشريعات 

إ.التنظ م ة، وأدوار الفاعلين في الحقل التربوي والعلًمي

 :الإطار  ي السؤال الآتيوتتحدد الإاكالية المرتزية ضمن هذا       



 

 

 مداخلة بعنوان الطفل والإعلانات الرقمية: بين استراتيجيات الجذب ومخاطر التلاعب.

، 01الدولي الطفل العربي وتحديات الميديا الرقمية: الواقع والفرص المستقبلية، بجامعة باتنة الملتقى العلمي  4

.2025جوان  01/02يومي:   

ف العلًنات الرقم ة الموجهة للأطفال استرات ج ات جذب متعددة داخل الفضاء الرقمي، وما الأبعاد       
ّ
ك ف توظ

النفس ة والسلوك ة التي تنطوي عليها من ح ث التأثير والتلًعب باخت ارات الطفل وم ولاته، في ظل غ اب أو ضعف 

إلهذه الفئة؟آل ات الحماية الرقم ة الموجهة 

إالتساؤلًت الفرعية التالية: تحت هذا التساؤل الرئمس ويندرج      

 للإعلًنات الرقم ة؟-1
ً

ا سهلً
ً
 ما أبرز الخصائص الس كولوج ة والمعرف ة التي تجعل الطفل هدف

 اتهم؟رغب ما هي الأسال ب والاسترات ج ات المستخدمة في العلًنات الرقم ة لجذب انتباه الأطفال والتأثير في-2

 ك ف تتداخل العلًنات الرقم ة مع الترف ه والمحتوى الموجه للأطفال، مما يصعب التم يز ب نها؟-3

 المحتملة للإعلًنات الرقم ة على الأطفال؟ والاجتماع ة ما هي الآثار النفس ة والسلوك ة-4

 العلًني في الفضاء الرقمي؟ما مدى نجاعة الأطر القانون ة والتنظ م ة في حماية الأطفال من التلًعب -5

ما الدور الذي يمكن أن يلعبه كل من الأسرة، والمدرسة، والمجتمع المدني، في تعزيز الوعي النقدي لدى الأطفال تجاه -6

 المحتوى العلًني الرقمي؟

o :أهمية الدراسة 

الطفولة، الإعلام،  :مي، أبرزهاتنبع أهم ة هذه الدراسة من تقاطعها مع عدد من القضايا الح وية في العصر الرق      

فمع التحول العم ق الذي طرأ على أنماط استهلًك المحتوى العلًمي لدى  .التكنولوجيا، التربية، والسياسات العامة

تفاعل ة،  بما تحمله من –الأطفال، لم تعد الوسائط التقل دية وحدها تشكل مصدر التأثير، بل أصبحت البيئة الرقم ة 

ل الطار الرئيس ي لتجارب الطفل ال وم ة –وانفتاح دائم وتشخ ص، 
ّ
وتزداد هذه الأهم ة بالنظر إلى أن الأطفال ، تشك

يمثلون شريحة سكان ة كبيرة وحساسة، تتسم بضعف القدرة النقدية، وسهولة التأثر بالمثيرات البصرية والرمزية، 

توج ه العلًنات الرقم ة نحو هذه الفئة العمرية لا يحمل وانجذابها الفطري إلى ما هو ترف هي. من هذا المنطلق، فإن 

سهم في ترس خ 
ُ
أبعادًا تجارية فحسب، بل ينطوي كذلك على رهانات نفس ة وسلوك ة قد تُهدّد النمو السل م للطفل، وت

ة الدراسة  وتكمن أهم، أنماط استهلًك ة مبكرة، وتعزيز ق م مادية استهلًك ة على حساب الق م التربوية والاجتماع ة

أيضًا في ندرة المقاربات العرب ة والأكاديم ة التي تناولت ظاهرة العلًنات الرقم ة من زاوية استهدافها للأطفال، لا س ما 

في ظل تسارع التطور التكنولوجي وصعوبة ضبط المحتوى الرقمي عبر الحدود. فمعظم الدراسات المتوفرة إما تركز على 

على الأطفال، أو تتناول العلًنات من منظور اقتصادي بحت، دون الخوض الكافي في تحل ل  التأثيرات العامة للإعلًم

ن داخل هذه الرسائل
ّ
 .البن ات القناع ة وتقن ات الجذب الرقم ة الموجهة للأطفال، أو تفك ك أبعاد التلًعب المبط

ل ل العلًمي والنفس ي والسوس ولوجي، من خلًل الربط بين التح سد فجوة معرفيةكما تسعى هذه الدراسة إلى       

وتقديم رؤية شمول ة تتناول ظاهرة العلًنات الرقم ة كإشكال ة متعددة الأبعاد. وهي بذلك لا تسهم فقط في إثراء 

هم واقع في ف مادة علمية قد تفيد صناع القرار، والمشرّعين، والمربين، وأولياء الأمور الحقل المعرفي، بل تقدم أيضًا 
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سب تكتوإومن جهة أخرى، ، دات الخف ة التي تواجه الطفل الرقمي، واقتراح مداخل تربوية وقانون ة لحمايتهالتهدي

من تزايد تقارير المنظمات الدول ة )مثل ال ونيسف ومنظمة الصحة العالم ة( التي تحذر من  راهنيلكا العمليةالدراسة 

دير ما يتعلق بسلوك ات الأكل، والانتباه، وتقال، لا س ما ف الرقم ة على الأطفالتأثيرات السلب ة لمحتوى العلًنات 

الذات، والتعرض للتنم ط الق مي، مما يعزز الحاجة إلى دراسات م دان ة وتحل ل ة معمقة قادرة على مرافقة هذا 

إ.التحول وفهم دينام اته

 خطة العمل التالية: وللإجابة على التساؤل الرئمس والتساؤلًت الأخرى المتفرعة عنه تم اعتماد      

 مدخل مفاهيمي نظري  أولً:

 الإعلانات الرقمية: الأنواع والاستراتيجيات ثانيا:

 الإعلانات الرقمية الموجرة للطفل: الأنواع والاستراتيجيات ثالثا:

 الإعلانات الرقمية بالنسبة للطفلمخاطر التلاعب عبر  رابعا:

 طر الإعلانات الرقمية  ي الجزائرالتشريعات الإعلانية التي تعنى بحماية الطفل من مخا خامسا:

 للإعلانات الرقمية على الطفل والاجتماعية النفسية والسلوتية التأثيرات سادسا:

 ر التلاعب عبر الإعلانات الرقميةأهمية التربية الإعلانية للطفل  ي مواجرة مخاط سابعا:

 ي نظري:ميهافم لخدمأولً: 

 مفروم الطفل:-1

يطلق الطفل في علوم الترب ة على الولد أو البنت حتى سن البلوغ أو على المولود ما دام ناعما وقد يطلق أيضا على       

إالشخص ما دام مستمر النمو، وقد جاء في معجم العلوم الاجتماع ة أن الطفل: " هو الول د حتى البلوغ".

وتعتبر مراحل الطفولة خصوصا المراحل المبكرة منها، مهمة في التطور من الناح ة الجسم ة والمعرف ة،       

والاجتماع ة، وتشهد تحسنا واضحا في قدرة الطفل على الأبعاد والتركيز البصري، كما أنه يستج ب للمثيرات وينمو 

حتاج لهذا فهو يساحة، ويزداد إدراك الطفل البصري بالتدريج، لديه الدراك المكاني، كما أنه يدرك الشكل واللون والم

إ  (00، صفحة 2012)نادية،  إلى معلومات غزيرة من أجل التعرف على الأش اء ويدرك العلًقات المكان ة قبل الزمن ة.

بأنواع النشاط المعرفي من التصورات العقل ة والصور الذهن ة في مراحل تطوره القدرة على الق ام  في الطفل وينموإ      

والرموز، والمفاه م والقواعد وما يوجد نمو علقي، هناك نمو اجتماعي باتساع عالم الطفل، وزيادة وع ه بالأشخاص 

الأفكار ن، ووالأش اء ويزداد اندماج الطفل في بكثير من الأنشطة فهم يتعلمون الجديد المتنوع من الكلمات والعناوي

إ(52-55، الصفحات 2022)دريدي،  والمفاه م، ويمرون بخبرات جديدة من العالم الاجتماعي.
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المتعلق بحماية  15-12من القانون رقم  22، والمادة 1191طبقا للمادة الأولى من اتفاق ة حقوق الطفل لسنة       

سنة كاملة، غير أن المسوقين والمختصين في الطفولة والمحترفين في مجال العلًم  19الطفل، يعتبر طفلً كل من لم يبلغ 

التجارية الموجهة للأطفال وبالأخص عبر شاشاتهم الصغيرة يراعون  والاتصال والمكلفين بتمرير الرسائل وبث الشهارات

فئات الأطفال الذين تتدرج أعمارهم تبعا لمراحل نمو الطفل حسب تحديدات علم ة "ب ولوج ة، ذهن ة، نفس ة 

إ (020، صفحة 2020)علاق،  تربوية...(.

"مرحلة التشك ل العقلي والفكري والسلوكي، وما يكتسبه الطفل من ق م وأخلًق ات،  ومرحلة الطفولة هي:     

إ(271، صفحة 2012)بلخيري، وسلوك ات حسنة وسيئة، سلب ة أو إيجاب ة، فإنها ستظل مقترنة به حتى نهاية العمر". 

  ي "علم النفس النمو" ب: وتمر فترة الطفولة بمراحل حسب تقسيمرا      

 .المرحلة الجن ن ة وتمتد من الولادة إلى الرضاعة 

 ."مرحة الطفولة المبكرة "من عامين إلى ست سنوات 

 .مرحلة الطفولة المتوسطة "من ست سنوات إلى اثني عشر عاما 

  .)(255، صفحة 2020)جعفر، مرحلة المراهقة "من ثلًثة عشر عاما إلى ثمان ة عشر عاما 

 مفروم الإعلانات الرقمية:-2

بأنه: "العلًن الذي يعرض أو يبث عبر فضاء النترنيت، ح ث يستف د هذا العلًن من  يعرف الإعلان الرقمي    

، صفحة 2020)جبار، خصائص ومميزات وذلك لكونه وس لة لنقل الأفكار، والمعلومات إلى الناس لجذبهم وإقناعهم. 

إ (107

"كل فضاء مدفوع الثمن على الموقع الشبكي أو على شكل بريد إلكتروني، ومعنى ذلك أن  ويعرف تذل  بأنه:      

التقل دية يحتاج إلى فضاء أو مساحة إشهارية يقوم المعلن بشرائها من أجل  العلًن اللكتروني مثله مثل الشهارات

إ(027، صفحة 2022)زعيمي،  نشر وإيصال رسالته الشهارية إلى جمهوره من مستخدمي النترنيت".

خلًل وسائل العلًم المختلفة، ويكون ذا " عمل ة اتصال غير شخص ة لنشر المعلومات من  ويعرف أيضا بأنه:      

طب عة مقنعة حول المنتجات )السلع والخدمات أو الأفكار(، وعادة ما تدفع أجوره من قبل راعي العلًن إلى المواقع 

إ(05، صفحة 2010)الرق،  اللكترون ة على شبكة النترنيت أو البريد اللكتروني".

 مفروم الإعلان الموجه للطفل:-0

أي مادة يتم نشرها أو بثها باستخدام أي وس ط، أو أي يعرف الإعلان أو الاتصالًت التسويقية للأطفال بأنه:"      

 نشاط يقوم به المعلن أو المسوق، ويقوم بتوجيهه في المقام الأول للطفل مع مراعاة الموضوع والمرئ ات واللغة المستخدمة.

إ(02، صفحة 2020)جنباز، 

 مفروم الإعلانات التجارية المضللة:-4
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كل إعلًن يتم عرضه بطريقة تؤدي إلى تضل ل أو من شأنها تضل ل المخاطبين، أو يعرف الإعلان المضلل بأنه: "      

معلومات تدفع المستهلك إلى الوقوع في خلط المنافسين على نحو قد يلحق ضررا بمصالحهم أو هو العلًن المتضمن 

إ(02، صفحة 2017)أتلي،  وخداع ف ما يتعلق بعناصر أو أوصاف جوهرية للمنتج".

" كل أشكال الاتصالات المستخدمة سواء التقل دية أو المستحدثة عبر النترنيت، مما يهدف إلى الترويج  يراد به:و       

من المنتجين لسلعهم وخدماتهم لجلب المستهلك اللكتروني عن طريق الكذب والتضل ل حول الصفات الجوهرية 

-502، الصفحات 2022)جميلة، جودة أصلً". للمنتوج أو الخدمة أو من خلًل إنشاء مواقع وهم ة أو بمنتجات غير موإ

إ(500

في  يتميز الشهار الكاذب عن الشهار المضللوالإعلانات الكاذبة  الإعلانات الرقمية المضللةبين و ي مجال التفرقة       

أن الشهار المضلل هو كل إشهار يهدف إلى إيقاع المستهلك في لغط من خلًل زرع شكوك في ذهن المستهلك تدفعه 

للتعاقد، أما الشهار الكاذب فهو الشهار الذي يتضمن ب انات غير حق قة بشكل يعرض المخاطبين به إلى الخداع. 

 (040، صفحة 2021)ترونين، 

 الإعلانات الرقمية: الأنواع والاستراتيجيات المعتمدة ثانيا:

 أنواع الإعلانات الرقمية:-1

إ  يمكن ذكر أبرز أنواع العلًنات الرقم ة في الآتي:      

تقع الكثير من العلًنات داخل هذه الفئة، وتقوم الشركات بنشر إعلًناتها في  من خلال الموقع الإلكتروني: نالإعلا -1-1

المواقع اللكترون ة المتنوعة نظرا لاهتمام الجمهور المتزايد بالإنترنيت، بالإضافة إلى التسه لًت والخدمات التي توفرها 

إ(11، صفحة 2022)هابة، الشبكة. 

ويراد به الشهار ممارسة تنطوي على استخدام الشهارات المدفوعة عبر  علان عبر منصات التواصل الاجتماعي:الإ -1-2

، ال وت وب، المدونات...، ويهدف بصفة مباشرة أو غير مباشرة إلى مواقع الشبكات الاجتماع ة مثل: الفيس بوك، التويتر

إ (1041، صفحة 2024)وليدة، ترويج ب ع سلع وخدمات عن طريق الاتصالات اللكترون ة. 

يتمثل في عرض رسالة ترويج ة في شكل شريط داخل الموقع، تحوي الرسالة صورا ورسومات  الشريط الإعلاني:-1-0

بوصة وعرضه بوصة واحدة  25إلى  2.5ونصوص تهدف لخلق وعي لدى المتصفح "المشتري المحتمل(، ويتراوح طوله بين 

سات عبارة عن إتفاق بين المؤسغالبا، وتطبق العديد من المؤسسات العالم ة استرات ج ة المقايضة بالإنترنيت، وهي 

المنتجة التي لها مواقع على النترنيت، بمقتضاه تقوم كل المؤسسة بعرض شريط إشهاري للمؤسسة الأخرى داخل 

إ(05، صفحة 2022)منصور، صفحاتها اللكترون ة. 

إن على النترنيت استخداما وينقسم إلى نوعين هما:ويمثل ثاني أشكال العلًإ إعلانات الرعاية الرسمية:-1-4
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 :وبمقتضاه يعهد البائع لمؤسسة تملك موقعا على النترنيت كراعي رسمي بالإعلًن عن  إعلانات رعاية اعتيادية

إمنتجاته على صفحات موقعها، وذلك نظير أجر مقابل المساحة التي يحتلها العلًن على الموقع.

 :وبمقتضاه لا يقوم فقط الراعي الرسمي بالإعلًن عن منتجات البائع على النترنيت،  إعلانات رعاية المحتوى

بل يتدخل في ص اغة محتوى الرسالة الترويج ة الموجهة للمشرفين من مستخدمي شبكة النترنيت، ويعهد 

له نظير وإالبائع لمؤسسة تملك موقعا على النترنيت كراعي رسمي بالإعلًن عن منتجاته على صفحات موقعها 

إ(12-11، الصفحات 2022)هابة،  أجر مقابل المساحة التي يحتلها العلًن على الموقع.

التي يرتبط ظهورها بمواقع أخرى على النترنيت، بح ث يظهر اسم موقع  وتشير إلى الشهارات الإعلانات المرتبطة:-1-5

إ(00، صفحة 2022)منصور، البائع فقط كموقع رابط داخل موقع مؤسسة أخرى. 

يشبه الشهار الفاصل على الخط إلى حد كبير الومضات الشهارية في التلفزيون التي تظهر بين  إعلانات الفواصل:-1-0

برنامج أو آخر، ففي الوقت الذي يسعى ف ه مستخدم النترنيت الولوج إلى صفحة مع نة من الموقع وفي انتظار عرض 

صائصه يغطي الشهار الفاصل كل هذه الصفحة على الشاشة يظهر الفاصل خلًل الفترة الزمن ة الموجزة ومن خ

-140، الصفحات 2024)بكية، المساحة على الشاشة أو كل مساحة النافذة والس طرة الكل ة على حجم المشاهدة. 

إ(141

تعتمد فلسفة النسخ الشهاري بالإنترنيت على مفهوم تقن ات الدفع الترويجي ومفادها ق ام المعلن  النسخ الإعلاني:-1-7

بدفع الرسالة الترويج ة للمشتري المحتمل دون انتظار زيارته لموقع المنظمة، لذا يتم إعداد رسائل ترويج ة يتاح فيها 

إ(05، صفحة 2022)منصور، لي الخاص به. للمستخدم النترنيت عن طريق نسخها من الشبكة إلى الحاسب الآ

تعبر هذه المصطلحات عن كل أشكال الاتصال الشهاري،  إعلانات المتسلسلة المناساباتبة والعمليات الخاصة:-1-5

التي تقدم رسالة المعلن تحت شكل مختلف غير الشريط العلًني، ح ث يتم إدراجها في صورة مبتكرة إلى حد بع د 

داخل موقع الناشر، لكن ليست من خلًل الشريط، أو الرعاية أو حتى الشراكة، فمثلً يمكن أن يكون أي موقع موضع 

إ(10، صفحة 2022)هابة، ف منتوج المعلن بصفة مشاهد لما يحدث في الأفلًم. تصري

وهو عبارة عن إشهار يشبه في عمومه بق ة الأنواع ويأخذ من التأص ل الإعلانات غبر تطبيقات الرواتا الذتية: -1-2

العلمي ما يتعارف عل ه في تحديد المفهوم، ميزته التي يتفرد بها أنه يصمم ل عرض في وس لة جديدة وهي الهواتف الذك ة 

جم زها الوس لة من حأو الجوالة والتي تحوز خاص ة النظام التشغ لي الذكي، كما تستخدم فيها الخصائص التي تحوإ

الذاكرة المعلومات ة وخصائص الصورة ح ث كلما كانت قوية زادت درجة الوضوح والتأثير بالألوان وغير ذلك من 

العناصر التوبوغراف ة الموجودة والمتجددة، طبعا كله يخضع لما تتوصل إل ه الشركات المصنعة في جانب التحسين 

أيقونات على شاشة الهاتف بمجرد لمسها بالأصبع تفتح واجهة فيها من والتطوير، ح ث تجد التطب قات في شكل 

التصم م ما يوافق المطلوب الجماهيري المدروس، فتظهر للمشاهد صورا ونصوصا وف ديو لمنتجات وخدمات مختلفة 

بوعة، )جر لة. تصاحبها كل المعلومات من سعر ومكان وبلد وهواتف وروابط لمواقع اجتماع ة وغير ذلك من الب انات الدا

إ (214، صفحة 2020
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لقد أصبح المعلنون أكثر أهم ة بلًعبي ألعاب الف ديو هذه الفئة المستهدفة التي أثبتت  إعلانات ألعاب الفيديو:-1-10

منها يتفاعلون إيجابا مع العلًنات التي يتم تمريرها أثناء اللعب كما أكدت أن هذا النوع ساعد  %82الدراسات أن 

إ(10، صفحة 2022)هابة، . كثيرا على تخزين المعلومات الخاصة بالمنتجات وخلق صورة ذهن ة على العلًمة التجارية

إتتخذ إشهارات المفاجأة شكلين رئيس ين هما: الإعلانات المفاجئة: -1-11

 :وهو إشهار يظهر للمستخدم بصورة مفاجأة أثناء تصفحه للمواقع على شبكة  إارارات بداية المفاجأة

النترنيت، أو أثناء محاولة الدخول على موقع معين وعادة ما يتخذ شكل مربع أكبر حجما من الشريط العلًني، 

إلطلقة الشهارية للًنتقال إلى موقع المعلن.ويترتب أيضا الضغط على ا

 :هو إشهار يظهر للمستخدم بصورة مفاجأة أثناء خروجه من الموقع على النترنيت أو  إارارات نكاية المفاجأة

إ(05، صفحة 2022)منصور، بعد الانتهاء من نسخ البرنامج. 

 الرقمية:الاستراتيجيات الإبداعية المستخدمة  ي الإعلانات -2

تمثل الاسترات ج ة البداع ة الركيزة الأساس ة التي تحمل الفكر الشهاري للسلعة أو الخدمة المعلن عنها، ويعتمد       

إتقديم الشهارات اللكترون ة على عدة استرات ج ات واخترنا الأكثر استعمالا:

من خلًل التركيز على السعر كعنصر ب عي هام وهذا يأتي من خلًل تخف ض  استراتيجية الوتر البيعي المنفرد:-2-1

السعر أو الحفاظ على نفس السعر كعنصر ب عي مع إعطاء كم ة أكبر أو إبقاء السعر والكم ة كما هي وتقديم جوائز أو 

       ا يدفع فيها.عروض خاصة وإقناع المستهلك أن السلعة تستحق أكثر مم

استخدمت مع العلًمات التجارية وذلك بالتركيز على اسم المنتج اعتمادا على سمعة  استراتيجية الصورة الذهنية:-2-2

إالعلًمة التجارية وصورتها في أذهان المستهلكين.

وذلك عن طريق تم يز السلع عن غيرها من السلع وخلق هوية مميزة لها في أذهان  استراتيجية خلق المكانة:-2-0

إ(100-102، الصفحات 2020)بطس ي،  .Ford, Jagiarالجماهير، مثل الشهارات اللكترون ة في موقع س ارة 

 :Guerrilla Marketingاستراتيجية حرب العصابات -2-4

الموسوم ب  1193جاي كونراد ل فنسون سنة  Jay Levinson Conradتم تداول المصطلح أول مرة عبر كتاب       

Gerrilla Marketing تعود كلمة ،« Gerrilla »  إلى أصل واستخدام عسكري وهي الكلمة المصغرة للحرب السبان ة

« Gerrilla » هدف إلى إضعاف الممثل في مواقع مع نة، وعرف جاي وتعني الحرب الصغيرة أو الحرب الحزب ة والتي ت

 Gerrillaللنظر إلى مفهوم استرات ج ة  فتةاللًإلف نسون تسويق حرب العصابات: "تنتمي جم ع العلًنات المبتكرة وإ

إوهي إعلًنات ذات أفكار خ ال ة وغير نمط ة وغير معتادة وأص لة، ومثيرة، ومرنة، ودينام ك ة ومبتكرة وخلًقة.

كمفهوم ينتمي إل ه مختلف العلًنات غير  Gerrillaيعتبر استرات ج ة  "ليفنسون "ويتضح من خلًل التعريف أن       

فوصفها  "مغاريإ" Mughariالتقل دية، في حين هناك من الباحثين من يعتبرها استرات ج ة كاملة وهو ما أكد عل ه 
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حلول لمشاكل الاتصال بطريقة أوسع بدلا من التفكير في العلًنات بأنها:" عقل ة، لأن عقل ة التفكير خارج الصندوق في 

التلفزيون ة فقط"، وبهذا الوصف تكون تسويق حرب العصابات استرات ج ة منفردة بأسلوبها وتقن اتها عن باقي 

إ(12، صفحة 2022)نفناف،  العلًنات التقل دية.

 :word of-mouth/الشفهي  Viral Marketingاستراتيجية التسويق الفيروس ي -2-5

الحرفي للكلمة إلى جم ع الرسائل التسويق ة التي تنتشر عن طريق التواصل بين المستهلك والمستهلك، يشير المعنى       

فهو أحد الظواهر التسويق ة الأساس ة وأصبحت أكثر قوة مع ظهور النترنيت ووسائل العلًم الناتجة عنها، ويمكن 

بر تسويق الضج ج والتسويق الشفهي والتسويق عوصف التسويق الفيروس ي بمفهومه الشائع على أنه: "العلًقة بين ال

إ(10، صفحة 2022)نفناف، النترنيت. 

 ة الموجرة للطفل: الأنواع والاستراتيجياتالإعلانات الرقمي ثالثا:

 الإعلانات المختلفة التي يتعرض لرا الأطفال داخل التطبيقات:-1

إمجموعة من العلًنات الرقم ة المتاحة داخل التطب قات أهمها:يتعرض الأطفال إلى      

 الإعلانات الصريحة داخل التطبيق:-1-1

هناك فئتان رئيسيتان من العلًنات داخل التطب قات، العلًنات الثابتة والعلًنات الدينام ك ة "المتحركة(،       

هي  يمكن تحديثها بشكل مستمر، بينما العلًنات الدينام ك ةالعلًنات الثابتة يتم تنف ذها أثناء تطوير التطب ق ولا 

إاللوحات العلًن ة والأشرطة العلًن ة الموضوعة في جم ع أنحاء التطب ق، وسيتم توض ح كلً النوعين كما يلي:

 :(Dynamic in-game advertising)الإعلان الدبنباميكي -1-1-1

العلًنات الدينام ك ة هي عبارة عن إعلًنات داخل التطب ق قادرة على تغ ير المحتوى الذي تعرضه، تتضمن فئة       

والعلًنات  ،(Interstitials)، وإعلًنات الفواصل (Banners)لافتات بجم ع الأشكال والأحجام  العلًن الدينايم كي

واد، )ع ذا النوع من العلًن بشكل كبير في الألعاب المختلفة.وغيرها، وينتشر ه (Expandable Ads)القابلة للتوس ع 

   (400، صفحة 2024

  وتنقسم الإعلانات الديناميكية إلى عدة أنواع مختلفة من الإعلانات، وهي:      

  الشريط الإعلاني(Banner Advertising):  

تثب تها في أسفل الشاشة أو أعلًها، ويمكن أن تظهر في شاشة العنوان أو عند نهاية هي إعلًنات مستط لة يمكن       

ورة أو ف ديو، ويعتبر الشريط العلًني من أشكال المستوى، ويمكن أن يكون الشريط العلًني على ه ئة نص أو ص

إ(404، صفحة 2024)عواد،  العلًنات سهلة التنف ذ، وتتلًءم بشكل ج د مع التطب قات البس طة والفردية.



 

 

 مداخلة بعنوان الطفل والإعلانات الرقمية: بين استراتيجيات الجذب ومخاطر التلاعب.

، 01الدولي الطفل العربي وتحديات الميديا الرقمية: الواقع والفرص المستقبلية، بجامعة باتنة الملتقى العلمي  11

.2025جوان  01/02يومي:   

  إعلانات الفواصل(Interstitials Ads): 

تعتبر إعلًنات الفواصل أكثر أنواع العلًنات استخداما داخل التطب قات، وتتميز هذه العلًنات بقدرتها على التعرف       

وعادة ما تكون تلك العلًنات عبارة عن إعلًنات تغطي كامل على نوايا المستهلكين نحو العلًن بشكل أكثر وضوحا، 

الشاشة، وتظهر بشكل غير متوقع أثناء استخدام التطب ق، ويتعين على المستخدمين الانتظار حتى يتم تشغ ل العلًن 

إ(shaojung Shron Wang, 2019, p. 230) بالكامل ح ث لا يوجد خ ار لغلق العلًن.

  الإعلان للحصول على المكافأة(Reward Advertising): 

وهو العلًن الذي يتم تطب قه في الألعاب اللكترون ة، ويختار المستخدم التفاعل معه للحصول على مكافأة داخل       

ى ة للعب وميزات أخرإاللعبة، ويمكن أن تتراوح المكافآت بين وقت إضافي في اللعب أو الحصول على محاولات إضاف 

تكون متوفرة عادة فقط من خلًل مشاهدة العلًن داخل اللعبة، وتعرض العلًنات للحصول على المكافأة إعلًنات 

 (Hong Guo, 2019, p. 2414) الف ديو والعلًنات التفاعل ة.

  علانات القابلة للتوسع أو التضخم الإ(Expandable Ads): 

تظهر العلًنات القابلة للتوسع أو التضخم نت جة تفاعل المستخدم أو ضغطه على شريط إعلًني )النقر نقرا مزدوجا       

تت ح وإعلى العلًنات التفاعل ة(، وبالتالي فإنها توفر مزيدا من المعلومات حول منتج أو عرض ترويجي معين أو غيره، 

للتوسع للمستخدمين إمكان ة التفاعل مع العلًن أكثر من أي إعلًن عادي، ويم ل هذا النوع من العلًنات القبلة 

العلًن إلى أن يكون شائعا لدى العلًمات التجارية والمعلنين بسبب المكان ات البداع ة الخاصة وطريقة عرضه على 

إ(405، صفحة 2024)عواد،  الشاشة.

  الإعلانات المنبثقة(Pop-up Ads): 

يتم تعرف العلًنات المنبثقة على أنها إعلًنات في نافذة منفصلة أعلى المحتوى الموجود بالفعل على شاشة       

المستخدم، وغالبا ما تستخدم العلًنات المنبثقة الصور المتحركة، وقد تكون في كثير من الأح ان مسل ة للمستخدم، 

 (Ali Hussain, 2021, pp. 01-18) ية.وتستخدم بشكل أساس ي كأداة لبناء العلًمات التجارإ

 :(Static Ads)الإعلانات الثابتة -1-1-2

تعتبر العلًنات الثابتة من العلًنات الأقل ش وعا نظرا لأنها يتم وضعها مع تطوير التطب ق، وتعتبر "اللوحات       

 .(FIFA)العلًن ة" في الألعاب الرياض ة مثالا شائعا على العلًنات الثابتة، مثل لوحات إعلًنات الرعاية داخل لعبة ف فا 

إ(405، صفحة 2024)عواد، 

 :(Embedded Ads)الإعلانات الضمنية -1-2

يمكن تخص ص العلًنات المدمجة مع المحتوى لتتوافق مع التصم م المرئي للتطب ق وتنس قها ومحتواها، وتشتمل       

عادة العلًنات المتضمنة على صورة رئيس ة أو ف ديو مصحوبا بنص يتوافق مع التطب ق، فالإعلًنات المتضمنة تكون 
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وواجهات المحلًت، وماركات الملًبس، والأجهزة علًن ة، موجودة داخل التطب قات في أماكن مختلفة مثل اللوحات الإ

داخل الس ارة، وأنواع الس ارات، فالمستخدم كلما انتقل من مكان إلى مكان آخر داخل التطب ق يجد إعلًنات في كل 

 مه.دمكان، ولا يتمكن الأطفال من تم يز هذا النوع من العلًن بل يظهر إليهم على أنه جزء من التطب ق الذي يستخ

إ (400، صفحة 2024)عواد، 

 للإعلانات الرقمية-2
ا

ا سرلا
ا
 :الخصائص السيكولوجية والمعرفية التي تجعل الطفل هدف

يتمتع الأطفال بمجموعة من الخصائص النفس ة والمعرف ة التي تجعلهم أكثر عرضة للتأثر بالإعلًنات الرقم ة       

إ:بالبالغين، من أبرز هذه الخصائصمقارنة 

 الأطفال، خصوصًا من هم دون سن الثامنة، يواجهون  :ضعا القدرة على التمييز بين المحتوى والإعلان

صعوبة في التم يز بين المحتوى الترف هي أو التعل مي والمحتوى العلًني. فهم لا يدركون أن الهدف من العلًن 

 .الترف ه أو العلًمهو القناع والترويج وليس 

 لا يمتلك الأطفال القدرة على التفكير النقدي والتجريدي الكامل، ما يجعلهم  :التفكير الملموس وغير النقدي

يفسرون المعلومات حرفً ا دون تحل ل أو تشك ك في نوايا المعلنين. لذلك فهم يصدقون ما يُعرض عليهم 

 .بسهولة

 ون بمرونة نفس ة وعاطف ة عال ة، ما يجعلهم أكثر تأثرًا بالشخص ات الأطفال يتميز :قابلية عالية للإيحاء

 .الكرتون ة، الألوان الجذابة، والموس قى المبهجة التي توظف بكثافة في العلًنات الرقم ة

 يسعى الأطفال إلى تقل د الشخص ات المشهورة أو المؤثرين الذين يظهرون في  :الرغبة  ي التقليد والانتماء

 .لأنهم يعتبرونهم قدوة أو رموزًا للقبول الاجتماعي العلًنات،

 الوظائف التنف ذية في الدماغ )مثل ضبط النفس، تأج ل الشباع، اتخاذ  :ضعا القدرة على ضبط النفس

القرار( لم تكتمل بعد لدى الأطفال، ما يجعلهم أكثر عرضة للًستجابة الفورية للرسائل العلًن ة، خاصة تلك 

 .Piotrowski, 2017, pp) .ت ج ات التحفيز الفوري مثل العروض المحدودة أو الهداياالتي توظف استرا

إ(37-86

 :الاستراتيجيات الإعلانية الرقمية الموجرة للطفل-0

على  انتباههم والتأثيرإتعتمد العلًنات الرقم ة الموجهة للأطفال على عدة استرات ج ات نفس ة وسلوك ة لجذب       

إ:قراراتهم. من بين أبرز هذه الاسترات ج ات

تعتمد العلًنات الرقم ة على تحل ل ب انات الطفل )مثل ما يشاهده، يلعبه :  (Personalization) التخصيص-0-1

إ.أو يبحث عنه( لتقديم محتوى إعلًني يتناسب مع اهتماماته الخاصة، ما يزيد من احتمال ة التفاعل معه

شخص ات كرتون ة أو مؤثرون أطفال لجعل  : (Character Endorsement) استخدام الشخصيات المحبوبة-0-2

إ.العلًن أكثر جاذب ة، إذ يرتبط الطفل عاطفً ا بهذه الشخص ات ويثق بها
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ألعاب رقم ة تحتوي على عناصر ترويج ة مدمجة بشكل غير  هي :  (Advergames) اللعب والإعلانات المدمجة-0-0

إ.مباشر، مما يجعل الطفل يتفاعل مع العلًمة التجارية دون وعي بأنه يتعرض لإعلًن

استخدام جوائز افتراض ة )مثل النقاط أو العناصر المجان ة داخل  يتم:  (Reward Systems) نظام المكافآت-0-4

إ.لعبة( لتحفيز الطفل على مشاهدة العلًن بالكامل أو النقر عل ه

العلًن بشكل يبدو كجزء من المحتوى الأساس ي )مثل   قدمي:   (Native Ads) الإعلانات المخفية أو المموهة-0-5

 ,Sonia Livingstone) .شبكات التواصل(، ما يصعب على الطفل تم يزه كإعلًنأو محتوى  YouTube مقاطع ف ديو

2006, pp. 560-584)  إ

 مخاطر التلاعب عبر الإعلانات الرقمية بالنسبة للطفل: رابعا:

 الطفل والتعرض للتضليل الإعلاني:-1

المخاوف بشأن التسويق والعلًن لفئة الأطفال وما ينجم عنه من عواقب وأثار يؤكد الكثير من الباحثين على تزايد       

سلب ة عليهم بسبب استخدام تكن كات متطورة عبر شبكة النترنيت التي تتخلل بيئة وسائل العلًم المعاصرة، ح ث 

التي وإمضللة لفئات الأطفال وصغار المستخدمين للمنصات اللكترون ة  يرون أنه من المحتمل أن تكون هذه التكن كات

ن ومما يثير القلق أيضا أن هؤلاء الأطفال يثقوإيتعرضون لها بكثافة مثل: الت ك توك، ال وت وب، الانستغرام وغيرها، 

رغم الاجتماعي، على الفي محتوى الف ديوهات التي يشاركونها مع أصدقائهم وأح انا مع الأغراب على منصات التواصل 

من أنهم يكونون أح انا انطباعات سلب ة على الرسائل العلًن ة التي يتعرضون لها على شبكة النترنيت إلا أنهم مستمرين 

إ(071، صفحة 2025)الفيومي،  في مشاهدتها ومشاركتها مع غيرهم.

على شبكة النترنيت، اخترقت أشكال إعلًن ة رقم ة جديدة البيئة التي  في الآونة الأخيرة ومع تطور البيئات الرقم ة      

يتعرض لها الأطفال سواء بالتواصل أو اللعب أو البحث عن المعلومات مثل الألعاب المتضمنة بالإعلًنات على النترنيت 

Advergames ، الشخص ي العلًنات ذات الطابعPersonalized ، والأصل ةNative ، العلًنات الممولة بالشبكات

وإعلًنات الواقع ، Digital Videosوإعلًنات الف ديوهات الرقم ة ، Advertising on Social Mediaالاجتماع ة 

أو تنظ م ة  وهذه القوالب العلًن ة الرقم ة لا تعمل تحت مظلة قانون ة وغيرها، Augmented Reality المعززإ

موحدة كما تنص عليها الأطر القانون ة ومبادئ حقوق الطفل المتعارف عليها والتي شددت على ضرورة حماية حقوق 

الطفل ضد الاستغلًل الاقتصادي أو الأفكار والمعتقدات غير القويمة، وأهم ة مشاركته في التعبير عن آرائه وإمداده 

وذلك يرجع لما لهذه  (072-071، الصفحات 2025)الفيومي ن.، ة وغيرها، بالمعلومات، وتدع م أنماط الح اة الصح 

العاطف ة، ح ث تكون هذه  والاستمالات، Invomvmentق والاستغرا، Iteractivityالقوالب من سمات التفاعل ة 

الرسائل العلًن ة سهلة القناع والتأثير، ولها تأثير على نمط ح اة الطفل وشخصيته واتجاهاته نحو شراء المنتجات 

 (Verdoodt, 2019, pp. 455-481) والعلًمات التجارية وبالتالي قرارات شرائه لهذه المنتجات.

 التلاعب والإعلانات والألعاب الإلكترونية:-2
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والذي يعني "شبكة اجتماع ة ضخمة تتضمن ، Metaverse  كشفت الدراسات خاصة عن عالم الم تافيرس      

والبيئات ثلًث ة الأبعاد ، (MR)والواقع المختلط  (AR)والواقع المعزز  (VR)مزيجا من تكنولوج ا الواقع الافتراض ي 

(D3) ،بالإضافة إلى تقن ات الذكاء الاصطناعي (AI) ، بح ث يوفر بيئة انغماس حق قة للمستخدمين واحساسا

بينما يمكنهم ح ث أكدت أن هذا العالم أتاح للمستخدمين الدخول والتفاعل مع أصدقائهم ومعارفهم  حق ق ا"،

نتجات افتراض ا لتسه ل عمل ة اتخاذ قرار مشاهدة العلًمات التجارية والعلًنات والمحتويات المدعومة بل وتجربة الم

الشراء، وتطور الأمر بتصم م ألعاب الواقع الافتراض ي بتضمين إعلًنات عن أفلًم وفعال ات مدفوعة داخل هذه 

الألعاب، وكذلك العلًن من خلًل المؤثرين البشريين أو روبوتات بشرية تعمل بتقن ة الذكاء الاصطناعي ثلًث ة الأبعاد، 

ك يؤثر في سهولة استخدام هذه التطب قات من قبل المستهلكين بالتأثير على ن تهم السلوك ة ورغبتهم في شراء وكل ذل

المنتجات المعلن علنها، وترى الباحثة "نهال الف ومي" أن أكثر فئة تستهدف من قبل المعلنين في أي تطب ق هم الأطفال 

ا لكثرة استخدامهم وتعرضهم لمثل هذه التطب قات اللكترون ة وصغار السن الذين يتأثرون بسهولة سلوك ا واجتماع 

   (1040-1045، الصفحات 2025)الفيومي ن.،  الحديثة ودون رقابة من ذويهم.

ألقى بعض الباحثين الضوء على مخاطر تعرض الأطفال المستمر لمواقع التواصل الاجتماعي الرقم ة بما فيها الألعاب       

اللكترون ة التي تبنى على الواقع الافتراض ي والتي تكون أكثر فعال ة في الترويج للمنتجات، ح ث تولد مشاعر إيجاب ة 

أن هذه الألعاب تكون مصممة أمام أي ال ة شرائه للمنتجات خاصة بداخل اللًعب تربطه بالمنتج، وتزيد من احتم

لاعب أن يحرز فيها أهداف بسهولة مهما كان عمره، وتنقله إلى المستويات الأعلى من اللعبة، ولكن ترتبط كل مرحلة 

ن ة الأعلى مومستوى من اللعبة بشروط مع نة وهي أن يشاهد إعلًنا مع نا حتى ينتقل إلى المستوى الأعلى أو المرح

إ(1040، صفحة 2025)الفيومي ن.،  اللعبة وهو ما يدخل في نطاق الخداع والتلًعب.

 :ر ي الجزائ التشريعات الإعلانية التي تعنى بحماية الطفل من مخاطر الإعلانات الرقمية خامسا:

التي تطرقت لحماية الطفل من مخاطر البيئة الرقم ة وبصفة خاصة العلًنات  في الجزائرإمن أبرز التشريعات       

إالرقم ة في نجد ما يلي:

 :المتعلق بحماية الطفل 2015يوليو  15المؤرخ  ي  12-15القانون رقم -1

الأطفال من يُعد هذا القانون الطار الأساس ي لحماية حقوق الطفل في الجزائر، ح ث ينص على ضرورة حماية       

يؤكد القانون على أهم ة اتخاذ التدابير اللًزمة  .جم ع أشكال الاستغلًل، بما في ذلك الاستغلًل عبر الوسائط الرقم ة

لحماية الأطفال من المحتويات الضارة على النترنت، مثل المواد الباح ة أو العن فة، ويشدد على ضرورة توفير بيئة 

يتعلق بجماية  2015يوليو سنة  15الموافق ل  1400رمضان عام  25مؤرخ  ي  12-15)قانون رقم  .رقم ة آمنة لهم

إ(2015حقوق الطفل، 

المتعلق بحماية الأشخاص الطبيعيين  ي مجال معالجة المعطيات  2015يونيو  10المؤرخ  ي  07-15القانون رقم -2

 :ذات الطابع الشخص ي

القانون بحماية الب انات الشخص ة للأفراد، بما في ذلك الأطفال، ويشدد على ضرورة الحصول على يُعنى هذا       

يهدف القانون إلى حماية خصوص ة الأطفال  .موافقة أول اء الأمور قبل جمع أو معالجة ب انات الأطفال عبر النترنت
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المتعلق  2015يونيو  10المؤرخ  ي  07-15)القانون رقم  .ومنع استغلًل ب اناتهم في العلًنات أو أي أغراض تجارية أخرىإ

إ(2015بحماية الأشخاص الطبيعيين  ي مجال معالجة المعطيات ذات الطابع الشخص ي، 

المتعلق بالوقاية من الجرائم المتصلة بتكنولوجيا الإعلام  2002أغسطس  14المؤرخ  ي  02-04القانون رقم -0

 :والاتصال ومكافحلكا

يهدف هذا القانون إلى الوقاية من الجرائم المرتبطة بتكنولوج ا العلًم والاتصال، ويشمل ذلك الجرائم التي قد       

ينص القانون على عقوبات للمخالفين  .تستهدف الأطفال عبر النترنت، مثل الاستغلًل الجنس ي أو الترويج لمحتويات ضارة

أغسطس  14المؤرخ  ي  02-04)القانون رقم  .بين الجهات المختصة لرصد ومكافحة هذه الجرائم ويشجع على التعاونإ

إ(2002المتعلق بالوقاية من الجرائم المتصلة بتكنولوجيا الإعلام والاتصال ومكافحلكا،  2002

 :بالقواعد العامة المتعلقة بالبريد والاتصالًت الإلكترونيةالمتعلق  2015مايو  10المؤرخ  ي  04-15القانون رقم -4

ينظم هذا القانون قطاع البريد والاتصالات اللكترون ة في الجزائر، ويشمل ذلك تنظ م المحتويات الرقم ة       

وخاصة يهدف إلى ضمان تقديم خدمات اتصالات آمنة وموثوقة، مع حماية المستخدمين،  .والعلًنات اللكترون ة

المتعلق بالقواعد العامة  2015مايو  10المؤرخ  ي  04-15)القانون رقم  .الأطفال، من المحتويات الضارة أو غير الملًئمة

إالمتعلقة بالبريد والاتصالًت الإلكترونية(

 المشرع الجزائري والإعلانات المضللة:-5

عرف الشهار التجاري اللكتروني المضلل على أنه الشهار الذي يكون من شأنه خداع المستهلك، أو يمكن أن يؤدي إلى 

ذلك، أو هو عبارة عن معلومات تؤدي إلى الوقوع في اللغط والخداع ف ما يتعلق بعناصر وأوصاف جوهرية للمنتوج"، 

هلك وما يرتبه ذلك من آثار سلب ة، لذلك المشرع الجزائري منع ومناط عدم مشروع ة الشهار المضلل هو خداع المست

كما يلي: "يمنع...استعمال أية إشارة، أو أية ، 363-12من المرسوم التنف ذي  13العلًن المضلل من خلًل نص المادة 

الب ع من شأنها أن علًمة، أو أية تسم ة خال ة أو أي طريق للتقديم أو الةسم، أو أي أسلوب للإشهار أو العرض، أو 

المتعلق بالقواعد المطبقة على  22-24من القانون رقم  29تدخل لبسا في ذهن المستهلك..."، هذا ونص في المادة 

الممارسات التجارية، على منع كل إعلًن تضل لي لا س ما إذا تضمن تصريحات أو ب انات أو تشك لًت يمكن أن تؤدي 

إ (15، صفحة 2022)حنان،  و بكم ته أو وفرته أو مميزاته.إلى التضل ل بتعرف منتوج أو خدمة أ

: " تمنع كل معلومة أو إشهار كاذب 56في نص المادة  339-13كما نص على نفس المبدأ في المرسوم التنف ذي رقم       

لم يغفل المشرع الجزائري عن منع الشهار التجاري اللكتروني المضلل من من شأنها إحداث لبس في ذهن المستهلك"، 

، والتي تنص على أنه: "...التأكد من جم ع الشروط الواجب 21وفي نص المادة  25-19خلًل قانون التجارة اللكترون ة 

ن ة لًل النصوص القانوإاست فاؤها للًستفادة من العرض التجاري ليست مضللة ولا غامضة"، وما يمكن ملًحظته من خ

السابق ذكرها أن المشرع الجزائري أخذ من خلًل هذه المواد بما سماه يالإشهار التضل لي الذي يوقع لبسا في ذهن 

 (10، صفحة 2022)حنان،  المستهلك مما يؤدي إلى خداعه.

 :للإعلانات الرقمية على الطفل والاجتماعية النفسية والسلوتية التأثيرات سادسا:
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 :للإعلانات الرقمية على الطفل النفسية والسلوتية التأثيرات-1

       ،
ً
 وسلوك ا

ً
العلًنات الرقم ة لا تؤثر فقط على خ ارات الطفل الاستهلًك ة، بل تمتد آثارها إلى مستويات أعمق نفس ا

 :ومن أبرز هذه الانعكاسات

  الاسلكلاتيةتطور النزعة (Consumerism) :الطفل لضغط نفس ي مستمر نت جة الرغبة في اقتناء  يتعرض

 .المنتجات المعلن عنها، ما يعزز الق م المادية لديه ويجعله يربط السعادة بالاستهلًك

 سنوات، لا يمتلكون بعد ما يسمى  9الأطفال، خاصة دون سن  :نقص التمييز بين الإعلان والمحتوى الواقعي

، ف تعاملون مع العلًن كأنه محتوى حق قي، ما يزيد من (Advertising Literacy) " بـ"الوعي العلًني

 .قابل تهم للتأثر به

 التأثير على صورة الذات (Self-image)  :  لمعايير غير واقع ة للجمال أو 
ً
روج العلًنات الرقم ة أح انا

ُ
ت

 .خاصة لدى الفت ات، أو الحباط نت جة المقارنة بالآخرينالنجاح، ما قد يؤدي إلى ضعف الثقة بالنفس، 

 قد تؤثر على التركيز والانتباه،  :فرط النشاط أو التشتت الذهني 
ً
 وصوت ا

ً
العلًنات السريعة والمكثفة بصريا

 .مما يُسهم في زيادة سلوك ات التشتت أو القلق لدى الطفل

 العلًنات الخاصة بالأطعمة السريعة والمشروبات السكرية  :التأثير على عادات التغذية والسلوتيات الصحية

 على خ ارات الطفل الغذائ ة، مما يرفع خطر الصابة بالسمنة أو اضطرابات الأكل
ً
 ,(APA)) .تؤثر سلبا

2004, pp. 07-12)  

 :التأثيرات الاجتماعية للإعلانات الرقمية على الطفل-2

العلًنات الرقم ة لا تؤثر فقط على نفس ة الطفل وسلوك اته الفردية، بل تمتد أيضًا إلى تكوينه الاجتماعي وعلًقاته       

 :بالآخرين. ومن أبرز هذه التأثيرات

 يشعر بعض الأطفال بالحرج أو القصاء إذا لم يمتلكوا ما يمتلكه  :تعزيز الفروق الطبقية والإقصاء الاجتماعي

وإحساس بالنقص لدى الأطفال الأقل قدرة  ضغط اجتماعيأقرانهم من منتجات مروّج لها، ما يؤدي إلى 

 .مادية

 ترتبط العلًنات غالبًا بصور نمط ة عن "الطفل الناجح أو المحبوب"  :تغيير مفاهيم الصداقة والانتماء

تبط بعلًمة تجارية أو منتج معين، ما يربط القبول الاجتماعي بالاستهلًك، ويؤثر على طب عة العلًقات بين المرإ

 .الأقران

 تشجيع المقارنة والتقليد (Peer Pressure) :  يندفع الأطفال إلى تقل د أقرانهم ممن يستخدمون منتجات

، ما يُعزز ظاهرة التقل د الأعمى 
ً
 .بدل التفكير النقدي أو الاستقلًل ةمع نة رُوّج لها رقم ا

 تركز العلًنات غالبًا على "الملك ة الفردية" والتميّز الشخص ي عبر الشراء،  :تشويه مفاهيم التعاون والمشارتة

إ(Nairn, 2008, pp. 447-470) .ما يقلل من روح التعاون والمشاركة لدى الطفل ويُنمّي النزعة الفردان ة

  ي مواجرة مخاطر التلاعب عبر الإعلانات الرقمية: أهمية التربية الإعلانية للطفل سابعا:
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 :ة الإعلانية الرقمية للطفلالتربي-1

 بأنها:" التربية الإعلاميةجزءا من محو الأم ة العلًم ة ح ث يتم تعرف  "محو الأمية الإعلانية"يعتبر مفهوم       

مجموعة من المدركات التي نستخدمها بفاعل ة لكشف أنفسنا لوسائل العلًم لمعالجة وتفسير معاني الرسائل التي 

ف تم تعريفه بشكل أض ق بأنه:"  Advertising Literacy مفروم محو الأمية أو التربية الإعلانيةأما نتعرض لها"، 

المهارات والقدرات التي نتعرف بها ونفهم ونحلل ونفسر ونق م العلًنات التي نتعرض لها"، أو هي "البناء متعدد الأبعاد 

 أو البعد المعرفيالذي يتكون من أبعاد معرف ة وعاطف ة وأخلًق ة"، ويتوافق هذا المفهوم مع مفهوم معرفة القناع 

كما يمكن تعريف مفهوم الترب ة العلًن ة للأطفال بأنها:" قدرة الأطفال على التم يز بين العلًن ومحتوى وسائل  للإعلًن،

إلا أن المعرفة العلًن ة للطفل تتأثر بعدة عوامل أهمها: أن الطفل يتأثر بمدركات والديه، وأصدقائه العلًم الأخرى"، 

، 2025)الفيومي ن.،  نات ويكون مدركاته عنها بناء على هذه المدركات.وزملًئه، والبيئة المح طة به حول العلًإ

إ(070-072الصفحات 

للإعلًن، داخل المدارس أو  كل ذلك يتطلب من الطفل مهارة وقدرة على معالجة المعلومات وفهم الن ة القناع ة      

داخل الطار الأسري عبر الوالدين، بهدف زيادة فهم الطفل للن ة القناع ة للإعلًن وتدريبهم على مهارات وآل ات التفكير 

ل على العلًن، فهذا يقود إلى وبما أن العمر يلعب دورا هاما في تعرف الطف (Nelsson, 2016, pp. 169-182)النقدي، 

أهم ة تصم م برامج للترب ة العلًن ة تتماش ى مع مراحل النمو للأطفال، ح ث يدعو بعض الباحثين إلى التم يز بين 

جوانب الترب ة العلًن ة من البعد المعرفي والعاطفي والأخلًقي بالإضافة إلى البعد الموقفي )أي تنش ط المعرفة وفق 

إ(Beatriz Feijoo, 2021, pp. 94-95) أو إعلًن محدد(.التعرض لموقف 

 ويمكن تقسيم محو الأمية الإعلانية إلى نوعين:      

  محو الأمية الإعلانية المتغيرةDispositional Advertising Literacy التشابك ة المشتركة  أي العلًقة

إخلًل ح اته من معتقدات معرف ة وأخلًق ة وعاطف ة اتجاه العلًنات.التي تتكون لدى الطفل 

 محو الأمية الإعلانية الظرفية/الموقفية Situational Advertising Literacy  أي المعرفة الفعل ة

الطفل اتجاه العلًن الذي يعرض عل ه، وتتطلب مفاه م الثقافة العلًن ة أو  والتفكير النقدي الذي يمتلكه

الترب ة العلًن ة أو محو الأم ة العلًن ة في الأساس الدمج بين القوانين، والتنظ م الذاتي لصناعة العلًن، 

والحملًت الحكوم ة والتعل م ة، والأهم دور الآباء في توع ة أطفالهم وتطوير مهاراتهم على فهم وتحل ل وتفسير 

   (050-055، الصفحات 2025)الفيومي ن.،  وتق  م العلًنات التي تعرض عليهم.

 تأثير بيداغوجيا الرسوم التوضيحية الرقمية الخاصة بالملصق الإعلاني التجاري والإراادي على الطفل:-2

هناك ثلًثة مراحل لب داغوج ا الرسوم التوض ح ة الرقم ة الخاصة بالملصقات العلًن ة التجارية الرشادية       

إالموجهة للأطفال:

إوفيها يترك للطفل فرصة ليشاهد الرسم التوض حي في الملصق وكأنه يرى معالمه لأول مرة. مرحلة النظرة الكلية:-1

إوأجزاء الرسم التوض حي الرقمي.مرحلة التعرف على عناصر -2
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ويقوم الطفل بإيجاد العلًقات بين كل عنصر وآخر فتتم عمل ة الاست عاب  مرحلة إيجاد العلًقات والاستنتاجات:-3

 والفهم.

، والنظر مدخل هام في Eye contactومما نجد أن تأثير أي ش يء على المتلقي )الطفل( يبدأ بالتواصل البصري للعين       

المشاعر الخاصة لدى النسان، وبناء عل ه فالمكونات الفن ة الخاصة بالرسم التوض حي في الملصق التجاري  تحريك

إالخاص بالأطفال لها دور مهم في حركة عين الطفل للرسالة العلًن ة، وتنقسم تلك التأثيرات إلى:

تساعد على تغ ير سلوك ات -3إتجذب الانتباه.-2إتعمل على إرشاد الطفل.-1

إالطفل.

تساعد على است عاب الفكرة -4

إالعلًن ة بسهولة.

تعمل على زيادة تذكر الرسالة -5

إالعلًن ة.

إقناع الطفل بصدق الرسالة -6

إالعلًن ة

لي هناك أثر للملصق العلًني التجاري الرشادي على سلوك ات الأطفال، وعلى سب ل المثال لا الحصر وجد اوبالت      

عمر السنتين يمكنهم التم يز بين الماركات المختلفة للمنتجات، ومثالا على ذلك تم إجراء دراسة في جامعة أن الأطفال في 

"ستانفورد" على مجموعة أطفال في سن السنتين بأن عرضوا عليهم بطاطس في عبوات )ماكدونالز(، ونفس البطاطس 

إبوات ماكدونالز، وقالوا عنها أنها أفضل طعما.في عبوات ب ضاء، فتفاعل الأطفال مع البطاطس الموجودة في علب ع

ففي كثير من الب وت يصبح الأطفال وراء أغلب ما يشتريه الآباء، ولأنه من السهل التأثير عليهم لشراء هذه اللعبة       

 أو هذا الطعام، فسوف يصرفون جل أموالهم لشراء كل هذه الأش اء فقط تحت تأثير العلًنات، فإعلًنات الأطعمة

إالجاهزة واحدة من أسباب السمنة لدى الأطفال.

عاما لا يدركون أن العلًنات التجارية الرشادية تستخدم وسائل مبالغ فيها لإقناعهم بشراء  12فالأطفال تحت سن       

 المنتجات المختلفة، فإذا شاهدوا سوبرمان يشرب منتجا مع نا من اللبن فسوف يتوقعون أن هذا اللبن هو ما يجعل

إ(517، صفحة 2012)محمد،  سويرمان قويا، وبالتالي يطلبون هذا اللبن حتى يصبحوا أقوياء مثله.

تجاه المحتوى الإعلاني ادور كل من الأسرة، والمدرسة، والمجتمع المدني،  ي تعزيز الوعي النقدي لدى الأطفال -0

 :الرقمي

دورًا مهمًا في حماية الأطفال من التأثيرات السلب ة للإعلًنات الرقم ة، ح ث يت ح لهم التم يز  النقديالوعي يلعب       

ن أ الأسرة، والمدرسة، والمجتمع المدنيبين المحتوى العلًمي الهادف والمحتوى المضلل أو التجاري. ويمكن لكل من 

إ:يسهم بدور أساس ي في هذا الجانب

 :دور الأسرة-0-1

 على الوالدين توج ه الأطفال لفهم طب عة العلًنات وأهدافها التجارية، وتشج عهم على  :ه والمراقبةالتوجي

 .طرح الأسئلة ومناقشة المحتوى الذي يشاهدونه
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 من خلًل الحوارات ال وم ة، يمكن للأسرة تنم ة مهارات التفكير النقدي، مثل التم يز  :تعزيز التفكير النقدي

 .أو إدراك النوايا العلًن ة بين الحق قة والرأي،

 لعب الوالدين دور القدوة في استهلًك المحتوى الرقمي بشكل واعٍ يساعد الأطفال على تقل د  ة:القدوة الحسن

 (Sonia Livingstone E. H., 2007, pp. 671–696) .هذا السلوك

 :دور المدرسة-0-2

  تعل م الأطفال ك ف ة تحل ل وتفك ك الرسائل العلًن ة من خلًل مواد   ي المناهج: الترب ة العلًم ةإدماج

 .دراس ة مثل اللغة، الترب ة المدن ة، أو العلًم

 تشج ع الأطفال على تحل ل العلًنات من ح ث اللغة، الصور، الرسائل  :تنمية مرارات التحليل والنقد

 .المستهدفالضمن ة، والجمهور 

 تنظ م ورشات عمل أو أنشطة صف ة يتم فيها إنتاج إعلًنات مضادة أو نقدية، مما ينمّي  :مشاريع تطبيقية

 (Buckingham, 2003, pp. 86-106) .التفكير التحل لي

 :دور المجتمع المدني-0-0

 مخاطر العلًنات الرقم ة، موجهة للأهل والأطفال على حد سواءإطلًق مبادرات توعوية حول : حملات توعية. 

 إنتاج كتيبات، ف ديوهات، أو تطب قات تفاعل ة تساعد الأطفال على فهم العلًنات  ة:توفير موارد تعليمي

 .بشكل نقدي

 العمل مع الحكومات لضبط العلًنات الموجهة للأطفال عبر  :الضغط من أجل تشريعات حماية الطفل

إ(30 March 2022 ,(Communications) .النترنت

 الخاتمة:

خضم الطفرة الرقم ة المتسارعة التي يشهدها عالمنا ال وم، أضحت العلًنات الرقم ة جزءًا لا يتجزأ من الح اة في       

 في السلوك ات، وتع د تشك ل المفاه م، وتوجهال وم ة، وتجاوزت حدود الترف ه أو التسويق لتصبح قوة ناعمة تؤثر 

لقد بيّنا من خلًل هذه المداخلة ك ف طورت ، وإالاخت ارات، لا س ما عند الفئة الأضعف والأكثر قابل ة للتأثر: الأطفال

العلًنات الرقم ة استرات ج ات جذب متطورة تستند إلى تقن ات نفس ة وسلوك ة مدروسة، توظف الألوان، 

والموس قى، والشخص ات المحبوبة، والتكرار الذكي، والذكاء الاصطناعي، من أجل شد انتباه الطفل، وغرس رسائلها 

 . ه، دون أن يمتلك القدرة الكاف ة على التم يز أو النقدالاستهلًك ة في لاوع

في المقابل، كشفنا عن الوجه الآخر لهذه الظاهرة، وجه المخاطر والانزلاقات، ح ث تتحول بعض العلًنات من       

ستهلًكي الاإقد تؤثر سلبًا على الق م، والصحة الجسدية والنفس ة، والسلوك  أداة تلاعب خطيرةمجرد ترويج للمنتج إلى 

 إلى التأثير على صورة 
ً

للطفل. بدءًا من الترويج المفرط لمنتجات غير صح ة، مرورًا بتكريس النزعة الاستهلًك ة، ووصولا

ولذلك، فإن التصدي لهذه ، الذات والهوية، تفتح العلًنات الرقم ة بابًا واسعًا لتساؤلات تربوية وأخلًق ة عم قة

إ:، تقوم على عدة مستوياتمقاربة ااملة ومتكاملةل فردي أو جزئي، بل يتطلب التحديات لا يمكن أن يتم بشك
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o التوعية الأسرية :
ا

، من خلًل تمكين الوالدين من فهم أسال ب التأثير العلًني، وتعزيز قدرتهم على الحوار أولً

 .مع أطفالهم، ومرافقتهم في الاستخدام الواعي للتكنولوج ا

o ا: التربية الإعلامية ا في المدارس، لتزويد الأطفال بالقدرة على التفكير النقدي، وفهم الرسائل  لرقميةثانيا

 .الخف ة وراء العلًنات

o ا: التشريعات والتنظيم
ا
، من خلًل فرض قوانين واضحة تحمي الطفل من العلًنات المضللة أو غير ثالث

 .المناسبة لمرحلته العمرية

o ا: المسؤولية الأخلاقية للمعلنين وا ، الذين يقع على عاتقهم احترام الخصوص ة لمنصات الرقميةوأخيرا

 .والحرص على عدم استغلًل براءة الطفولة في تحق ق الأرباح

في الختام، نقف ال وم أمام مفترق طرق: إما أن نترك الطفل يواجه هذا العالم الرقمي المليء بالمؤثرات وح دًا، أو و      

والدعم، ل كون مستخدمًا ذكً ا، حرًا، وناقدًا، لا مجرد مستهلك مُستَهدف. إنّ مستقبل أن نوفر له الحماية، والوعي، 

الطفولة الرقم ة مرهون بمدى إدراكنا لأهم ة بناء توازن عادل بين جاذب ة الرسالة العلًن ة وحق الطفل في بيئة رقم ة 

إ.آمنة وصح ة

 قائمة المراجع المعتمدة:

 أولً: باللغة العربية:

(. فاعل ة الشهار اللكتروني في تنش ط الحركة التجارية عبر تطب قات 2223ديسمبر,  31أحمد جبار. ) .1

إ.133(، صفحة 24)12المجلة الدول ة للًتصال الاجتماعي، الوسائط الجديدة)الفايس بوك نموذجا(. 

وقاية من الجرائم المتصلة بتكنولوج ا العلًم المتعلق بال 2221أغسطس  14المؤرخ في  21-24القانون رقم  .2

-https://www.joradp.dz/FTP/jo(. تم الاسترداد من 2221والاتصال ومكافحتها. )

arabe/2009/A2009047.pdf 

المتعلق بالقواعد العامة المتعلقة بالبريد والاتصالات اللكترون ة.  2219مايو  12المؤرخ في  24-19القانون رقم  .3

-https://www.joradp.dz/FTP/jo، من 2225ماي,  22خ(. تاريخ الاسترداد )بلً تاري

arabe/2018/A2018028.pdfإ

المتعلق بحماية الأشخاص الطب ع ين في مجال معالجة المعط ات  2219يون و  12المؤرخ في  23-19القانون رقم  .4

-https://www.joradp.dz/FTP/jo، من 2225ماي,  22(. تاريخ الاسترداد 2219ذات الطابع الشخص ي. )

arabe/2018/A2018034.pdfإ

(. الشهارات التلفزيون ة الموجهة للأطفال وأثرها 2222براه مي قدور، محمد أمين قيرواني وفاطمة دريدي. ) .5

إ.51-59(، الصفحات 21)14الأكاديم ة للدراسات الاجتماع ة والنسان ة، على التنشئة الأسرية. 

لة مج(. مسؤول ة الأول اء في حماية الطفل من أخطار البيئة الرقم ة في الجزائر. 2223جوان,  13بلًل جعفر. ) .6

إ.299(، صفحة 21)21الرواق للدراسات الاجتماع ة والنسان ة، 
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مجلة (. حماية المستهلك من العلًنات اللكترون ة المضللة. 2222أفريل,  16بن شويحة علي و جبار جم لة. ) .3

إ.923-922(، الصفحات 21)23القانون ة والس اس ة،  الأستاذ الباحث للدراسات

دراسة تحلل لة -(. أثر العلًن اللكتروني على سلوك المستهلك2216جوان,  21جلول بن قشوة و زينب الرق. ) .9

(، 21)11مجلة معارف، . -لآراء ع نة من متصفحي الموقع اللكتروني لمؤسسة الخطوط الجوية الجزائرية
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